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4. L' ANALYSE
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4,1. LES PERSONNES:

4.1.1. LE PRESENTATEUR:

Si les besoins de 1'analyse nous forcent de nouveau a séparer
différents aspects d'une méme entité de signification (ici le
présentateur), il est clair que dans la réalite ils sont intimement
liés et en interaction constante. Comment comprendre un regard sans
connaitre 1'aménagement de l'espace autour de celui qui le lance, une
mimique sans avoir connaissance de la production langagiére qui
1'accompagne? Conscient de ces problemes, nous allons examiner
~ successivement la "présentation du présentateur", son regard, sa
mimo-gestualité, sa mise en images, les traits suprasegmentaux de son

discours et son discours verbal.

4.1.1.1. La présentation du presentateur:

11 est presque superflu de dire que, quel que soit le JT, le
présentateur est le personnage clé: les expressions pour le designer

ne manquent pas: "the anchor man", la personne-ressource, le speaker
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(1ARD 003), la rédactrice en studio (1ZDF 001) (1), 1'homme-tronc, le
majordome (2). Chacune insiste sur un aspect du personnage et chacune
est valable a un degré plus ou moins fort pour tous les présentateurs.
Avec ses talents multiples, il est inséparable du JT. Mais dés que
1'on cherche a déepasser cette apparente uniformité, on se rend compte
que les présentateurs sont des émetteurs bien différents. Ces
différences commencent déja au niveau de leur propre présentation:

il faut faire la distinction entfe le rdle qu'ils se donnent ou qu'on
leur donne et qu'un spectateur non averti pourrait croire qu'ils ont,
et celui qu'ils ont réellement. Cette différenciation est possible
griace a des informations prises en dehors du message et elle nous

parait indispensable.

Les JT de ARD sont sans équivoque: le nom et la fonction exacte
du présentateur sont communiqués au téléspectateur ("Sprecher:
Wilhelm Wieben" (2ARD 020) et (1ARD 003S)). Cet affichage a lieu dans
les deux ou trois premiéres minutes de 1'émission lors d'une prise de
vue en studio, a un moment ou l'écran n'offre pas d'informations
nouvelles. Cette appellation de "Sprecher" correspond a la réalité: le
"Sprecher" n'est pas un journaliste: c'est un speaker (3) dont le

champ d'action est réduit au minimum; il n'a presque aucune influence

(1) ou d'autres variations "rédacteur en chef en studio" par exemple.
D'autre part, (1ARD 003) signifie "le 3 juillet 1983 (& 20h00), sur ARD,
plan numéro 3 et pedf-gfre consulte dans 1'annexe.

(2) "Die drei von der Tagesschau. Jeden Abend kommen Deutschlands
prominenteste Butler ins Haus" ("Les trois du Tagesschau. Chaque soir
les majordomes les plus connus d'Allemagne viennent a la maison") in
ROGGENKAMP Viola, "Die drei von der Tagesschau", in die Zeit,

11 septembre 1987, p. 73.

(3) I1 nous parait symptomatique qu'il n'y ait pas-de nom frangais
pour désigner cette fonction et que le lexeme "speaker", sous sa forme
masculine, ne s'emploie plus de nos jours.
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sur le texte qu'il lit (4) et dont il ne prend d'ailleurs connaissance
qu'une heure avant l'eémission (5). Le chef de plateau est assis a ses
cotés (on ne le voit pourtant jamais) et 1'accompagne dans sa lecture.
Le telephone, caché, lui donne les derniéres instructions. Enfin, la
pedale dont il dispose ne fait pas démarrer les reportages, comme
c'est souvent le cas; elle lui permet seulement de se regarder dans

les moniteurs pour vérifier si sa présentation est correcte.

Pour ZDF, la situation est differente, mais tout aussi claire: le
présentateur est, comme cela est indiqué par affichage a 1'ecran,
dans les premieres secondes de l'émission, du nom et de la fonction du
présentateur, "Redakteur/in im Studio" ((1ZDF 001) et (2ZDF 002)) (6).
La aussi, la présentation est conforme a la réalité: c'est un
journaliste qui a lui méme rédigé certains textes, qui a aussi
corrigé les textes écrits par d'autres journalistes. Aussi bien pour
ZDF que pour ARD, il n'y a pas eu, dans ce domaine, de changements
dans 1'adéquation entre la présentation du présentateur et son rdle
réel durant les cinq années couvertes par le corpus, ce qui est loin

d'étre le cas pour les chaines frangaises.

En effet, les noms des préesentateurs sont affichés au debut des
emissions, aprés les titres ((1TF1 006), (2TF1 003), (1A2 003),
(2A2 009)), et ils sont & chaque fois accompagnés du nom de la

chaine. En revanche, rien n'est dit sur le statut ou la fonction des

(4) Dans la pratique, il arrive qu'il fasse quelques remarques
stylistiques s'il le juge nécessaire, mais cela reste l'exception.
(5) Source: ROGGENKAMP Viola, op. cit..

(6) ou "Chefredakteur im Studio".
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présentateurs. On peut voir derriere ce fait des traditions
culturelles différentes: le titre ou la fonction accompagne plus
souvent le nom de la personne en Allemagne qu'en France. On peut aussi
y voir une volonté de positionnement par rapport au message et
vis-a-vis du recepteur: le spectateur non averti est dans
1'impossibilité de déterminer s'il a affaire a des speakers ou a des
journalistes et quelle est leur part dans la préparation du JT. Ce qui
par fois pourrait étre une information complémentaire dans ce domaine
n'est en réalité qu'une mise en scéne concernant la personne et non la
fonction qu'elle exerce: par exemple, 1l'annonce scripto-verbale dans
(1TF1 006) est précédée par une voix off au ton emphatique: "TF1 vingt
heures avec Jean-Claude Bourret" (1TF1 006), avec une mise en scene
recherchée (piéce sombre avec logo éclairé, puis lumiere se faisant
progressivement sur le présentateur). C'est une pure redondance et
1'ambiguité du "avec" n'apporte aucune infaormation. En fait, ce sont
tous des journalistes, mais leur position est tres variable: certains
découvrent les images du journal en méme temps que leur public (7),
d'autres au contraire ont la haute main sur le choix des sujets, leur
forme , etc ... Mais ces positions peuvent changer: une fois qu'un
style a éte defini et que i'équipe est suffisamment rodée, les

"bras droits" peuvent effectuer le travail de preparation, le
présentateur-vedette assistant seulement aux conferences de redaction
et presentant le JT. Dans le méme ordre d'idees, il est inconcevable
en Allemagne qu'un présentateur puisse assumer, en plus du JT, la

direction d'une émission litteraire, comme c'est le cas en France.

(7) Source Télérama, n. 1974, p. 12.
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On comprend alors pourquoi la rédaction est, en France, nommee avec le
présentateur (8). En résumé, une double constatation: le réle réel

du présentateur, s'il est constant en Allemagne, est tres changeant en
France. Il varie avec la chaine, les personnes et le temps et peut
etre trés proche de celui de ZDF (2A2) ou trés loin (2TF1). Dans
notre étude, s'il est bon de savoir que derriére 1'emetteur apparent
(le présentateur) peuvent se cacher d'autres émetteurs, nous ne
travaillerons qu'au niveau du discours tel qu'il peut objectivement
étre pergu par le récepteur, estimant que si 1'émetteur apparent
reprend a son compte un discours créa par d'autres sans aucune marque
de distanciation, c'est qu'il fait consciemment ce choix ou qu'on le
lui dicte, le résultat étant identique. En revanche, l'opposition
entre la France et 1'Allemagne est trés nette pour la présentation du
présentateur: sa fonction est clairement indiquée en Allemagne; en
France, on donne plus d'informations sur sa personne que sur sa

fonction.

On peut, par ailleurs, quantifier de maniére objective la
présence du présentateur tout simplement en mesurant son temps

d'antenne. On obtient alors le tableau suivant:

(8) Sur ARD, ou le présentateur a un réle trés modeste, sa fonction
qui s'affiche sur l'ecran indique indirectement le travail fourni par la
redaction.
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Temps de preésence a 1'écran

du présentateur en voie on

1TF1 ALY 1A2 272 120F 2IDF 1ARD 2ARD

Présentateur 4'24™ { 12'23") TNt | oe'28" | 4'50" | 7'03" | S5'35t | 5'18"

% durée totale

du JI 15% 40% 25% 21% 23% 3Zs 36% 35%

Compte tenu des exceptions (1TF1 se deroule en grande partie en
dehors des studios, 2TF1 a deux invités exceptionnels), l'ecart entre
les differents pourcentages est minime: 15 points. Il semble que le
rapport présentateur-reportages oscille entre 1/4-3/4 et 1/3-2/3.
Cette tendance est confirmee par le corpus large. Nous avons
apparemment affaire a une structure inhérente aux JT. L'autre
intérét de ce tableau réside dans les chiffres de ARD. Ils sont d'une
trés grande reqularité: dans toutes les émissions a notre
disposition, la présence du presentateur oscille entre cing et six
minutes. Il semble que la régle 1/3 présentateur - 2/3 reportages
soit systématiquement appliquée. Sauf exception (ici 2TF1), ARD a le
pourcentage le plus fort. On pourrait supposer que cela est di a la

briéveté des JT (15 mn): il y aurait un minimum d'informations
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"incompressible" qui doit &tre transmis par le présentateur, et plus
l'emission serait breve, plus le pourcentage serait eéleve. Mais ce
n'est pas le cas: des séquences comme (2ARD 055-058) montrent qu'un
théme peut étre traité sans aucune intervention du présentateur. De
méme, certaines editions des JT des nouvelles chalines frangaises
comme M6 se déroulent entierement sans présentateur. La durée de la
presence du speaker de ARD n'est donc pas une contrainte technique,
mais un choix délibéré. Enfin, si sur ZDF les pourcentages oscillent
entre le quart et le tiers, les JT frangais se situent en regle
générale au bas de la fourchette. L'image extérieure se voit accorder
une place plus importante au détriment de celle du présentateur, méme
si celle-ci continue a assurer "la continuité d'une information
discontinue." (9) Mais pour que cette analyse soit tout a fait exacte,
il faut prendre en considération la présence des journalistes autres

que le présentateur. Cela sera fait dans le chapitre suivant.

La mise veétimentaire du présentateur est aussi un élément de sa
présentation. L'observation journaliére des JT montre qu'un
changement quotidien est trés fréquent chez les hommes, la régle chez
les femmes. Les hommes sont condamnés au costume méme si on ne voit
que la veste, en PM comme en PG. Il est difficile d'analyser de maniere
contrastive des tenues vestimentaires qui sont a la fois des éléements
éminemment culturels (malgré une certaine standardisation

internationale) et profondément personnels. On peut neanmoins faire

(9) LEBLANC Gérard, op. cit., p. 43.
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certaines remarques qu'il faut replacer dans le cadre du moment de
1'année ou tous les enregistrements du corpus étroit ont été

effectués, c'est-a-dire en éte.

- En R.F.A, il est évident que la tenue des présentateurs de ZDF est
plus variée que celle de ceux de ARD: a un chemisier rouge avec trois
boutons ouverts et un collier fantaisie (1ZDF) correspondent une veste
gris fonce, ouverte, une chemise blanche et une cravate sombre

(1ARD); a une veste jaune clair, ouverte, une chemise a grosses
rayures et une cravate sombre a petits motifs (2ZDF) répondent une
veste sombre fermée, une chemise blanche et une cravate couleur
brique. Cette tendance est confirmée par les enregistrements du corpus
large. Il faut voir chez ARD une volonté de rester dans la norme

vest imentaire la plus stricte: par sa standardisation (costume et
cravate sombres, veste en général fermée et chemise blanche), la tenue
ne doit rien dire d'autre si ce n'est qu'elle est correcte. Elle
pourrait détourner de 1l'essentiel, le contenu des informations (10).

H. J. Hoffmann interprete l'ensemble costume sombre/ cravate ainsi:

"'Ne rien avouer' est la devise vestimentaire du monde de la
politique et de 1l'economie. Les sentiments personnels n'ont rien
a faire ici. La fagon d'agir envers autrui est gouvernée en fin
de compte par la rivalité et les necessités tactiques de la lutte
pour le pouvoir. Il s'agit d'imposer et d'affirmer des
institutions. L'individu doit s'y soumettre”. (11)

(10) Cette ideée est développée dans Roggenkamp Viola, op. cit., p. 73.
(11) "'Nichts eingestehen' ist die vestimentire Devise der in Politik
und Wirtschaft Tatigen. Persdnliche Gefiihle haben hier nicht zu
suchen. Zwischenmenschliches Handeln bleibt in erster Linie Rivalitat
und taktischer Machtkampf. Es geht um die Durchsetzung und Behauptung
von Institutionen. Der Einzelne hat sich Ihnen zu beugen.", in
HOFFMANN Hans-Joachim, "Der Gebrauch der Kleidung", in Zeitschrift fir
Semiotik, p. 195.
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Face a 1'effet "hors du temps" de ARD, la tenue est déja un
discours sur l'environnement direct du presentateur (12) de ZDF: c'est
1'eté et il fait chaud, méme pour le présentateur. Le probléme de
1'ouverture ou de la fermeture de la veste est le reflet d'une
attitude hautement symbolique. Il faut rappeler la signification de
1'habillement telle que l'ont mise a8 jour les psychologues: pour eux,
s'habiller, c'est se proteger, certes des intempéries, mais surtout
des autres, pour ne pas étre a la merci de tout un chacun. Avec une
veste fermée, 1l'émetteur se protége plus: il se retranche en quelque
sorte derriére la norme que d'autres ont établie, il n'est qu'un
porte-parole. La veste fermée est presque un uniforme (13). La veste
" ouverte signifie en revanche que 1'on accepte un certain contact

personnel, un certain engagement du moi.

- Suivant cette idée, on pourrait s'attendre a ce que les
présentateurs frangais soient en bras de chemise. Ce n'est pas le

cas. Une tenue stricte - le costume veston, de plus en plus souvent de
couleur bleue (14)- est aussi de rigueur; l'ensemble, comme le note
Gerard Leblanc, faisant toutefois plus "jeune cadre dynamique" (15)

que sur les chaines allemandes. La raison est différente:

(12) ZDF a, en arriere plan visible dans les PM d'entrée et de sortie,
un jardin ou l'on peut deviner la saison par la quantité et la qualite
de lumiere du jour qu'il regoit a 1'heure de l'émission,

par la couleur de la vegetation, par la présence ou 1l'absence de
neige.

(13) On se rappellera avoir w lors de la prise du pouvoir du genéral
Jaruzelski en Pologne un présentateur télevisé en uniforme.

(14) Cette tendance se retrouve chez tous les hommes publics comme le
constate Andrée Laurens dans LAURENS Andre, "La politique en images",
in Le Monde, 25.3.88, p. 16.

(15) LEBLANC Gerard, op. cit., p. 101.
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"Ce n'est pas le téléspectateur qu'on cherche ainsi a tenir a
distance mais 1'actualité. Toute mise en scéne qui pourrait
évoquer le corps a8 corps est soigneusement bannie du dispositif.
Le présentateur nous parle frequemment d'incidents sanglants mais
lui-méme n'a jamais de sang sur les mains."(16)

- Un troisiéme élement intéressant est constitué par un accessoire:
les lunettes. Aucun des présentateurs des chaines frangaises n'en
porte; au contraire, trois des quatre JT allemands sont présentes par
des journalistes avec des lunettes. Nous ne pouvons croire que c'est
le seul fait du hasard (17). Il semble plutdt que nous nous trouvons
13 devant une signification culturelle differente: pour les Frangais,
les lunettes "empéchent d'avoir un contact direct avec le
télespectateur.” (18) Ce serait donc un accessoire redhibitoire pour
une communication qui met 1l'accent sur la relation entre 1'emetteur et
le récepteur; pour les Allemands, la distanciation causée par les

lunettes semble étre gage d'objectivite, de sérieux.

Si 1'on considére 1'ensemble des possibilites qu'offre
1'habillement, on-peut neanmoins considérer ces difféerences comme
minimes. La raison en est que "toute communication vestimentaire
expressive ne tient pas compte des attentes du public et enfreint

1'ordre établi. (...) La plupart (des hommes) ne connaissent plus que

(16) ibidem

(17) On a, par exemple, reproche a un présentateur de TF1 en 1983 d'en
porter. Récemment, un journaliste, Directeur de 1'information de TF1, a
abandonne les siennes pour des verres de contact.

(18) Opinion émise par un professionnel de la communication
audiovisuelle Philippe Gildas dans Telé 7 jours, du 28 nov. au 4 déc.
1983, p. 12-13.
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la parole et la pensée verbales de notre culture occidentale." (19)
Pourtant, comme le note un journaliste dans une brochure a usage des
professionnels, "le decor, le costume, la cravate et les manchettes de
chemise intéressent souvent plus le spectateur que 1l'expression du

visage."(20) Et les gens de téelévision le savent.

4.1.1.2. Le regard:

Le role essentiel que joue le regard dans les contacts sociaux et
tout particulierement & la télévision doit &tre souligné.

Jean-Paul Terrenoire le definit ainsi:

"Le regard est une adresse essentielle qui établit, maintient

et rompt la relation sociale. L'importance du regard est
renforcée dans le cas de la television pour plusieurs raisons:
les protagonistes, sur le plateau, sont le plus souvent cadrés a
mi-corps, proches les uns des autres, ils ont peu de latitude
dans leurs gestes, enfin c'est par le regard du présentateur

que s'etablit la relation visuelle delibérée avec le
spectateur." (21)

De méme pour Francesco Casetti, "il faut assurer au spectateur
que c'est vraiment lui le destinataire de ce qu'il est en train de

voir et d'entendre" (22).

(19) "Jedes expressive Kommunizieren mit Kleidung miBachtet die
Erwartungen des Publikums und verl#8t die Ordnung der Michtigen. (...)
Die meisten kennen nur noch das verbale Sprechen und Denken unserer
abendl @ndischen Kultur" in HOFFMANN Hans-Joachim, op. cit., p. 199.
(20) "Umgebung, Anzug, Krawatte und Manschetten interessieren den
Zuschauer oft mehr als die Aussage des Kopfes.", in RUGE Peter,

op. cit., p. 80.

(21) TERRENOIRE Jean-Paul, "L'échange des regards comme structuration
du rapport au téléspectateur”, p. 95.

(22) CASETTI Francesco, op. cit., p. 80.
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Sur ARD, le comportement du présentateur corrobore sa
"définition" de "Sprecher": il regarde la caméra durant seulement
28% (1ARD) et 27% (2ARD) du temps ou il est a l'ecran (la tendance
donnée par les enregistrements du corpus large va vers des chiffres
encore plus bas). Cela veut dire qu'il passe les trois quarts du temps
les yeux sur ses papiers (YP), papiers qu'il tient ostensiblement en
main. Quelles sont les caractéristiques de ces regards dirigés vers
la caméra? Ils ont une durée de 1,3" a 1,8" et un rythme de 9 a 13
par minute en moyenne. Si ces variables sont intimement liées a la
personne (23), elles sont aussi significatives du rythme général de
1'émission. Les regards adressés au télespectateur et a son
substitut, la caméra, se situent de maniére générale a trois moments
de la chaine verbale: au début des séquences, au pénultiéme groupe
des phrases et a la fin des séquences. Ces regards, par leur duree
moyenne, par leur rythme régqulier, agissent comme de véritables
marqueurs, ils forment une syntaxe supra-verbale en prenant
successivement les valeurs suivantes: ils quident 1'auditeur en lui
demandant son attention, en lui signalant que la phrase est bientét
finie et en 1l'avertissant que le sujet va changer. Nous n'avons pu
relever aucune variation du rythme ou de la longueur des regards selon
le théme du sujet. C'est un signe évident de neutralité du
présentateur vis-a-vis de son texte; il n'essaie pas de renforcer son
contact avec le récepteur en jouant de son regard, d'agir d'une maniére

ou d'une autre sur le récepteur, de s'immiscer entre le message qu'il

(23) A plusieurs années d'intervalle, nous avons obtenu pour le méme
présentateur des chiffres identiques.
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lit et le téléspectateur. C'est 1'homme tronc a la tdche unique:

lire, et il s'y emploie parfaitement (24).

Pour ZDF, le présentateur regarde la caméra durant 34% (1ZDF et
2ZDF ) du tehps od il est a 1'écran. Ce chiffre est plus élevé que
celui de ARD: le contact oculaire est plus grand. De méme, les papiers
sont 13, mais a plat sur la table. Mais, si pour 1ZDF la duree et le
rythme des regards est trés proche de ARD, pour 2ZDF et nos autres
enregistrements de la deuxiéme chaine de télévision allemande, le
nombre des regards s'accentue nettement (20 par minute en moyenne) et
leur durée diminue (autour de la seconde). Il y a la un changement de
rythme net. Les regards rapides vers la caméra ont un autre sens: ils
équivalent a ceux que, dans la "conversation face a face", 1'emetteur
adresse a son interlocuteur pour voir 1l'effet de son message. Nous
avons donc d'une part pour ARD, des regards centrés sur l'allocutaire,
d'autre part pour ZDF, des regards dont le but est d'informer le
locuteur. Que la réetroaction n'ait pas lieu et que le locuteur
continue malgré tout a avoir ce type de regard est une
caractéristique de la communication télevisuelle sur laquelle nous
reviendrons a plusieurs reprises. lLes types de regard autres que YY
(c'est-a-dire le regard dirigé vers la caméra) et YP (c'est-a-dire
le regard dirigé vers le papier) sont sur les deux chaines

allemandes pour ainsi dire inexistants: sur les neuf cas que nous

(24) Nous n'avons pu relever aucune faute de  prononciation sur les
noms propres, ce qui n'est pas le cas des presentateurs frangais. Par
exemple, le présentateur parle d'Andrea Jaeger <jagfr> (1A2 003), un
journaliste quelques secondes plus tard de <jegar> (1A2 007) et de
<j€ger> (1A2 010).
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avons relevés (25), six regards sont dirigés sur la table et suivent
les feuilles que le présentateur est en train d'écarter, deux (1ZDF,
107, 118) vont dans le contre-champ, vraisemblablement vers le
moniteur de contrdle; un seul (2ARD 031) est un regard furtif sur le
coté. En résume, on peut affirmer que l'essentiel de l'attention du
présentateur est pris par son texte écrit, pour ARD dans une plus
forte mesure que pour ZDF. En d'autres termes, l'emetteur réfere au

message. Il faudra voir si les autres resultats de 1'analyse vont dans

le méme sens.

Pour analyser les regards du présentateur dans les JT frangais,
il faut plutdt inverser les données. En effet, la regle est que le
préesentateur regarde la camera (YY) et ne la quitte pas des yeux (26).
Les autres regards (sur le cdté ou vers un autre journaliste du
plateau (YD ou YG), dans le contre-champ ou vers un moniteur de
contrdle (YC) et vers le bas ou les papiers (YP) sont plus rares.
Les pourcentages de temps de regards YY oscillent entre 93 et 83% du
temps de présence a l'ecran en plan americain, rapproché ou gros
plan (27). Les ?missions du corpus large confirment une fourchette
tres étroite allant de 90 a 93 %. Les 83 % de 2TF1 ont une double
cause: d'une part, l'arrivée de nouvelles de derniére minute, prises

en charge par le présentateur et dont le texte verbal n'a pas éte

(25) (1ARD 078), (2ARD D02, 020, 031S, 044S, 052, 054), (1ZDF 107,
108) et (2ZDF 104).

(26) C'est, nous le rappelons, le teleprompteur qui offre cette
possibilite.

(27) 11 est necessaire d'imposer cette restriction, car dans les
(rares) plans moyens ou géneraux, le regard a une influence bien
moindre sur le recepteur et il est difficile de déterminer sa
direction. 1TF1: 92,5%; 1A2: 91%; 2TF1: 83%; 2A2: 93%.
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préparé, oblige le présentateur a lire ses papiers et d'autre part,
la présence exceptionnellement longue de deux invites le contraint a
quitter 1'axe privilegié YY. Nous reviendrons sur le caractére tres

oralisé de ces passages (2TF1, 0455, 100, 113, 115) et sur ces

" interviews (2TF1 0735-085). Quel est, de maniere générale, le but

de ceé regards hors camera? Dans 1TF1, 1A2 et 2A2, le nombre des
regards-papier (YP), de ceux de c6té (YD/YG) ou dans le contre-champ
(YC) sont de méme grandeur (28). Les regards-papier ne permettent pas
tant au présentateur de consulter ses notes que de controler le geste
qu'il fait pour écarter les feuilles sur le cdté. Selon le cadrage,
ce fait n'est cependant pas toujours visible. En revanche, dans 27TF1,
sur 108 regards hors-caméra en PA, PR et GP, nous avons denombré 105
YP pour 3 YD/YG et YC. Par dela le cas des derniéres nouvelles deja
évoqué (que 2A2 traite aussi), il faut voir un comportement spécifique
du présentateur: la durée moyenne des YP (1,2" sur l'ensemble de
1l'emission, moins de 1 seconde si 1l'on ne tient pas compte des plans
des derniéres nouvelles), fait que le présentateur n'a materiellement
pas le temps de se repérer sur sa feuille et de lire des indications,
surtout que 1l'on ne peut noter aucun ralentissement du debit. Il est
alors clair que ces regards ne sont pas nécessités par la production
orale. Il ne faut donc pas s'y tromper: ce présentateur fait comme
s'il lisait, mais il ne lit pas. Comme ses collégues des télévisions
frangaises, il utilise le teleprompteur, mais il a un lien plus
marque avec ses notes. Elles sont non seulement une aide en cas de

défaillance technique, mais aussi une référence. frangois Doumazane

(28) 1TF1: 11 dont YD/YG= 1, YP= 5, et YC= 5; 1A2: 35 dont YD/YG= 1,
YP= 5, et YC= 5; 2A2: 26 dont YD/YG= 5, YP= 12, et YC= 9.
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affirme que ces feuilles sont "des signes a mettre en rapport avec la
situation globale de parole, preuve tangible que celle-ci n'est pas de
l'ordre de 1'improvisé". (29) Le dispositif, l'axe YY parfait,
constant, qu'il a atteint son point de perfectionnement, entre en
crise: "on note un retour partiel aux petits papiers posés sur le
bureau." (30) Le modéle allemand réapparait la od on ne l'attendait
pas... avec cependant une difference essentielle: ce lien du
présentateur avec son message n'est qu'gpparent, pour ne pas dire

truqueé.

Parmi les trois fonctions du regard que nous avions déterminées
(demande d'attention, annonce de fin de phrase et annonce de nouveau
sujet), nous retrouvons dans les JI frangais la troisiéme comme
fonction essentielle du regard—papier.rEn plus de son rdle supra-
syntaxique, elle a une utilité pratique pour le présentateur. Mais les
regards du présentateur les plus intéressants sont les regards-contre-
champ (YC) et les regards de coté (YG et YD), parce qu'ils
déterminent le plus souvent un changement d'emetteur; ce processus a
eté décrit avec precision par Eliséo Véron dans son article "Il est
13, je le vois, il me parle" (31). Plusieurs cas (1TF1, 056-058, 2A2
040-043 ou 2A2 181S-184) le démontrent: le présentateur jette, par
exemple, un regard sur la droite; au plan suivant, on voit le

journaliste regardant d'abord sur la gauche, tournant ensuite la téte

(29) DOUMAZANE Frangois, "La construction de 1'information télévisée”,
p. B88. _
(30) LEBLANC Gérard, op. cit., p. 99.

(31) VERON Eliséo, "I1 est 1la, je le vois, il me parle", pp. 103-106.



- 185 -

vers la caméra. Cet échange n'est pas seulement une reconstruction de
1'espace par le regard, c'est une veritable passation de pouvoir qu'il
faudra approfondir apres 1'examen des autres composantes du message.
Sur ZDF ol il y a parfois un journaliste sportif qui intervient, ce
systéme n'est pas utilisé (1ZDF 079-080), alors que la disposition du
studio le permettrait. D'ailleurs, la proximité matérielle n'est pas
nécessaire a ce type d'échange: le miracle des ondes peut le permettre
a plusieurs centaines de kilométres (1TF1, 012): des écrans ol
apparait le journaliste sont filmés par la caméra qui sert ainsi de
relais. Nous reviendrons sur ces points dans le chapitre 4.1.2. ("Les

autres journalistes") et dans le chapitre 4.2. ("L'espace").

L'analyse contrastive des regards des présentateurs frangais et
allemands permet donc d'affirmer que nous avons affaire, malgre
quelques différences, a deux types bien distincts: un type "lecteur"
qui est allemand et un type "conteur" qui est frangais. En RFA, le
message est au premier plan; il est matérialisé par le papier qui
devient pour ainsi dire 1'emetteur reel, le présentateur n'etant que
son médiateur vers le récepteur. Le regard a un rdle secondaire et le
papier est a la fois "garant de verité", "impression de sérieux", et
surtout "gage de confiance". En France, tout est dans 1'emetteur et
surtout dans son regard. "Le journal télévisé a (...) choisi de se
constituer autour de cette opération fondamentale (1'axe YY), qui est
devenue 1l'une des marques du genre" (32). La conséquence en est que

nle téléspectateur est inteégré dans la mise en scene et dans la

(32) ibidem, p. 103.
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mise en images qui font que d'une situation de 'tiers a distance' il
passe a une situation de 'tiers & proximité'". (33) La confiance passe
par le contact oculaire comme dans la communication directe et il re
faut le rompre en aucun cas (34). Quant au message, il paratt
secondaire, l'essentiel est de se regarder "les yeux dans yeux" (35).
Qu'importe 1'histoire si elle est bien racontée! Le titre de 1'article
de Jean-Paul Terrenoire "L'echange des regards comme structuration du
rapport au téléspectateur" (36) apparait alors pleinement justifie

et on peut 4 juste titre considérer le regard comme "le porteur

non-verbal principal de la fonction métacommunicative." (37)

On voit donc quelle direction est donnée par ces deux eéléments de
la communication (la présentation du présentateur et le regard) : en
Allemagne, l'accent est mis sur le message, en france, sur la
communication elle-méme. Il faut maintenant envisager les autres

aspects pour voir si cette tendance se confirme.

(33) TERRENOIRE Jean-Paul, "L'echange des regards comme structuration
du rapport au teléespectateur", p. 92.

(34) Une étude de 1'enoncé verbal montrerait que 1'archiphoneme "euh"
est souvent utilisé dans les cas ol le présentateur est contraint de
lacher le contact. Comme le soulignent Le Bray et Bourel, le "euh"
"constitue un cas limite de communication ol le locuteur occupe le
canal pour ne pas étre coupé, pour ne pas le perdre", in LE BRAY
Jean-Emmanuel, BOUREL Sylvie, op. cit., p. 17.. Il est en revanche
presque absent en Allemagne.

(35) cf. titre de 1'article de Francesco Casetti. L'autre effet de ce
contact oculaire étroit est, comme le souligne Eliséo Véron, "une
sorte de 'preuve' de l'ancrage du discours dans le reel de
1'actualité", in VERON Eliséo, "Il est 13, je le vois, il me parle",
p. 105.

(36) TERRENOIRE Jean-Paul, "L'eéchange des regards comme structuration
du rapport au telespectateur”, op. cit..

(37) FOERSTER Cordula, "Les échanges non-verbaux en situation
pédagogique", in Etudes de linguistigue appliquée, n. 58, p. 14.
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4.1.1.3. Le mimo-gestuel:

Que valent un mouvement, une mimique? Que signifient-ils? Il est
impossible d'apporter une réponse hors contexte. Comparer les gestes
de deux cultures nous parait aussi une tdche tres aléatoire.
Certaines tendances en didactique de langues se sont penchées sur ce
probléme, mais ce sont toujours des mouvements trés typés qui sont
choisis (approbation, refus); si les résultats semblent intéressants
aux etrangers, ils sont souvent remis en question par les autochtones,
vraisemblablement parce qu'ils partent d'une vision trop
simplificatrice de type taxinomique: tel geste = telle signification.
I1 nous semble plus intéressant pour travailler au niveau contrastif
de partir d'un point neutre que nous supposons le méme chez les
présentateurs frangais et allemands -le journaliste est assis a une
table, les mains immobiles, le visage neutre - et a partir de la,
noter le nombre d'ecarts de cette position initiale. Reprenant la
catégorie mimo-gestuelle définie dans le chapitre 3.3.2.1, on arrive

au tableau suivant:



- 188 -

Occurrences relevees dans la catéqorie "mimo-gestuel"
la feuille mouv. | le visage autres | Total
TF PF EF MD MG§ SO RI§{ HS

1ARD 8 3 5 8 ¢ f g4 16
2ARD 5 5 10 ] ] g g 20
120F é é 3 o @ [/ 4\ 7
2ZDF @ é 14 3 2 o 3 22
1A2 é é 6 31 2 13 5 57
2A2 ] g ¢ 14 2 19 1 36
1TF1 8 ¢ @ L/ 6 g 2 8
2TF1 g ¢ ] 38 g 33 13 84
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Mais il faut tenir compte du temps de présence du présentateur a
1'écran. On peut pour cela affecter a chaque résultat un
coefficient de pondération issu du rapport entre son temps de présence

maximum (2TF1) et celui dans chaque JT (38).

Occurrences de la catégorie "mimo-gestuel" (chiffres pondérés)
la feuille mouv.}| le visage autres| Total
TF . PP EF MD MG} SO RI. HS
1ARD 16 6 10 # ] é é 32
2ARD 10 10 20 d ¢ /] g 40
1ZDF L/ g 7 @ g 8 9 17
2Z0DF | g ¢ 24 5 3 g8 5 37
1A2 g i 10 50 4 21 8 91
w2 | 8 8 25 | 4 | 2 65
1TF1 P é )] )] 16 ] 5 21
2TF1 6 g g 38 % 33 13 84

(38) Les totaux ne correspondent pas toujours a la somme des
differents résultats pour des raisons de decimales arrondies.
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Les résultats sont éloquents: on bouge beaucoup plus en France
qu;en Allemagne, bien que ce ne soit pas une régle absolue (cf.
1TF1) (39). Les chiffres deviennent encore plus parlants lorsqu'on
differencie la mimo-gestualité due au support papier, donc plus
particulieérement au message, et celle plus liée au présentateur, a

1'emetteur.

Mimo-gestualité du présentateur

TARD | 2ARD { 1ZDF |} 2ZDF | 1A2 2A2 1TF1 2TF1

PAPIER 100%| 100% 50% 65% 1% d 6 g4

LUI-MEME 6 g 50% 35% 89% 100%} 100%{ 100%

Une fois de plus, le message sous sa forme papier est mis en
évidence sur‘ARD. Les rares mouvements du présentateur sont destinés
a le mettre en relief et uniquement a cela. Sur ZDF, la majorité des
mouvements sont également a mettre au compte des papiers, mais il y en
a d'autres. On retrouve une position intermédiaire qu'a souvent ZDF.

Pour la France, et surtout pour les JT les plus récents, aucun

(39) Si 1l'on considére les JT d'autres pays, ce sont les Frangais qui
font figure d'exception. Il suffit de penser & 1'immobilisme d'un
présentateur aussi connu que Dan Rather aux USA.
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mouvement visible n'est consacré au support papier. Cela ne signifie
pas que ce dernier soit absent. Cela ne signifie pas non plus que les
papiers ne soient pas pris en main, les feuilles tournées, etc...

Seulement on ne le voit pas et c'est la 1l'essentiel.

Mais cette disproportion de la mimo-gestualité en France et en
Allemagne nous améne a en rechercher la cause? Est-ce une
caractéristique frangaise de gesticuler en parlant? Peut-étre, mais
il faudrait développer une analyse scientifique pour étre sGr de ne
pas donner téte baissée dans un steréotype. Il nous semble en
revanche certain que, si les Allemands de maniere générale, bougent
moins, ils bougent plus que les présentateurs de téelevision. Il y a
donc eu apprentissage d'un comportement visant a effacer les marques
mimo-gestuelles personnelles de 1'emetteur dans son message (40), ce
qui nous a été confirmé par des entretiens avec les présentateurs et
ce qui est demontré par des etudes comme celle de Gerhard Graf (41).
On peut aussi analyser les gestes des présentateurs frangais comme
une double rhétorique. Certains disent "je", ils visent a donner de la
présence a leur auteur, a conforter leur image de marque: par exemple,
(2TF1 073S) ou le présentateur, les bras tendus a droite et a gauche,

la téte legérement inclinée sur le cOGté, présentent ses

(40) Cela ne veut pas dire que cet apprentissage ne se fasse pas en
France, mais certainement pas selon les mémes normes. On ne peut
imaginer le préesentateur de 2TF1 sur aucune chaine allemande. On a
méme dit que c'etait en partie a cause de son abondante gestualitée
qu'il était filme en PR et non en PA: le PR a l'avantage de "couper
les mains".

(41) GRAF Gerhard, "Komplementédre Zeichen zur Interaktion von verbalem
und non verbalem Verhalten im Fernsehen", in BENTELE Giinter,
HESS-LUTTICH E., Zeichengebrauch und Massenmedien, p. 69.
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invites. Cette attitude, trés symbolique, met certes en valeur les
personnes présentes, mais renvoie surtout au présentateur qui a su les
réunir (cela sera dit plusieurs fois), qui est leur intermédiaire
forcé dans la disposition spatiale du studio. D'autres gestes disent
"vous": ce sont ceux qui accompagnent les invitations a regarder un
reportage, la carte météo, ... Jean-Paul Gourévitch n'hésite pas a
affirmer que le geste correspond ainsi mieux que la parole a la nature
d'une prestation telévisée réussie, qui obeit a ces trois

priorités: "c'est moi qui vous parle", "c'est a vous que je parle",
"il est fondamental que vous compreniez ce que je dis." (42) Notre
analyse permet aussi de déterminer certains élements comme les tics
des présentateurs (ex:(le haussement de sourcils dans 1A2 et 2TF1 ou
un sourire plus fréquent dans 1TF1) qui sont autant de gestes
régulateurs ou adaptateurs (43) de la communication. Aux Etats-Unis ou
les présentateurs ont un comportement tres semblable a celui de leurs
collégues allemands, une étude, citée par Peter Winterhoff-Spurk, a
montré que des présentateurs a qui on avait demande de lever les
sourcils ou d'esquisser un sourire a la fin d'une information furent
trouvés par des personnes-test comme "manquant d'impartialité, de

sens de l'ethique, de crédibilité et de serieux". (44) Mais les

gestes du type illustratif sont les plus nombreux dans le JT. Nous
n'avons en revanche constaté aucun cas de geste emblématique appele

aussi quasi-linguistique (45): il est vrai que le caractere public de

(42) GOUREVITCH Jean-Paul, op. cit., pp. 148-153.

(43) cf. la classification d'Ekmann.

(44) "unfair, unethisch, unglaubwiirdig und unernst", in WINTERHOF -
SPURK Peter, "Die Mimik in Aufforderung und Bericht", in Zeitung fir
Semiotik, Band 7, Heft 3, 1985, p. 167.

(45) D'aprés MOUCHON Jean, "Comprendre la gestualité", in Anthobelc,
n. 7., p. 40.



la communication télévisuelle ne les privilegie pas. De méme,

manifestations de l'affect sont réduites (46).

4.1.1.4. La mise en image:
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les

Cadrage du présentateur dans les JT allemands et frangais

PG PM PA PR Gp
1ARD g g 100% é g
2ARD ¢ ¢ 100% d d
1ZDF d 8 100% ] 4
2ZDF ¢ 15% 85% ] d
1A2 ¢ ] 73% 27% ¢
2A2 ] 18% 14% 68% d
1TF 1 ¢ 45% 55% ¢ ¢
2TF1 3% 28% é 69% ]

(46) On a, dans les années soixante-dix, beaucoup reproché a un
présentateur qui dramatisait son discours de pouvoir eprouver a
quelques instants d'intervalle des sentiments trop opposés. Depuis,

une certaine sobriété est de mise.
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Ce tableau résume on ne peut mieux le traitement du présentateur
au niveau filmique. Pour les JT allemands, la norme est le plan
américain sans changement au cours du JT; en cing ans on ne peut noter
qu'une légére évolution de ZDF qui ouvre et ferme son JT par un PM,
montrant 1l'environnement du présentateur (47). Significative de ce
choix délibéré est l'absence de cadreurs dans le studio aussi bien
sur ARD que ZDF (48). Tout se passe comme si c'étaient les
présentateurs qui se mettaient 4 la norme des caméras et non
1'inverse. Les JT frangais offrent en revanche une palette beaucoup
plus large qui a évolué avec le temps: d'une alternance entre deux
cadrages (PA/PR pour 1A2, PM/PA pour 1TF1), on passe cinq ans aprés 4
une alternance entre trois cadrages (PM/PA/PR pour 2A2 et PG/PA/PR
pour 2TF1) (49). Situation paradoxale: PA qui est la norme allemande
presque absolue est completement absente de 2TF1. Ce que les uns
recherchent a tout prix est soigneusement évité par les autres. Il
est difficile de donner une signification in abstracto a un cadrage et
il faut faire la part des élements humains dans les choix techniques
(50). I1 n'en reste pas moins que 1'on peut tirer deux conclusions de
cette comparaison: premierement, pour les JT frangais, le cadrage du

présentateur et par la-méme sa place sur 1'écran est un élément

(47) E. Launer note que, sur ARD, a la suite de l'introduction du
systéme "blue screen" au début des annees soixante-dix, le plan s'est
elargi et le présentateur s'est retrouvé plus petit, sur la partie
droite de 1l'ecran pour laisser la place a des cartes, graphiques, in
LAUNER E., op. cit., p. 289.

(48) Les caméras sont télecommandées a partir de la régie. Mais

nous n'avons pu constater aucun cas de recadrage ou de changement
aussi minime soit-il.

(49) Certains PR sont méme tellement "serres" qu'ils sont a la limite
du GP.

(50) cf. note 39 de ce chapitre.
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important, significatif par sa variation; pour les allemands, c'est
également un élément important, mais qui, en tant que tel, ne doit

pas varier: cette stabiltié est un garant de l'objectivité du texte

lu (51). Deuxiémement, l'éQolution vers un cadrage plus serré est
claire en France et elle est confirmée par le corpus large (52). Si
les PM sont utilisés principalement en début/fin de JT ou lors de
"passations de pouvoir", nous n'avons pu en revanche determiner de
régle du type "sujet plus 'dramatique' = plan plus rapproché" comme le
voudraient les grammaires filmiques. Quelle est alors l'explication de
ce choix du PR, parfois a la limite du GP, dans les JT les plus
recents, ce qui ne fait que renforcer 1'importance du regard? Nous
voudrions avancer trois raisons de ce choix: la premieére est de
1'ordre de la dramatisation et nous est donnee par Serge Moati,
co-réalisateur d'un fameux débat télevisé aux débuts des années

80, quand il explique pourquoi il a choisi le gros plan pour un des
candidats qu'il a filmé: il voulait "le montrer en homme de passion et
homme de foi" (53). Cela expliquerait que le registre sur lequel
travaille le présentateur frangais est fonciérement different de

celui de son collégue allemand: a la passion s'opposerait la

(51) STRASSNER Erich, Fernsehnachrichten, p. 35.

(52) Analysant le traitement filmique du présentateur de 2TF1,
Télérama titre "Plein cadre sur moi" (sic!), in Telérama, n. 1975,
p. 16. Dans une optique didactique qui reste néanmoins valable pour
nous, Wolfgang Bufe affirme (dans BUFE Wolfgang, "Télevision et
compréhension orale", in BAUM R., HAUSMANN F.J., MONREAL-WICKERT I.,
(Hg.), Sprache in Unterricht und Forschung. Schwerpunkt Romanistik,
p. 113.) que c'est une aide importante a la compréhension du discours
télevisuel. Mais le revers de cet avantage est qu'il constitue une
intervention supplémentaire de 1l'émetteur dans son message.

(53) DANEY Serge, GERE Francis, TOUBIANA Serge, "La campagne
présidentielle de Frangois Mitterrand, Entretien avec Serge Moati",
29 juin 1981, in Cahiers du cinéma, n. spécial, automne 1981,
reproduit in Dossiers de 1'audiovisuel, n. 17, p. 59.
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pondération, & la foi l'objectivité, a "la strategie argumentative
de 1'image" (54) sa neutralité. La deuxiéme raison est sociale: Erwing

Gof fmann met en relief, dans son ouvrage Les rites d'interaction, que

le rapprochement physique suggere le rapprochement social (55). En
effet, si le présentateur s'adresse de "si prés au teléspectateur”,
c'est que tous les deux se connaissent, qu'ils sont du méme milieu, en
un mot "qu'ils ont des choses a se raconter". Comme troisiéme raison,
nous voulons émettre une hypothése qui touche la culture et qui a

pour base la proxémique. Sur un écran TV, 1'image d'une persocnne nous
apparait plus grande ou plus petite selon qu'elle a été filmee en

PR ou en PA. Ces deux cadrages correspondent a une distance qui,

dans la réalité, se situe respectivement autour d'environ 100 cm et
250 cm (56). Hall, dans sa vision d'un espace dynamique, voit la

deux types de distance: d'une part, une distance personnelle, d'autre
part, une distance sociale (57). Le PR est donc pour nous une distance
personnelle alors que le PA est une distance sociale. La mise en
images du présentateur fait donc que les JT frangais et allemands les
plus récents fonctionnent selon des modes proxemiques differents.
Hall, lorsqu'il compare les proxemiques et les regards frangais et
allemands, en arrive a la conclusion suivante: a la promiscuite

frangaise s'oppose la sphére privee allemande. De plus, en France,

(54) MOUCHON Jean, "Le débat Giscard-Mitterrand ou la stratégie du
geste et de 1l'image", in Geste et image, n. 3, p. 92.

(55) GOFFMAN Erwing, Les rites d'interaction, Paris, Les Editions de
Minuit, 1974, p. 95.

(56) Une caméra vidéo, une vitre et un métre ont permis de maniére
plus pratique que théorique d'obtenir ces chiffres qui ne font
d'ailleurs que confirmer nos intuitions. Ce qui trompe énormement dans
la réalité, c'est la largeur du champ de vision trés restreint a la
télévision par rapport a la vision normale de 1l'oeil.

(57) HALL, La dimension cachee, pp. 150-154.
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"les rapports interpersonnels sont caractérisés par une grande
intensité. Quand un Frangais vous regarde, il n'y a pas d'ambiquité
possible." (58) En revanche, "pour un Allemand, on ne peut se trouver
dans une piéce sans étre en méme temps dans la zone d'intrusion de
leur occupant et ceci vaut particuliérement si on le regarde" (59).
Hall definit 1'opposition distance personnelle/distance sociale par
"la limite du pouvoir sur autrui" (60). Le PR serait-il un moyen
d'exercer un pouvoir sur le récepteur du message alors que le PA
serait plus neutre? On rejoint la thése que développent certains
chercheurs comme Gérard Leblanc (61). Il est certain qu'il y a une
valorisation iconique par la surface: Jean-Paul Terrenoire a montreé
de maniére objective que "plus grande 1l'aire qu'il (un acteur d'une
emission teléviseée) occupe, plus forte et plus exclusive l'attention
qu'on lui accorde" (62). A cela s'ajoute le fait que dans un PA, le
présentateur est souvent decentré (par exemple, (1ARD, 003)), et
laisse un espace a cote de lui pour des informations iconiques ou
scripto-verbales (tous les JT allemands) alors que dans un PR, il est
la plupart du temps au centre de 1'écran au détriment d'informations
supplémentaires (2TF1 et tous les JT frangais récents). "La
valorisation iconique par la position dans le cadre" (63), qui veut
que plus une information est située au centre de 1l'ecran, plus elle

attire 1'attention, ne fait que renforcer celle par la surface.

(58) ibidem, p. 178.

(59) ibidem, p. 165.

(60) ibidem, p. 152.

(61) LEBLANC Gérard, op. cit., pp. 96-101.

(62) TERRENOIRE Jean-Paul, " 'analyse scénologique de 1'image
télavisée: la valorisation iconique", p. 111.

(63) ibidem, p. 113.
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On peut donc voir dans cette opposition PR/PA & la fois 1l'expression
d'un choix esthétique, d'une proxémique spécifique et un reflet de la
culture. Enfin, si 1'on combine ce résultat avec celui du chapitre
précédent sur le regard, on comprend que les regards constants et les
plans rapprochés ne font que se renforcer pour exprimer la présence de
1'émetteur dans le message alors que les regards occasionnels et les

plans plus &loignés diminuent 1'importance du présentateur.

4.1.1.5. Les traits suprasegmentaux:

Comment comparer les traits suprasegmentaux de discours produits
dans deux langues differentes? Peut-on rapprocher les x mots minute
d'A2 et les x mots minute d'ARD? Il faut rappeler que notre but n'est pas
d'établir une prosodie comparée du frangais et de 1'allemand, et
que nous utiliserons donc la technique employée plus haut pour la
mimo-gestualite. Considérant chaque production en soi, nous
n'envisagerons que les écarts par rapport a la prosodie standard de la
langue, écarts que nous avons notés dans la colonne "non verbal" et
que nous comparerons ensuite. Nous suivrons les catégories évoquées

dans le chapitre 2.2.2.1.: intonation, accent, durée et tempo.

L'intonation est, nous l'avons dit, le domaine le plus riche,
mais c'est aussi celui ou l'analyse scientifique a le plus de
difficultés a trouver des critéres objectifs sans utiliser un

appareillage sophistiqué (oscilloscope ou autre). Si les intonations
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régionales ou "de modalité" (question ou ordre) peuvent faire 1'objet
d'études intéressantes, nous nous sommes plus attache aux intonations
affectives, par lesquelles le locuteur marque son attitude, ses
‘emotions. Il ne nous a pas été possible de dresser une liste complete
des intonations affectives dans les JT du corpus: aucun locuteur natif
d qui nous avons soumis les enregistrements (64) n'a reconnu les mémes
segments porteurs d'intonations. Méme la transcription des intonations
les plus évidentes pose probléme: doit-on recourir a une graphie
spéciale? Si oui, laquelle et pour quel resultat? Pour ces raisons,
nous avons préféeré traiter 1'intonation au niveau global du texte.
Cette approche suffit a mettre en valeur 1'opposition entre les JT
frangais et allemands. Le public-test frangais a eté unanime a

trouver la production orale des présentateurs de TF1 et AZ, quelle que
soit 1'édition considérée, fortement marquée par des intonations
affectives. Il a pu ainsi déceler une alternance de sentiments aussi
divers que le reproche, l'intérét, la moquerie, 1'indifférence, le
désintérét, 1'etonnement... (65). Les auditeurs allemands ont eu en
revanche du mal a définir l'attitude de leurs présentateurs: pour la
plupart, les journalistes n'avaient pas d'intonation specifique, tout au
plus avaient-ils un ton sérieux. L'attitude neutre était constante sur
ARD, avec quelques rares exceptions sur ZDF, au point que l'on peut se

demander s'il ne faudrait pas parler d'une intonation professionnelle

(64) Afin de limiter 1'effet de 1'habitude, nous avons commenceé par
faire entendre a chacun le texte seul avant de passer le son et
1'image. '

(65) On pourra reprocher a cette énumération un manque de rigueur
scientifique. C'est en fait tout le probléme du sens de 1l'intonation,
de la difficulté a classer des attitudes, compliquée par la
nécessité d'exprimer ses classes au moyen de mots.



- 200 -

pour les journalistes allemands, intonation qui se caractériserait par

1'absence de toute marque affective.

L'accent est le deuxiéme aspect important de la prosodie que nous
voulons aborder. Il ne s'agit pas ici d'accent de mots, inhérent a la
langue, que le locuteur est, en allemand, obligé de marquer sous peine
de produire un énoncé non acceptable, mais de 1'accent de groupe qui
permet a chaque locuteur de segmenter une phrase en un nombre plus ou
moins grand de groupes accentuels. De plus, nous n'avons pas relevé tous
les accents de groupe: ceux-ci sont en effet trés nombreux et les
contraintes de langue ne sont pas les mémes en frangais et en
allemand. Nous nous sommes limité aux accents renforcés qui marquent

une insistance nette du locuteur:
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Traits suprasegmentaux du discours
du présentateur (accents)

1TF1 21F1 1A2 282 170F 2F 1ARD 2°RD
Accents mes | gz | m2 | o1 |00 f 5 | 0035 fous
oz || | | | B | @ (S
o7 |03 (o2 [0 |08 | S | @
0% | 03 | @@ | 0% %6 | o7
0% | 05 | @ | 0% % | 05T
o1 | o1 | @ | oA
7 s 7
0% | 055 | @2 | 05
6 | B8 | 0B | 0%
B |03 | 0B | 0¥
o7 |05 | ® | 0B
067 | W | OB | 18
068 | 10k | 0B
08 | 13 | T8
s | a3 | e
™ | T3 |
s | Iz
s |
s | 12
1746
227x4
Narbre 16 26 28 12 3 5 2 5
d'occurrences
Nambre a4 26 47 22 7 8 4 1
pandere <1> :

<1> Comme précédemment, la pondération s'effectue a 1'aide d'un
coefficient qui met les durées de présence a l'ecran des
présentateurs a égalite.
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Le résultat de ce tableau est sans ambiguité: les JT televises
frangais ont beaucoup plus d'accents que les allemands, sans que 1l'on
puisse dire que la langue soit a l'origine de ce phenoméne. Les
journalistes d'outre-Rhin ont une production langagiére qui est, une

fois de plus, plus neutre que celle de leurs homologues frangais.

Le point suivant, la durée, ne peut &tre traitee de maniere
identique dans les deux langues. Alors qu'elle appartient a la
prosodie en frangais, elle est, en allemand, un trait segmental
important: elle permet d'opposer de manieére pertinente des paires
comme "Fall/fahl". Cependant, nous l'avons conserve dans le tableau
cifdessous pour la raison suivante: le préesentateur ne peut
trangresser cette regle, mais il a cependant la possibilité d'allonger

une voyelle longue qui devient alors tres longue.

Traits suprasegmentaux du discours

du présentateur (longueur)

11 211 1A2 A2 120F ¥ 1ARD 2ARD

logewr | ¢ | 031 |00 [ 00 |46 |6 |6 |0
01} 022
o1 | @2
0735 143

075
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Comme prévu, le nombre des allongements de durée est nettement
plus élevé dans la partie frangaise, bien que cela ne soit pas une
regle (17F1). D'aprés nos observations, ces allongements ont toujours
une hésitation comme cause: soit une hésitation devant un nom propre

(1A2 020, 022, 022, 143), soit une hésitation causée vraisemblablement

par un passage du texte du teleprompteur a une &locution libre ou
l'inverse. La conséquence premiére est un ralentissement du debit -
notion qui sera analysée dans le paragraphe suivant - mais, comme pour
ne pas laisser, un vide, un blanc, la voyelle est tenue. D'autre part,
nous n'avons relevé en allemand, aucun cas d'allongement de voyelles
longues, voire méme de consonnes: la production orale est
soigneusement contrdlée, les papiers sont 13 pour éviter toute
incertitude, tout flottement dans 1'énoncé. En réduisant ainsi la part
d'hésitation, les présentateurs réduisent aussi leur part dans le
message. Cette recherche de la neutralité a aussi un inconvenient
qu'évoque Erich StraBner: pour lui, "elle paralyse 1l'attention

critique du spectateur." (66)

Le tempo d'élocution, dernier point de ce chapitre, présente un
double aspect: les pauses, le silence, d'une part, le rythme
d'élocution dans les passages oi le présentateur parle, d'autre part.
Nous n'avons pas pu etablir de différences notables entre les pauses
des differents JT, qu'ils soient frangais ou allemands. Entre les
phrases, elles ont une longueur de moins d'une seconde et sont en

géneral accompagnées par une inspiration. Les pauses plus longues

(66) STRASSNER Erich, Fernsehnachrichten, p. 36.




- 204 -

(une a deux secondes) marquent un changement de theme, les pauses
supérieures 4 deux secondes désignées dans notre corpus par "SILENCE"
sont 1'annonce d'un reportage (par ex. (1ARD 00354004) ou (2A2 127)).
Une exception cependant, 2TF1 ol le présentateur, a plusieurs
reprises, supprime les pauses entre les changements de séquences sans
changement de type de présentation (par exemple annonce et reportage)
comme dans (2TF1 045S) au contraire de (1ARD 021). De maniere generale
et presque tautologique, on peut donc constater que le présentateur est
1a pour parler et qu'il ne s'arréte pas. Les rares pauses et silences
servent & structurer son discours ou sont techniquement néecessaires:
un enchainqment trop serré risquerait de masquer une fin ou un début
de reportage. Elles ne sont pas destinées au récepteur qui doit
accepter ce flot verbal. La raison en est, selon nous, que '"la culture
occidentale est essentiellement bruyante (paroles et bruits)" (67) a
1'inverse de la culture asiatique. Cela est particulierement frappant
a la télevision: le medium semble accepter tres difficilement
1'absence de paroles quand elle n'est pas liée a une action (du sport
par exemple (2A2 131-132)) ou d des images supposées "esthétiques"
(1TF1 181-182), bien rares dans le JT. Et méme dans ces cas, un bruit
de fond est nécessaire. Comme le font remarquer Judith Clopeau et
Madeleine Renouard pour la radio, mais cela est vrai aussi pour la
télevision, "le silence reléve en France de la faute technique" (68).

Le silence de la réflexion et les differentes formes du silence

(67) STRASSNER Erich, Fernsehnachrichten, pp. 233-236.

(68) CLOPEAU Judith, RENOUARD Madeleine, "Communication radiophonique",
in Aspects du discours radiophonique, Paris, Didier Erudition, 1984,

p. 21. En RFA, en revanche, un long silence est fréquent, notamment
entre deux émissions ou avant le JT.
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interactif évoquées dans le chapitre 2.2.2.4. sont completement

absentes du JT frangais.

Erich StraBner dans une étude sur 210 séquences de JT allemands,
présentateur et journalistes confondus, arrive aux résultats suivants:
un rythme de 334 syllabes/minute pour ARD, de 315 pour ZDF alors que
1'on considére 250 syllabes/minute comme un rythme normal (69). Ces
chiffres sont trés proches des tests ponctuels que nous avons pu
effectuer sur notre corpus (70). Nous les conserverons donc. En
France, les présentateurs ont une élocution qui tourne autour de 3,4
mots/seconde, sauf 1A2 2,5, le rythme optimal se situant entre 2 et
2,5. C'est consciemment que nous avons choisi une autre unite de
mesure, car il nous semble que le tempo est un point sur lequel la
comparaison interlinguistique nous parait le plus difficile. En effet,
pouvoir comparer le nombre de mots ou de syllabes/minute dans deux
langues différentes signifierait que les mots ou les syllabes ont la
méme longueur moyenne, ce qui n'est évidemment pas vrai. On peut
néanmoins s'interroger sur la signification du rythme trés rapide qui
se retrouve dans presque tous les JT et surtout dans celui de 1'ARD.
Erich StraBner, colligeant différents travaux de psychologues,
détermine trois effets: une &locution a rythme soutenu est plus
convaincante (le récepteur n'a pas le temps de réfléchir), elle fait
paraitre son auteur plus intelligent et elle montre-l'indifférence de

1'émetteur au contenu du message (71). Nous croyons que le premier

(69) STRASSNER Erich, ibidem.(70) Les résultats exacts sont 1TF1: 3,5;
1A2: 2,5; 2TF1 et 2A2: 3,4. Les JT du corpus large confirment sans
ambiguité le chiffre de 3,4.

(71) STRASSNER Erich, ibidem, pp. 230-231.
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argument est particuliérement valable pour la France, le troisiéme

pour 1'Allemagne.

Selon S. P. Ballstaedt, le présentateur est pris dans un dilemne:
soit il veut rendre son texte plus compréhensible, il ralentit alors
son rythme d'élocution, ménage des pauses et par la-méme intervient
dans son énoncé, soit il évite le plus possible l'utilisation de
traits suprasegmentaux et devient "une machine a parler" (72). C'est
le choix qui est fait surtout dans les JT allemands (73). Mais les JT
frangais arrivent au méme résultat d'un débit trés rapide pour
une autre raison: l'intérét du spectateur doit étre soutenu du
début jusqu'a la fin (74). De maniére générale et en réesumé de ce
chapitre sur les traits suprasegmentaux, la tendance d'une plus
grande intervention des locuteurs frangais dans leur discours que nous
avons relevée dans les chapitres precédents est confirmée. Il reste
a voir si le linguistique va dans le méme sens que ces méta-

informations.

(72) BALLSTAEDT S.P., "Nachrichtensprache und Verstindlichkeit",

p. 237.

(73) On peut remarquer a la décharge d'ARD que le temps d'émission
plus court contraint peut-gtre a un rythme plus rapide.

(74) Pierre Moeglin pense qu'il s'agit 14 "d'une contamination de la
sphére journalistique par des modéles scénographiques qui lui sont
extérieurs", notamment la publicité, in MOEGLIN Pierre, "Utilisations
pédagogiques de la publicité télévisee", in Etudes de linguistique

appliquee, n. 58, p. 38.
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4.1.1.6. Le linguistique:

La théorie de l'énonciation se construit a partir des trois
domaines: deixis, modalité et pragmatique. Nous avons choisi, dans le
chapitre 2.3. de ce travail, de nous concentrer sur le premier
domaine, sur la triade "moi-ici-maintenant", et nous allons maintenant
envisager la personne, réservant le "ici" et le "maintenant" pour les
chapitres 4.2, et 4.3.. Forme de base de "la reférence a la réalite
du discours" (75), le "moi" peut se manifester par la premiére
personne du singulier sous differentes formes correspondant a
differentes fonctions dans le texte, méme si celles-ci n'ont pas
toutes la méme force (76). Nous avons relevé en frangais: "je/j'",
"moi", "me/m'", "mon/ma/mes'", "le mien/la mienne"; en allemand, "ich",
"mich/mir", "mein" et toutes ses formes déclinées. Mais il peut
egalement étre contenu dans la premiére personne du pluriel
(Benvéniste parle alors d'un "je dilaté au dela de la personne
stricte" (77)) avec "nous", "notre/nos", "le notre" d'une part, et
"wir", "uns", "unser" et ses formes déclinées d'autre part, voire avec

"on/man" dans certains cas. Cela donne le tableau suivant (78):

(75) BENVENISTE Emile, op. cit., T. 1, pp. 252-253.

(76) Comme le montre Dominique Maingueneau (in MAINGUENEAU Dominique,
Approche de l'enonciation en linguistique frangaise, p. 15.), il
existe une dependance entre "je" et "mon" ou "le mien", ces deux
dernieéres formes étant en quelque sorte une contraction de le "X de
moi". Quant a la force de "je" et "tu", elle tient a ce qu'ils n'ont
pas de réference virtuelle: 1'allocutaire n'a pas a faire le detour
de 1l'anaphore comme avec "me" ou "le mien" pour les dechiffrer. De
plus, ils occupent souvent la premiére place, stratégique dans la
phrase.

(77) BENVENISTE Emile, op. cit., p. 235.

(78) Cette approche comparative est possible, car les langues
considérées ont une structure proche dans ce domaine. Les quelques
différences (formes personnelles/impersonnelles "je suis heureux / es
freut mich" par exemple) sont neutralisées par le fait que nous
envisageons toutes les formes de la personne.
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Relevé des embrayeurs de type 1ére personne singulier

Presentateur
1T 2TF1 1A2 2h2 1F 20F 1ARD 20RD
o1 [ oss | |mo oo |02 | 4 |

s |26 |0 | 1B | 06
/i B |2 | 7

0 781
moi; im0 1815

3
ich 3

1155

i3

23

%

%
e/’ w | | 6 |6 | 6 | 6 | 6
mich/mir
mon, ma 073 g 8 M7 | Jos | 003 | 032
mes, mien; 0735
mein, meine
TOTAL des 1 15 4 5 3 3 1 1
OCCULTENCES:
avec coef. 3 15 7 10 7 5 2 2
pondération
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La disproportion entre les parties droite et gauche du tableau
saute aux yeux. Cela ne veut pas dire que les présentateurs frangais
ne sachent pas s'impliquer aussi peu que leurs colléques allemands
dans leur discours (cf. 1TF1). Mais cela n'est pas la régle. Tous les
JT frangais les plus récents ont cette marque personnelle du
présentateur tres forte. On peut affiner 1'analyse avec des

comparaisons ponctuelles.

- Les JT de ZDF, en commengant tous les deux par "Guten Abénd (one)
ich begriiBe Sie ..." ("Bonsoir (...) je vous salue ...", (1ZDF 001)) et
(2ZDF 002)), établissent non seulement 1'émetteur comme personne
impliquée dans la communication, mais aussi fondent un lien direct

avec le récepteur. ARD, en revanche, commence par une voix off
majestueuse et impersonnelle qui annonce l'émission, et le présentateur
dit: "Guten Abend meine Damen und Herren" (1ARD 003) et (2ARD 002).
Méme si cette formule comporte une indication de la personne, elle est
nettement moins forte que dans ZDF. La prise de congée ne fait que
confirmer cette tendance: sur (1ZDF 118) et (2ZDF 106S), elle est de
nouveau du type "émetteur/récepteur": "Ich wiinsche Ihnen" (Je vous
souhaite), alors que dans (1ARD 078) elle est complétement
impersonnelle: "Die Tagesschau meldet sich" ("le prochain journal”) et
que dans (2ARD 118) elle l'est déja un peu moins: "wir melden uns"

("notre prochaine edition").

- De méme que nous avons noté que "mein" (mon) est un embrayeur moins

fort que "ich" (je), il nous semble qu'entre le "je cite" de (TF1 051)
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et le "je vous rappelle" de (2TF1 059) il y a une différence:
1'association des deux embrayeurs "je" et "vous" vaut plus que leur
simple somme; si les JT frangais les plus anciens y font peu appel (un
cas sur quatre), les JT les plus recents travaillent beaucoup plus avec
cette relation (9 cas sur 17). Le récepteur est plus souvent

sollicité, la communication est relancée: elle est plus souvent

elle-méme l'objet de la communication.

Mais il n'y a pas que la premiére personne qui permette de se
poser en énonciateur. Le "nous" ou "wir" et leurs formes connexes
("notre", "unser", ...) peuvent aussi avoir ce rdle. Comme le fait
remarquer Dominique Maingeneau, "il ne s'agit pas tant de pluriels que
de 'personnes amplifiées'." (79) Cette premiére personne pluriel se
retrouve aussi dans les impératifs et dans certains "on". Ils n'ont
pas eté oubliés dans le tableau suivant, résumant toutes les

gccurrences:

(79) MAINGUENEAU Dominique, Approche de 1'énonciation en linguistique
frangaise, p. 14.
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Relevé des embrayeurs de type 1ére personne pluriel
Présentateur
1TF1 2TF1 1A2 2A2 12DF 27DF 1ARD 207D
me |07 |z |0 | 6 [ams | 4 | &
ros, 18| oS | Z | O
o; 15| 100 i
Wi, 3 27
men; 733 8
imperatif
vz | o3 |27 | 4 6 | 8 6 | o
nous; 16 0455 '
063
us 063
03
100
100S
100S
113
15
notre, 005 033 143 0435S g 8 8 g
Te nbtre; 0z | 10 072
unser, unsere %3 15
' o5
TOTAL des 8 18 4 6 0 1 0 2
OCCUCTErceS:
avec coef. de 22 18 7 1" 0 1 0 4
pondération

*: n'ont été considérés que les "on/man" qui pouvaient permuter avec un

"nous/wir" sans changement de sens; dans le doute, ils ne sont pas comptés.
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On peut de nouveau constater un déséquilibre entre les parties
droite et gauche du tableau. Les préesentateurs des JT allemands
répugnent tout autant a employer le "nous" que le "je". Ils préférent
des formules impersonnelles du type: "aus Frankfurt nun die
Wettervorhersage" (de Francfort, les prévisions metéorologiques,

(1ARD 074S) a: "voyons comment se situent les températures" (1TF1 016).
Mais le "nous" est essentiellement ambigu: il peut en effet aussi bien
signifier "je" + "je" que "je" + "tu/vous" ou "je" + "il", comme cela
a éte expliqué dans le chapitre 2.3.. A quelle catéegorie

appartiennent ceux qu'emploient les présentateurs frangais? La
répartition n'est pas facile. Considérant que la catégorie "je" + "je"
n'est que peu pertinente pour notre etude (80), 1'opposition se situe
surtout entre le "je" + "tu/vous" et le "je" + "il". Certains cas sont
clairs: "nos partenaires européeens" (17F1 053) ou "nos confréres
d'Europe 1" (2A2 072). En revanche, d'autres sont beaucoup plus
ambigus: "un accord dont Valérie Nataf nous rappelle les grandes
lignes" (2TF1 063) ou "(les reporters) devraient nous appeler 4 la fin
de ce journal" (2TF1 100). Faut-il voir 1la un "nous = je + il",
c'est-a-dire 1'ensemble de 1'équipe de rédaction ou un "nous = je +
tu/vous", faisant participer activement le teléspectateur au
déroulement du JT? Dans le premier exemple, le présentateur sait de
quoi il s'agit, il ne devrait logiquement pas s'associer au "nous".
Dans le deuxiéme, ce n'est pas le téléspectateur que le reporter

appellera, ni méme le présentateur, mais la rédaction. On pourrait

(80) I1 y a rarement deux journalistes présents simultanément sur le
plateau, ce qui nous semble une condition nécessaire a 1l'emploi du
"nous" dans ce sens.
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justifier ces "nous" par ce que l'on appelle le "nous" d'auteur. Mais,
comme le montre Dominique Maingueneau, le "nous" d'auteur n'est qu'une
variante du "nous = je + il" (81). Le sujet ne parle pas en son nom
propre, mais au nom d'une communauté par une sorte de "contrat
enonciatif". L'ambiquité de ces "nous" s'ajoute a celle provoquée par
1'emploi alterné de "nmous" qui sont intrinséquement clairs. Les JT les
plus récents 2A2 et surtout 2TF1 utilisent abondamment cette technigue.
La conséquence de toute cette strategie du "nous" est que le récepteur
est intégré volens nolens d'abord au deroulement du JT, ensuite a la
communication elle-méme. L'émetteur lui fait vivre quelque chose qui
est, par essence, mort; il lui fait egalement assumer la

communication.

On peut de maniere plus générale considérer aussi les "je",
"nous'" et formes annexes comme un type unique de manifestations de

1'enonciateur dans son énoncé. On a alors le tableau récapitulatif

suivant:
PRESENTATELR
1TF1 2TF1 1a2 202 1Z0F 2Z0F { 1ARD 2ARD
je 1 15 4 5 3 3 1 1
nous 8 18 4 6 0 1 0 2
TOTAL 9 33 8 " 3 4 1 3
pondéré 25 33 13 21 7 7 2 7
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On retrouve le déséquilibre entre les JT frangais et allemands
confirmé et amplifié. Les points développés précédemment sur la
présentation, le regard, la mimo-gestualité, la mise en image et le
non verbal concourent donc au méme effet.

- Une des differences fondamentales entre les JT des deux cdtés du
Rhin est la presence du présentateur dans le discours du JT: il y a
volonté en R.F.A. de la réduire, fortement sur ZDF, complétement ou
presque sur ARD. En revanche, les chalnes frangaises n'ont pas la

méme préoccupation. Au contraire.

- L'aspect diachronique de notre corpus permet de constater en effet
que, si on note un tres léger infléchissement de cette régle sur

2ARD, 2A2 et surtout 2TF1 semblent avoir pris le parti contraire. Tout
se passe comme si le présentateur était le premier message de la
communication dans le JT et que la compréhension du message réeel
passait obligatoirement par sa mediation. La refuser, c'est pour ainsi
dire s'exclure de la communication. Si, considérant ce point, on
devait placer les differents JT sur une droite vectorisée, on aurait a
1'extréme gauche ARD avec un léger décalage pour 2ARD, puis ZDF sans
difference notable entre les deux versions, beaucoup plus loin, 1A2,

1TF1, 2A2 et, a 1l'extréme droite, 2TF1.

Mais il est difficile d'envisager le " je/nous" sans son

g J
corrolaire le "tu/vous". Réciproquement, "'tu' est nécessairement
désigné par 'je' et ne peut étre pensé a partir d'une situation

hors de 'je'" (82).

(82) BENVENISTE Emile, op. cit., p. 228.
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La deuxieéme personne stricte, le "tu", est complétement absente
des JT allemands et frangais. Deux raisons nous semblent expliquer ce
fait: d'une part, les normes sociales en France comme en R.F.A.
banissent le "tu" du contact public. D'autre part, comme cela a été
dit, tout tutoiement devant la caméra entre journalistes, en créant une
intimité, excluerait le télespectateur de la communication.

Néanmoins, la deuxiéme personne large est présente et de diverses

maniéres, comme le prouve le tableau qui suit:
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Relevé des embrayeurs de type 2éme personne pluriel *

Préesentateur
4 1TF1 2T 1A2 2R2 120 2F 1ARD 2ARD
vous (sujet); | 012 | 0455 LY} 8 g g 8
o | B | 0B | W
ihr, Sie (sujet)| 06 | 03 | T8
Bl | 0%
impératif 131 a5
™ | 05
o7
056
080
083
085
085
00
3
13
134
vous (capl.); | 190 ass | o8 0 001 1574 @ B
euch, Sie (carpl)) ® |2 | | Te | 6
Thoen 8 | 23 | BB
085
1m0
13
3
i3]
T3
wtre, vos, 014 085 25 g ¢ ) ¢ ¢
1e/1a \otre; 190 123 | 243
ewer, eu(e)re, 13
Ihr, Ihre,
TOTAL des 9 34 7 5 2 2 0 0
occurrences: ( )*f (7) (14) (5) (4)
avec coef. de 5 33 12 10 NP NP 0 0
pondération

*= plus la forme de politesse en allemand (3éme personne pluriel)
**= destiné au réecepteur
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Si 1'on examine les occurrences dans les JT de ZDF, on constate
qu'elles se situent exclusivement en début et en fin d'emission pour
les salutations et les prises de congé. C'est la raison pour laquelle
nous avons considéré qu'attribuer un coefficient pondérateur n'avait
pas de sens. Quelle que soit la longueur, tous les JT de ZDF que nous
avons examinés dans les deux corpus ont, dans cette catégorie, deux
occurrences. Cela participe sans doute au "human touch" que nous avons
eévoqué par rapport aux JT d'ARD ol 1'absence totale du récepteur dans
le discours du présentateur est symptomatique: elle correspond a
1'absence presque totale de 1l'emetteur dans son discours. On peut
encore faire la distinction entre les "vous" qui s'adressent au
récepteur et ceux qui sont destinés & d'autres. Comme pour le "nous",
il y a parfois ambiguité. S'agit-il d'une adresse au spectateur ou
bien a un autre journaliste, d'une communication directe ou d'une
médiation? La majorité des "vous" sont destinés au récepteur et ce
sont bien entendu ceux-1a qui nous intéressent; seul TF1 réalise un
score different: cela est dG a 1'importance de 1'interview menée
avec deux invités. Enfin, de par leur environnement, toutes ces
deuxiémes personnes n'ont pas la méme force: entre "la finale
messieurs demain opposera vous le savez..." (1A2 020) et "pour étre
tout a fait complet sur ce chapitre sachez que" (2A2 109), entre "mais
vous 1'imaginez pour des raisons inverses" (2TF1 073) et "vous allez
le voir" (2TF1 100S), entre "écoutez ce témocignage" (2TF1 113) et "vos
rendez-vous avec 1'information" (2TF1 134), on peut le constater
1'implication du récepteur dans le message est plus ou moins forte. Il

est cependant significatif que la majorite des exemples sont
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extraits de 2TF1: ils refletent la tendance la plus actuelle en France

dans le traitement des rapports entre enonciateur et énonciataire dans

les JT.

La conclusion de ce chapitre sur le présentateur est facile a
tirer et ne fait que demontrer concretement ce qu'un observateur peut
constater, voire ce que les préjugés évoéués en tout debut de ce
travail ont décelé, mais mal formulé. Ce n'est pas tant "1l'ennuyeux"
qui s'oppose au "pas serieux", c'est la présence de l'enonciateur
dans le message qui s'oppose a son absence. Au niveau de chaque
systéme sémiotique de la communication, son attitude est différente
dans les deux pays considérés. D'une part, le message constitue
1l'essentiel de la communication, 1'emetteur se retranche derriére lui
et efface dans la mesure du possible sa présence, car les
présentateurs "en régle générale detournent par leur personne
(1'attention des téléspectateurs) du sujet qu'ils traitent." (83)
Cette attitude consciente est la traduction du principe strict de
séparation de 1'information et du commentaire qui prévaut dans les
pays anglo-saxons. D'autre part, le message ne passe que grdce a
1'emetteur. L'évolution la plus récente fait méme la part de
1'émetteur de plus en plus grande au point que 1l'on peut se demander
ou se situe l'essentiel du message. Est-ce le présentateur ou

1'information? Eliséo Véron parle a propos du rdle de 1l'enonciateur

(83) "lenken in der Regel durch Ihre Person von der Sache ab, lber die
sie berichten" in Dencker Klaus Peter, op. cit., p. 160.
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d'un "dispositif de pouvoir" (84). Nous reviendrons sur ce point
essentiel dans la conclusion finale. I1 faut maintenant examiner

quelle place est laissée aux autres émetteurs.

4.1.2. LES AUTRES JOURNALISTES:

La demarche suivie pour l'analyse du présentateur va étre
reprise pour les journalistes autres que le presentateur, ce qui nous
permettra de comparer les résultats obtenus dans les differentes
categories. Nous ne ferons pas de différence entre le journaliste
"standard" et le "specialiste", né a la fin des années soixante, car
de nombreuses etudes ont montré que ces derniers n'avaient de

spécialistes que le nom.

4.1.2.1. La présentation:

De nouveau, un tableau permet de donner une vue globale de la

situation:

(84) VERON Eliséo, Construire 1'événement, Paris, Editions de Minuit,
1981, p. 29.
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Temps de parole des journalistes

{ TF1 2TF1 1A2 2A2 ¢ 2F 1ARD 2ARD

Jourmalistes 6'32" | 0'49" | 3'49" | 1':" | 1'58" | 2'4v 4 0'20"

Pourcentage par| 22% 3 12% % % 11% (174 Yrs
rapport au JU

Journalistes g's3 | 709" 15'25"1 1517 11'30"| 10'48"| 7'46" | 6'19"
of f

Pourcentage par| 30% % % 52% 47% 43% 5 42%
rapport au JU

Journalistes 15'25"f 7'58" 18'08"| 16'48"| 13'28"| 12'48"| 7'46" 6'39"
(on et off)

Pourcentage par| 52% 26% % 57% 56% % S50 %
rapport au JU

b ) <

*= les traductions simultanées ont éte comptées come texte de non-journaliste.

Une premiére constatation s'impose: les journalistes parlent
beaucoup, sauf exception (2TF1) (85), durant a peu prés la moitié du
temps du JT. Les chiffres sont étonnamment proches les uns des autres,

comme si nous avions la une loi du genre JT. Les variations sont en

(85) Cette exception est a rapprocher du temps de parole anormalement
long du présentateur.
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revanche plus importantes selon que 1'on considére qu'ils sont
présents ou absents de 1'écran. Ces deux types d'intervention,
fondamentalement difféerents, sont caractéristiques. De plus, 1l'aspect
diachronique des corpus permet d'affirmer qu'en 1988, si en France les
Jjournalistes parlent moins en on qu'en 1983, sur ARD, ils ont conquis
un droit de parole, méme minime, qui leur était refusé ou presque.
Sur ZDF, la tendance est également montante. On peut expliquer ces
phénomenes ainsi: comme cela a été noté dans le chapitre précédent
sur le présentateur, celui-ci s'impose de plus en plus en France. Et
ce renforcement de pouvoir se fait au detriment de ses colléques de
la rédaction. En R.F.A., 1l'augmentation du temps de parole en on des
journalistes n'est pas contrebalancé par une diminution de celui du
présentateur, mais par celui des journalistes en off. On a donc
affaire a une relative humanisation - au sens premier du terme - de

leur contribution.

Si, en off, les journalistes sont réduits a une voix, ils ne sont
pas tous au méme niveau. Le dispositif de leur présentation peut
étre 1'anonymat complet comme dans (1ARD 0035-018). Mais ce n'est pas

le seul cas:
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Interventions* anonymes des journalistes

1 4 2TF1 1A2 A2 1OF 2708 1ARD 2D

Nambre de cas g4 8 ] g4 4/10 3/10 4/7 2/7

*= nous employors a dessein le terme d'intervention qui regroupe les reportages,

les prestations en studio, les cammentaires en off, ...

On voit tout de suite que l'anonymat est absent des JT frangais:
si on entend un journaliste, on connait son nom. Toutefois les
interventions des non-journalistes peuvent se faire sans mention des
journalistes qui y ont nécessairement participé: nous y reviendrons
dans le chapitre 4.1.3.. L'anonymat est en revanche un phénomene
courant en R.F.A.. Dans la plupart des cas, ce sont des speakers qui
lisent un texte que des journalistes ont préparé. Sur ZDF, cette
lecture se fait en direct. Cette forme de présentation tend cependant
a diminuer comme le confirme le corpus large. Face a l'anonymat et a

la standardisation d'un produit tels que les évoquent Héléne
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Bousser-Eck et Monique Sauvage (86), on assiste a un phenoméne

d'humanisation au sens premier du terme.

Que ce soit en on ou off, les journalistes peuvent aussi étre
présentés de plusieurs fagons qui ne s'excluent d'ailleurs pas les

unes les autres. La premiére est 1'annonce par le présentateur:

Présentation par P des journalistes

1TF1 2TF1 1A2 22 120F 20F 1ARD 2ARD

9/9 8/10 9/12 12/12 | 4/10 1/10 ] 8

nbre de cafg

C'est donc une technique qui est quasiment la regle en France,
rare ou absente en Allemagne, bien qu'elle ait &té utilisée. La
encore, cette présentation peut se faire de différentes manieres: par
1'intermédiaire d'une phrase compléte: "Patrick Hesters 1'a visité il
en rapporte ce reportage" (1A2 081) qui annonce autant le reportage
qQue son auteur, d'une structure elliptique: "le point des departs avec
Patrice Vanoni" (17F1 006S) qui résume le théme, ou d'un simple nom
"Roger Zabel" (1A2 003S) qui est autant interpellation, ordre
qu'annonce. Ces différences pourraient paraitre anodines: elles sont
tout le contraire. Le choix operé est un Mmoyen pour le présentateur de
mettre 1'accent sur le message ou sur son émetteur avant méme que
celui-ci puisse se positionner lui-méme. On peut aussi interpréter

cette présentation Par le présentateur Comme une veritable Passation

(86) BOUSSER-ECK Héléne, SAUVAGE Monj " 3 i
. , Onique, "Le régne de Cin col "
in JEANNENEY Jean-No#1, SAUVAGE Monique,’op. cit, p. 52. | onnest
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de pouvoir. Cela est encore plus évident lorsque le journaliste
"repasse" le pouvoir: "a vous Patrick" (2TF1 122-123), méme si le
présentateur n'a plus rien a dire: "J: ... a vous Jean-Claude. P: et
fin de cette édition..." (1TF1 190). Leur nom s'affiche toujours a
1'écran lorsqu'on voit les journalistes (2ZDF 015); cette annonce peut
se répéter si un reportage commence en off et finit en on (2ZDF
040-044). Cette technique est utilisée aussi bien en France qu'en
Allemagne. Deux differences cependant: d'une part, le nom de la chaine
accompagne toujours le nom du journaliste sur les chaines frangaises.
De plus, en France toujours, on n'hésite pas a énumérer le nom de

tous les journalistes qui ont participé au reportage sans autre
précision (2TF1 035) ou avec indication compléte de leur fonction,
souvent technique (1TF1 020-020S). On peut d'ailleurs se demander si
ces indications sont vraiment destinées au récepteur. Nous croyons
plutét qu'il s'agit d'un message interne au groupe émetteur (87). Une
autre caractéristique de ces presentations est les notions de lieux et

de temps qui y sont souvent liees. Cela sera developpée dans les

chapitres suivants.

Ces différentes possibilites de présentation des journalistes,
depuis la non-présentation (l'anonymat le plus complet) jusqu'a la
passation de pouvoir afin de garder & tout prix le contact avec le
récepteur, reflétent en somme la présentation du présentateur. On
peut difficilement imaginer le présentateur de ARD disant: "Hervé
Brusini il y aurait des morts dans cet accident est-ce que vous avez

des des des details?" (2A2 040-041).
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4.1.2.2. Le regard:

Seuls sont bien entendu concernés les passages en on. Pour la
simplicite de 1'analyse, nous allons difféerencier le hors-studio et
le studio. A 1'exteérieur du studio, hormis le cas de l'interview ou
le journaliste est de dos et ou son regard est donc cache, le
journaliste regarde le récepteur droit dans les yeux reprenant 1'axe
YY évoqué plus haut. Son but semble étre, méme en extérieur ou la
technique ne peut pas 1l'aider, de ne pas quitter la caméra des yeux.
Le texte, en général‘bref, est alors appris par coeur (2fF1 044). Ceci
est aussi vrai pour les JT allemands. On peut donc noter 1a une
difference entre le presentateur et les journalistes. A la rigueur,
un regard rapide sur des notes est toleré (2A2 039). En studio, de
nouveau, deux cas de figure: soit les journalistes se comportent comme
les présentateurs: sur les chaines frangaises, la cérémonie de
passation des pouvoirs décrite plus haut est indispensable; sur ZDF,
ou il n'est pas fait usage du teléprompteur, leur texte plus court
permet un contact oculaire plus fort (1ZDF 106); soit ils ont un rdle
spécifique, et nous pensons la surtout au metéorologue dont le regard
va et vient entre la camera et l'arriere-plan avec les cartes. En
résumé, c'est sur les chaines allemandes que les regards des
journalistes se singularisent par rapport a ceux des présentateurs:
ils semblent moins attachés a leurs notes, plus proches du recepteur.
I1 sera intéressant de voir si cette tendance est confirmee par les

autres domaines sémiotiques.

(87) destiné plus précisément aux categories de personnel qui ne
bénéficient pas de l'aura du passage a l'ecran.
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4.1.2.3. Le mimo-gestuel:

De nombreux points communs avec la mimo-gestualité du
présentateur nous permettent de renvoyer a ce chapitre. En fait, deux
élements paraissent reellement spécifiques, c'est d'une part, le
maniement du microphone et d'autre part, la gestualité des

spécialistes meteéo.

Trés discret ou absent lors des enregistrements en studio, le
microphone ne prend une réelle signification qu'hors-studio. Méme si
certains critéres objectifs peuvent favoriser le choix d'un micro a
main, la technique est sufisamment sophistiquee pour rendre invisible
cet accessoire essentiel lors de la prise de son, si cela est jugé
nécessaire. Cela signifie que sa présence visible est a interpréter

comme un signe actif que nous avons relevé comme suit:

Reportages avec microphone a main

1P L 2IF . A2 . 22 . 1F . 2ZDF . TARD . 2D
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Le microphone a main a une double signification: il est tout
d'abord symbdle de pouvoir, le pouvoir de la parole. Dans les
interviews, le journaliste en tendant un microphone tient donc le
pouvoir de laisser dire ou de ne pas laisser dire, le pouvoir de
laisser accéder a la communication ou non. Avec les personnes peu
habituées 8 la communication, c'est une technique souvent employée
(1A2 122). Si la personne exerce un rdle plus public, elle peut &étre
aussi investie d'un certain pouvoir en recevant un microphone ((1TF1 140
Est-ce un hasard, mais dans cet exemple, il est nettement plus petit que
celui du journaliste?). L'autre signification du microphone est sa
connotation d'activite, de febrilité due au rythme soutenu qu'impose
1'information ((2ARD 0535), (1TF1 140)). Notre recensement fait
apparaitre une évolution contraire en France et en Allemagne: il
semble que le micro a main soit abandonné d'un cGté alors que son
utilisation devient plus fréequente de l'autre. L'explication de ce
phénoméne en France est, a notre sens, a rattacher a l'analyse

d'Herve Brusini et de Francis James dans leur ouvrage Voir la vérite

ol ils déecrivent comment a une telévision d'enquéte favorisant le
reportage sur place, le contact avec les acteurs, donc 1l'utilisation
du microphone, a succédé une télévision d'examen insistant sur la
réflexion en studio (88). Méme si les dates qu'ils citent ne
correspondent pas a celles des JT considérés, nous pensons qu'il
s'agit d'une mise en place finale des details d'un processus commence
beaucoup plus tdt. Quant aux JT allemands, ils semblent suivre le

chemin inverse.

(88) BRUSINI Hervé, JAMES Francis, op. cit..
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L'analyse comparative de la gestualité des "spécialistes meteo"
est un peu faussée par le fait que sur ARD, le commentaire est en voix
off et que sur les JT frangais les plus récents, la metéo a éte
exclue du JT (B9). Nous n'avons pas pu constater de differences dans
la gestualité qui se résume par le comportement du professeur qui
montre au tableau tout en parlant, se tournant alternativement vers la
caméra et vers le fond. En revanche, la mimique est influencée par le
morphotype des journalistes. En France ((1TF1 015), (1A2 240)), ce
sont de trés jeunes femmes souriantes; en R.F.A., ce sont des hommes
d'age mir a lunettes: le contraste en est caricatural. Il y a donc
la volonté de faire de la séquence "méteo", d'une part, un moment de

détente agréable, d'autre part, un moment d'information sérieux (90).

4.1.2.4. La mise en image:

Cette catégorie ne concerne bien sir que les séquences ou 1l'on
voit les journalistes, les autres appartenant uniquement au vaste
champ des rapports entre texte et image. Dans les prises de vue en

studio, les journalistes sont traités iconiquement parlant comme les

(89) D'apres les renselgnements que nous avons pu obtenir, la raison
de cette séparation est & 1'origine exclusivement commerciale: des
publicités peuvent ainsi étre programmees entre le JT et la météo.
Cela ne signifie pas que des raisons objectives (unité de sens,
réqularité et importance du sujet, ...) n'aient pas permis cette
"emancipation".

(90) L'évolution récente des séquences "météo" frangaises ne

fait que confirmer cette tendance. Quand ce ne sont pas des Jeunes
femmes qui les présentent, ce sont des personnes qui ont un cote
naturellement sympathique ou rendu sympathlque par un accessoire
(moustaches abondantes, fleur 8 la boutonniére, ...).
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présentateurs de leur chaine. Le fait le plus intéressant est la
fagon dont se passe la transition entre le présentateur et le
joufnaliste. Soit, comme c'est le cas sur ZDF, il y a une coupe
franche, qui n'est amorcée par aucun mouvement de caméra, aucun geste
du présentateur; soit c'est la passation de pouvoir telle qu'elle a
eté plusieurs fois évoquee avec differentes variantes. Une seule
exception a cette ressemblance présentateur/journaliste: le/la
spéciéliste metéeo est tijours debout: on imagine mal un professeur
dynamique assis... Plus spécifique est 1'image du présentateur
hors-studio. Le cadrage est, en général, plus large (PM ou PR) et dans
ce type de plans, l'arriére-plan gagne en importance. Nous y

reviendrons en abordant le traitement de 1'espace dans le JT.

4.1.2.5. Les traits supraéegmentaux:

Dans cette categorie qui concerne aussi bien les interventions on

que off, deux elements nous ont frappé: le silence et l'intonation.

Lorsqu'ils parlent en voix off, les journalistes peuvent
s'appuyer sur les images et se taire, possibilité qui est rarement
offerte au présentateur. Il semble que les journalistes allemands
aient moins peur du Silence.iPour justifier ce qui n'etait qu'une
intuition, nous avons analysé le seul reportage commun aux quatre
chaines. Il s'agit du tournoi de tennis de Wimbledon 1983. Sur 1ARD,

le texte est dit par le presentateur selon son rythme normal,
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independamment des images. Sur 1TF1, le journaliste ne s'arréte
pratiquement pas. Seule une pause de deux secondes lui permet de
quitter le théme des images pour en aborder un autre. Son rythme
général ressemble beaucoup a celui du présentateur de ARD. Sur 1AZ,
le journaliste se tait durant 20% du temps, mais ce n'est pas le
silence: des cris, des applaudissements, des bruits de balle
"meublent”. Sur 1ZDF, la journaliste se tait durant 28% du temps et
les bruits sont plutdt rares. Il nous semble donc que le reproche que
1'on a pu adresser aux journalistes allemands de ne pas menager assez
de pauses dans leur texte serait encore plds justifié en fFrance. Il est
dommage que le changement de langue empéche des mesures et des

résultats plus precis.

Les autres traits suprasegmentaux du discours des journalistes
allemands ne différent pas de ceux des présentateurs. Nous n'évons
relevé qu'un cas différent: 2ARD 053-053S. Non seulement le debit du
journaliste est irrégulier, mais sa tonalité est changeante (91). Nous
croyons avoir affaire 13 & une exception et nous ne nous y attarderons
pas. En revanche, les journalistes frangais ont une élocution
beaucoup plus marquée: 1'exemple le plus significatif, méme s'il est
extréme, est certainement (2TF1 004-012): nous avons dénombré en
1'12" 21 accents renforcés (92), plusieurs changements de tonalité, de

rythme. On est loin du calme qu'exigerait la demonstration

(91) Déja cité a plusieurs reprises, ce passage se distingue
également par d'autres élements: c'est un plan-séquence avec deux
panoramiques d'une longueur trés inhabituelle (1'25"), un journaliste
qui entre et sort du cadre micro a la main.

(92) cf. chapitre 4.1.1.5.
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scientifique dont se réclame par ailleurs ce passage: démonstration a
lfaide de "deux documents", importance des chiffres ("deux cent
Quarante kilométres heure", "dix métres", "quinze métres"), preuves
'Qisuelles ("on le voit bien") et auditives ("écoutez bien écoutez"),
alternative ("il y a deux versions"). Il semblerait que ce ne soit pas
la justesse des arguments qui doive emporter la conviction du
récepteur, mais l'ardeur du reporter dans sa description. En
conclusion, il semble que les journalistes ont une prosodie tres
proche du présentateur de leur chaine. La ou le discours du
présentateur est de ce point de vue trés neutre, celui du journaliste

1'est aussi et inversement.

4.1.2.6. Le linguistique:

Face a la position tranchée que prennent les présentateurs, il
est treés intéressant de voir comment se comportent les journalistes
dans la prise en charge de leur discours, car ce sont eux qui sont le
plus souvent les producteurs essentiels des reportages. Sont-ils plus
"engagés" que le présentateur? Si oui, mettent-ils leur équipe ou
eux-méme en avant? Si non, derriére quelle instance se
retranchent-ils? Nous allons essayer de répondre a ces questions en

élaborant les mémes tableaux que précédemment:
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Relevé des embrayeurs de type 1ére personne singulier

Journalistes

1M1 2TF1 1A2 22 12DF 1ARD 2ARD
/i 1w | 6 | tes | o | 4 ¢ ¢
moi; 167 %2
ich 189
me/m'; 166 | ¢ g | 13 6 4 ¢
mich/mir
mon, m ¢ ¢ 2| é é d é
mes, men;
mein, meire
TOTAL des 4 0 3 3 0 0 0
ocourrences
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La premiére personne du singulier n'est pas beaucoup employée par
les journalistes: en Allemagne, eile est complétement absente, en
France, on peut considérer que trois ou quatre occurrences pour
environ quinze minutes, c'est peu. Fait significatif, sur 2TF1 ol le
présentateur s'investit beaucoup dans son discours, les journalistes
s'en distancient. Cela semble corroborer 1'idee que le renforcement de

la position du présentateur se fait au détriment des journalistes.

La tableau suivant rassemble les cas de la premiére personne du

pluriel:
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Relevé des embrayeurs de type lere personne pluriel

Journalistes

1TF1 2TF1 1A2 282 1ZoF 27DF 1ARD 28RD

a3 | 5 | 25 | 05 s 1 8 é
nous, o3 | & | a5 | @

014 205 | 043
ars 015 2205 | 18

0155 26 | 146
wir, 37 290

137 240
men; 18 0

12

145

161

162

16713

1 | oss | 27 | 8 6 | 1| 8 ¢
nous; 37| B5S | 7R

37 240
us 18 240

140 20

156

1675

16755
rotre, 13 | 6 |2 | 4 6 | 1w | os| 4
le notre; 156
uNser, unsere 1895

8%
TOTAL des 27 4 13 5 1 3 1 0
OCCUTTENces:
avec coef. de 32 8 13 5 1 5 2 0
ponceration

*: n'ot &té considérés qe les "on/man" qui pouvaient permuter avec un "rous/wir" sans
changement de sens; dans le doute, ils ne sont pas comptés.
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C'est.la méme disparité que précédemment avec cependant une
exception apparente: 2ZDF. On pourrait croire qu'entre 2I0F et les
_chaines frangaises on a une situation similaire. Mais les chiffres
trompent. En effet, les six occurrences sont dans un type bien
particulier de séquence, la "météo". En dehors d'elle, aucun cas. Il
semble donc que la météo soit traitée & part. Malgré 1'dge mir,
les lunettes, points évoqués plus haut, et peut-8tre a cause de sa
position terminale dans le JT, elle est sur 2ZDF le moment ou
1'émetteur prend le plus en charge son discours. Il est d'ailleurs
significatif que les deux autres cas allemands, sur 1ZDF et 1ARD, sont
également dans la séquence météo. Les chiffres des JT frangais
confirment 1'@volution signalee: les journalistes abandonnent de plus
en plus le rdle d'émetteur apparent au présentateur, méme s'ils
n'ont pas encore rejoint leurs collégues allemands. Si 1'on ajoute a
ces résultats, ceux du traitement de 1'interlocuteur (tu/vous) par le
journaliste, qui ressemblent a s'y meprendre a ceux trouvés pour le
présentateur (93), c'est-a-dire une absence presque compléte de la
deuxiéme personne dans les JT allemands, moyenne a forte dans les

frangais, on obtient des chiffres particuliérement éloquents:

(93) Cf. 4.1.1.6.



- 236 -

Embrayeurs 1. et 2. p. sing. et plur.
: journalistes

1TF1 21 1A2 2R2 12oF 2F 1AD 28D

Total 40 37 2% 19 4 7 2 3

En conclusion de ce chapitre, on peut affirmer qu'au niveau du
discours, la prise en charge du message par le présentateur ou les
journalistes se fait de maniére uniforme a 1'intérieur d'un pays: on
ne peut imaginer un reportage de TF1 sur ARD et l'inverse parait aussi
difficile. L'etude du discours des journalistes ne fait que confirmer
les résultats obtenus avec celui des présentateurs et notamment
1'échelle indiquant le degré d'utilisation de la langue au profit de
1'émetteur. On comprend mieux cette attitude quand on lit cette
phrase écrite par un journaliste professionnel sur son rdle: "8tre
1'intermédiaire qui apporte les &léments passionnels (94) qui ne
peuvent 8tre évidents par 1'image seule." (95). Il y a donc une
volonté manifeste au niveau du groupe-emetteur de choisir une

position qui s'inscrit dans le message, que 1'on pourrait appeler de

(94) Deja cité a plusieurs reprises, ce passage se distingue
également par d'autres éléments: c'est un plan-siquence avec deux
panoramiques d'une longueur trés inhabituelle (1'25"), un journaliste
qui entre et sort du cadre micro a la main.

(95) cf. chapitre 4.1.1.5.
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"méta-enonciateur" et de s'y cantonner. Plus 1'implication du
présentateur est forte, plus les journalistes semblent étre
dépendants de lui et ne vivre que par lui. Cependant, dans les cas
d'extréme appropriation du discours par le présentateur (2TF1) (96),
on peut noter que les journalistes ne le suivent pas dans cette voie.
D'autre part, cette présence de 1'émetteur dans son discours est
proportionnelle a celle de 1'allocutaire. Le nombre élevé d'embrayeurs
fait qu'en France, la conversion de langue en discours est tres forte,
en Allemagne, beaucoup moins. Mais présentateurs et journalistes ne

sont pas les seuls émetteurs: il faut également envisager les autres.

4.1.3. LES NON JOURNALISTES

4.1.3.1. Les professionnels:

Nous entendons par "professionnel"” toute personne qui, de par
ses activités, est souvent en contact avec le public ou les medias et
de qui on attend un jugement, une opinion, ...: d'abord, les
politiciens bieﬁ siir, mais aussi les experts, les professeurs, etc. Il
faut alors établir une distinction entre ceux que 1l'on entend

directement et ceux dont on rapporte les paroles.

(96) C'est également la tendance sur A2 dans les aditions les plus
récentes.
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4.1.3.1.1. Les présents:

Ils ont la portion congrue du JT: moins de dix pour cent du JT en
Allemagne, entre dix et vingt pour cent en France pour ceux qui sont
censés faire par leurs actes ou leurs commentaires, une grande partie
de i'actualité, c'est peu. Les journalistes, lorsqu'on envisage avec
eux ce probléme, parlent de nécessité de condenser le message, de
l'éclaircir, de le mediatiser, bref ils transforment le message en lui
appliquant plus ou moins leur marque. Lorsqu'ils accédent a la parole
directe, les non-journalistes ont, au niveau de 1'eénonciation, un

discours tres ressemblant des deux cotés du Rhin.

Embrayeurs 1ére personne singulier

et pluriel des non journalistes

1T yALN 1A2 22 12F 270F 1ARD 2ARD

Nombre iy 68 15 43 10 5 10 8
d'ocourrences

chiffres 6 68 28 by Q 34 82 44

tenps de parole

Ce tableau ne permet d'etablir aucune tendance. Cela signifie que

dans la sélection trés forte qu'effectuent les journalistes le critére
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"absence/présence d'embrayeurs" n'est pas pris en considération. De ce
point de vue, les non-journalistes semblent s'investir beaucoup plus
librement dans leur discours que les journalistes. En revanche, comme
le remarque Jérome Bourdon, ces non-journalistes, professionnels de la
parole, qu'ils soient experts ou politiques, apparaissent avec des
codes clairs: "la fagon dont ils sont habilles, (...) dont ils parlent,
le lieu ou on les filme, la fagon dont la caméra les cadre

(...) constitue un systéme signifiant pour le téléspectateur." (97)

On ne peut pas se tromper sur leur compte.

Dans ce méme chapitre sur 1'acces des non-journalistes a la
parole, on peut encore évoquer le cas des intervenants parlant en
langue étrangére. I1 n'est pas question pour une émission grand public
de laisser le texte original; cependant, il est rare que le locuteur
soit complétement couvert par la traduction (cf. corpus). Pourquoi? I1
semble que deux effets soient attendus de ce procédé. D'abord, un
effet-vérité: comme cela va &tre vu dans la partie consacrée aux
non-spécialistes, l'essentiel est que "ga parle", le sens est
secondaire. Ensuite, un effet-gveil de 1'intérét: certains
télespectateurs connaissent la langue traduite et se font une joie de
pouvoir comparef la traduction avec l'original. "Il ne faut pas leur
prendre ce plaisir", conseille un specialiste en formation

journalistique (98).

(97) BOURDON Jerome, "Histoire de gréves", in JEANNENEY Jean-Noél,
SAUVAGE Monique, op. cit., pp. 168-171.
(98) RUGE Peter, op. cit., p. 190.
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Comme Lutz Huth (99), nous croyons qu'il n'est pas possible
d'etablir de différences significatives entre les divers types
d'intervention des non-journalistes: interview, discours, prise de
position, ... Non pas qu'il n'en existe pas, mais l'ehpirisme des
techniques employées par les journalistes, la briéveté des séquences
et surtout le travail de montage effectué a posteriori sur le matériau
filmique rendent toute tentative de typologie pratique incertaine.
Quoiqu'il en soit, il est certain que les rapports de force en France
comme en Allemagne entre les journalistes et les personnes
inférviewées sont clairement definis: c'est le journaliste qui domine
la situation et le regard direct de 1'homme politique vers la caméra
ne doit pas tromper (100). Considérant la production frangaise,

Michel Tardy va plus loin quand il demande aux spectateurs de chercher
la vedette d'une interview: elle "n'est pas la ou l'on pensait la

trouver." (101)

4.1.3.1.2. Les absents:

"La reprise incessante d'un texte par un autre est sans doute

1'une des conditions techniques et semiotiques fondamentales du

(99) HUTH Lutz, "Bilder als Elemente kommunikativen Handelns", op. cit.,
p. 213.

(100) Selon Pierre Dumayet, l'interviewe connaissant la question et
voulant flatter son public essaie de neutraliser le journaliste (DUMAYET
Pierre, "L'interview télévisuelle", in Communications, n. 7, p. 57).

" Johannes Schwitalia analyse et confirme cette tendance dans son étude
SCHWITALIA Johannes, "Dialogsteuerungsversuche interviewter Politiker",
in BENTELE Giunter (Hrsg.), Semiotik und Massenmedien.

(101) TARDY Michel, "Procés linguistiques et proces iconographiques
dans les messages télevisuels", p. 116.
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discours de 1'information." (102) Il suffit d'avoir a 1l'esprit le
chemin parcouru par une information pour verifier la justesse de cette
idée. Pour l'analyse pratique, il est clair qu'il faut reprendre

le discours du présentateur. L'allemand dispose de deux possibilites
bien distinc@es: d'une part, le style indirect avec toutes ses
variations qui permettent de montrer que 1l'on prend position
(Indicatif ou Konjunktiv 2 Sélon la position face a l'affirmation) ou
que 1l'on ne prend pas position (Konjﬁnktiv 1): c'est le Konjunktiv 1
qui est le plus fréquemment utilise. D'autre part, et comme en
frangais, de nombreuses expressions sont a la fois une marque de
discours rapporté et de distanciation, cette marque pouvant étre

antérieure, intégrée ou postérieure au passage concerné.

Trés significative est la succession de marques modales verbales
ou autres en allemand: chaque phrase rapportée a sa marque, voire ses
marques (103). Cet emboitement des niveaux de construction,
1'encadrement permanent toujours visible du texte par 1'énonciateur
est sans doute ce qui fait "l'objectivite" du mode de présentation. En
revanche, en frangais, on a parfois des difficultés a determiner
ol commence et finit le discours rapporté. On peut enfin noter que
dans ces suites, les cas od, dans un texte allemand, la premiere
marque est de type postérieur, sont rares. Cela implique que dans le

déroulement du discours le recepteur peut toujours identifier

(102) VERON Eliséo, Construire 1'événement, p. 42.

(103) Par exemple: "eine neue Anhebung der Mineraldlsteuer wire so Frau
Adam-Schwaetzer wortlich eine Instinktlosigkeit" ("une nouvelle
augmentation de la taxe sur les carburants serait, selon la propre
"expression de Madame Adam-Schwaetzer, un manque de sens politique")
(2ZDF 055).
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1'emetteur. Inversement, la marque postérieure est tres fréquente en

frangais.

Ces paroles rapporteéees sont souvent, en Allemagne, accompagnees
d'une photo de leur auteur (par exemple, 1ZDF 025 ou 2ARD 044). Plus
que la satisfaction d'une simple curiosité ("vous voyez, il est comme
cela") ou qu'une redondance iconique ("c'est bien de lui qu'on parle")
qu'évoquent Brusini et James (104), nous voyons la un moyen
supplémentaire d'établir une distanciation: "c'est lui qui parle et
non pas moi". On comprend alors la quasi absence de ce procédé dans
les JT frangais récents: le discours verbal marqué par une forte
‘eénonciation des journalistes frangais ne pourrait s'accommoder de

cette énonciation iconique contradictoire.

On peut aisement conclure a une "philosophie" différente de la
citation en France et en R.F.A.. Pour ARD et ZDF, le récepteur doit
pouvoir déterminer sans ambiguité si 1l'émetteur réel du message est
le journaliste ou non. C'est un des effets de cette loi essentielle de
separation de l'information et du commentaire. A celle-ci viennent
s'ajouter d'autres régles majeures comme l'obligation de citer ses
sources (105). L'une de ses conséquences est une certaine
uniformisation de la structure de la phrase journalistique allemande,

(on parle d'une structure pyramidale renversée (106), phénomeéne

(104) BRUSINI H., JAMES. F., op. cit., p. 87.

(105) "Pas d'informations sans source" ("Keine Nachricht ohne
Quellenangabe"), in ARNOLD Bernd-Peter, op. cit., p. 36.

(106) En effet, tout texte d'information doit pouvoir étre raccourci
paragraphe par paragraphe en partant de la fin sachant que le premier
comporte tous les éléments essentiels.
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beaucoup moins sensible en France. On peut aussi noter, et cette
remarque vaut aussi bien pour les non-journalistes absents que
présents, et plus pour la France que pour 1'Allemagne, qu'a force de
servir 'd'intermédiaire entre les porteurs de 1'information et les
téléspectateurs, le journaliste devient lui-méme l'acteur essentiel:
les acteurs réels se trouvent complétement délocutés au profit du

mediateur (107).

4.1.3.2. Les non-professionnels:

Ils sont trés rares, mais la aussi a des degrés différents: le
témoin, celui qui a vu et peut raconter, est quasiment le seul qui
apparait a la télévision allemande (2ARD 028), mais encadré par le
journaliste. La télévision frangaise realise aussi des interviews
du public (2A2 155-159) ou (2TF1 128-131) en essayant de varier le type
de personnes interviewees (cf. exemples cités), sans doute dans
1l'espoir de donner une impression d'objectivité., I1 faut enfin
s'attarder sur les sondages qui sont une sorte de "citation de la
pensée populaire". Si en R.F.A., ils font peu partie de l'information,
ils sont courants en France et semblent s'adapter parfaitement a

1'exégése journalistique (1TF1 053-062S). Cette faible importance des

non-professionnels a sans douté une double raison: elle tient d'abord

(107) Salah Guemriche montre par exemple comment un journaliste, apres
avoir été emprisonné pendant plusieurs mois, transforme, dans son
récit, ses gebliers en objets sur lesquels il a tout pouvoir, in
GUEMRICHE Salah, "La parole des confreres ou 1l'évenement 'made in
media'", in MIEGE Bernard et alii, Le JT, p. 135.
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au concept méme d'information qu'ont les journalistes pour qui les
evenements sont plus importants que les situations (108). Dans cette
optique, il est certain que l'homme de la rue n'a que peu de choses a
dire wu son faible pouvoir de décision (109). La deuxiéme raison est
~que cet individu est peu habitué a la communication des mass-médias,
a ses contraintes: le journaliste préfére alors réecrire,
réinterpréter, en un mot prendre en charge la mediatisation du

message.

La présence un peu plus fréequente en France des non-
professionnels pourrait faire croire @ une volonté de leur donner la
parole. Mais nous croyons qu'il s'agit 13 d'une illusion: la brievete
de leur intervention, leur juxtaposition avec d'autres séquences, ne
leur laisse qu'un r6le de figurants. De plus, on peut s'interroger sur
la valeur de leur message: Gérard Leblanc prend 1l'exemple d'un
vieillard qui manque de périr dans 1'incendie d'un hospice. Méme si
son témoignage n'apporte aucun élément d'information qui le rende

indispensable, "c'est assez pour qu'il parle - quoi qu'il dise" (110).

(108) Nous renvoyons une fois de plus aux ouvrages de VERON Eliséo,
Construire 1'événement, et de LEBLANC Gérard, Le monde en suspens,
qui mettent a plat cette conception de 1'information dans les JT. On
peut en revanche noter que les magazines d'informations, de plus en
plus rares en France, réalisent plus d'interviews d'anonymes a leur
domicile ou sur leur lieu de travail. Ils travaillent alors plus sur
le registre "atmosphére familiére du dialogue" ou information et
communication coincident.

(109) Que cet homme de la rue ait plutdt tendance a débiter des lieux
communs, n'étonnera pas, mais Gerard Leblanc va plus loin en affirmant
que "ces lieux communs constituent aussi le fond du discours du
spécialiste de 1'information télévisée, mais (que) celui-ci les
enfile avec l'aisance que lui confére la maitrise de son métier et a
tout loisir d'y glisser quelques mots compliqués, 'savants', qui
peuvent donner le change", in Gérard Leblanc, op. cit., p. 109.

(110) C'est nous qui soulignons. ibidem, p. 15.
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On comprend alors pourquoi les JT allemands rechignent 3 de tels

artifices.

Nous avons donc analysé de quelle maniére les émetteurs et les
récepteurs étaient présents dans le message des JT frangais et
allemands. En 1'absence de dynamique de la communication telévisuelle
due a sa vectorisation, le "je" et le "tu" voient leur caracteére
non-isomorphe (ils ne partagent pas la méme identité structurelle) et
non-isotope (ils ne sont pas situés sur le méme plan de
signification), qu'évoque Jean-Claude Coquet (111), renforcé. C'est
1'émetteur seul qui construit toute la communication. Dans cette
construct ion, des tendances trés nettes se dessinent. En France, le
présentateur est nettement mis en valeur par sa présentation, son
regard est un élément structurant essentiel, sa mimo-gestualité
importante et significative, sa mise en images variée le met également
en relief, sa prosodie et son langage portent de multiples marques de
son enonciation. En Allemagne, a 1'inverse, le présentateur est pour
ainsi dire "un élement du décor" parmi d'autres, son regard et sa
mimo-gestualité sont réeduits au minimum, sa mise en image est trés
neutre, son langage est, aussi bien au niveau segmental que
suprasegmental, affranchi le plus possible de son enonciateur. En
somme, il y a en France une pluralite de "je" (linguistique, iconique,
kinésiqhe, proxémiqué) qui concourent d un "je" sémiotique qui
rivalise d'importance avec le message, au point que certains pensent

qu'il 1'emporte sur le contenu. En R.F.A., le "je" est le plus souvent

(111) COQUET Jean-Claude "L'Ecole de Paris", in COQUET Jean-Claude,
Semiotique. L'Ecole de Paris, op. cit., p. 59.
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réduit 4 sa plus simple expression possible (112). Ces remarques
apportent déjd des &léements de réponse a nos interrogations. La

notion de personne est donc une des clés de 1l'analyse du discours
télévisuel, son analyse permet de comprendre non seulement dans quel
registre évolue le message, mais aussi les intentions apparentes ou
cachées du groupe émetteur. Nous allons maintenant aborder le deuxieme

aspect de la deixis, l'espace.

(112) Malgré les différentes restrictions a cette affirmation qui ont
8té envisagées tout au long de ce chapitre.
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4.2, L' ESPACE:

La notion d'espace est tres complexe quand on travaille sur les
discours télévisuels. Hall a montré toute son importance en décrivant
non seulement comment il estrun moyen de communication (1), mais aussi
comment il transmet le message (2). Ce qui nous interesse ici, c'est
la fagon dont 1'émetteur construit 1'espace de son énonciation non
seulement sur le plan linguistique, mais d'une maniére plus genérale,
sur le plan sémiotique. Il est certain que, de par les affinités de
1'espace avec certains systémes sémiotiques comme 1l'image ou la
gestualité, tous les domaines ne sont pas au méme niveau. Jeter un
regard sur le cbté, faire entendre un bruit dont on ne voit pas la
source, designer du doigt ou dire "c'est ici" (2TF1 005) sont autant
de manieres pour l'émetteur d'informer le récepteur sur le "ou" de

son énonciation. L'analyse va se développer selon deux orientations

(1) HALL E.T., Le langage 31lenc1eux, p. 191.
(2) ibidem, p. 206.
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correspondant 38 deux lieux: le plateau qui est le pole d'attraction,
la plaque tournante a partir de laquelle le présentateur ordonne le
deroulement du JT, et le hors-plateau qui, comme 1'indique le terme,

ne se définit que par opposition au premier.

4.2.1. LE PLATEAU

4.2.1.1. En R.F.A.:

Sur ARD, le terme de plateau ne convient pas, méme s'il est
difficile d'en trouver un autre. En effet, 1'image est toujours un
assemblage qui permet de ne montrer que le présentateur. Les fonds
sont générés électroniquement; assister sur le plateau au
déroulement du JT ne permetoge/voir qu'une infime partie de ce que le
téléspectateur voit (3). Le présentateur est apparemment seul (et
aucun spécialiste n'intervient), il ne regarde que ses papiers ou la
caméra, ne fait aucun geste vers le hors-cadre, il est cadre de
maniére constante par la camera. Il est en quelque sorte une
représentation ex nihilo, sans espace, surgissant du monde (cf. le
genérique) et disparaissant au gong. Le linguistique n'apporte aucun

autre élément, si ce n'est la premiére phrase de chaque eédition:
) p

(3) Frangois Doumazane parle d'une image qui "tend & devenir un
leurre par rapport & ce qu'il (le plateau) est", in DOUMAZANE
Frangois, "La construction de 1'information televisee", p. 83.
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"hier ist das (erste) (4) deutsche Fernsehen" ("ici, la (premiere) (4)
chaine de telévision allemande"). Comment interpréter ce "ici" qui
n'est ni accompagné par un geste, ni par un nom de lieu, ou bien faut-
il concevoir "das deutsche Fernsehen" comme un nom de lieu? Peu de
spectateurs savent que les studios sont a Hambourg: il n'y a pas en
Allemagne la méme évidence du lieu d'émission qu'il peut y avoir en
France. Par dela 1'ambiguité intrinséque de la télevision qui "est"

de multiples endroits a la fois, nous croyons que ce "ici" est plus

.

[0 1)

interpréter par rapport au récepteur, comme autrefois le fameux "ici
radio Londres" qui indiquait a 1'auditeur qu'il avait trouvé la bonne
fréquence sur son poste de radio (5). Quoi qu'il en soit, ARD ne donne

aucune indication sur son lieu d'émission dans son discours.

Sur ZDF, la situation est assez semblable avec néanmoins quelques
indications de localisation. Comme cela a deja ete noté, les plans
d'entrée et de sortie laissent entrevoir une partie du studio, méme si
le passage du présentateur au journaliste sportif se fait sans aucune
amorce, alors qu'ils sont dans le méme espace. Le cadrage, l'angle de
prise de vue sont constants comme sur ARD. C'est sans doute au niveau
linguistique que les dif ferences sont les plus marquées. Nous avons
relevé deux déictiques spatiaux chez le présentateur (1ZDF 014 et
048). Quel est leur sens? Dans les deux cas, ils ne marquent pas tant

une position de l'emetteur face a son discours qu'une distanciation

(4) Le mot “"erste" ("premiére") est apparu entre les deux éditions de
notre corpus étroit. On peut au passage remarquer qu'en 1983, ARD

se nommait toujours "La télévision allemande” alors que ZDF existait
depuis 1974.

(5) Le lieu peut donc &tre déefini dans 1'espace hertzien sans 1'étre
dans la réalite.
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commune a l'émetteur et au recepteur. Le nombre des embrayeurs
spatiéux en revanche, s'accroit lorsqu'on aborde le discours dés
spécialistes metéo: huit cas pour 1ZDF, cinq pour 2ZDF. Il n'est pas
‘toujours facile de déterminer si une localisation est déictique ou pas.
Nous avons considérée par exemple que "iber Norddeutschland"
("au-dessus de 1'Allemagne du Nord") (1ZDF 117) ne l'est pas alors que
"nach Nordosten" ("vers le nord-est") (1ZDF 117) 1l'est, méme si la
situation de communication - les prévisions méteo dans un JT allemand
- restreint le cadre de reféerence possible. D'autres cas sont
indiscutables: "in diesem nordwestlichen Sektor" ("dans ce secteur
nord-ouest") (1ZDF 117) ou bien "daB man hier sehr weit im Norden ist"
("que 1'on est ici trés au nord") (2ZDF 185S)), surtout lorsqu'ils
sont accompagnés de gestes. En fait, a partir du moment ou le choix
est fait d'un journaliste en on, il parait difficile de ne pas avoir
une implication de 1'emetteur dans son message. En résume, la meteo
mise & part, la contruction d'un espace dans le discours en studio de
ZDOF reste donc trés faible. Il semble que ce soit toujours la reégle de
séparation de 1'information et du commentaire qui soit en cause: une
imbrication du lieu de 1l'eénonciation dans le message détournerait de
1'essentiel, l'information, pourrait la relativiser, la faire croire a

1'aune de l'emetteur alors qu'elle se veut sui generis.

4.,2.1.2. En France:

L'analyse des JT frangais est, a cet egard, beaucoup plus

riche. De nombreux systémes sémiotiques participent 3 la
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détermination du "ici" de l'enonciation. Nous avons vu que les plans
en studio évoluaient sur un triple niveau permettant ainsi au
récepteur de se-faire Qne idée de la disposition du plateau. Cette
variation, combinee évun emplacement different des caméras, est
particuliérement intéfessante, car elle donne le relief, la profondeur
de champ qui manquent singuliérement a 1'image télévisuelle. Les JT
frangais ne sont pas un espace bidimensionnel, planaire, donc
impalpable, comme sur ARD, mais un espace tridimensionnel que 1l'on
peut saisir et qui offre par la-méme un champ ou l'actualite peut

prendre corps (6).

I1 serait intéressant de reconstituer le dispositif de filmage
sur le plateau avec les differentes cameras, leurs mouvements, etc...
On remarquerait des constructions savantes, des perspectives
soigneusement calculées (7); nous ne 1l'avons pas fait ici, car ces
dispositifs changent tres souvent et n'ont pas tant de valeur en soi
que par la recherche dont ils sont issus et l'attention que les
professionnels leur accordent. Leur but est clair: ils "sont congus,
dans une large mesure, pour soutenir 1'interét du public" (8), mais,
comme le montrent Baggaley et Duck, ils jouent "en fait un rdle bien
plus grand sur la crédibilité du présentateur" (9). Les difféerentes

"présentations du présentateur", sa mise en espace le rendent donc

(6) Le savant dispositif élaboré dans (2TF1 0735) en est un exemple
frappant.

(7) On trouvera un exemple de ce type d'etude dans GUEMRICHE Salah,

"Le regard du scénographe", in MIEGE Bernard et alii, Le JT, pp. 45-60.
(8) BAGGALEY Jon, DUCK Steven, "Les facteurs de crédibilite dans le
message télevisuel"”, in Communications, n. 33, p. 143.

(9) ibidem.
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plus crédible. Il a &té vu au chapitre précédent que les cadrages du
brésentateur font que les JT frangais et allemands ne travaillent pas
au méme niveau: d une distance personnelle en France s'oppose une
distance sociale en Allemagne. L'emploi de 1'autre distance dans un
pays aurait pour effet de créer "un sentiment d'inconfort" (10). C'est
bien la preuve que le langage télavisuel "ne se contente pas de
transmettre des informations mais exprime en méme temps une vision du
monde." (11) Les autres intervenants, qu'ils soient Jjournalistes ou
invités, ont une influence directe sur le décor. On s'imagine mal un
invité en France avec un fond électronique comme c'est le cas du
présentateur sur ARD. Ce décor change aussi trés frequemment non
seulement pendant une édition du JT (par exemple, 2A2), mais aussi
dans le temps: dans les cing années qui séparent nos JT du corpus
étroit, plusieurs rénovations complétes de 1'espace-plateau ont eu
lieu. La construction de 1'espace d'énonciation se fait par le
filmique, mais aussi par la mimo-gestualité &tudiée dans le chapitre
précédent. Lorsque le présentateur tend les bras a droite et a

gauche (2TF1 073), lorsqu'il regarde un journaliste présent sur le
plateau (1TF1 059), il donne a son discours une dimension spatiale. Il
ajoute a 1'information, message strict, un discours sur sa situation
d'énonciation, créant par 1a une certaine équivoque. Cette |
construction peut méme aller jusqu'a la métaphore filée, comme il

sera w plus loin.

(10) WATZLAWICK Paul, La réalité de la réalité, Paris, Editions du
Seuil, 1978, p. 17.
(11) ibidem, p. 18.
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Le linguistique est en revanche beaucoup moins riche. De plus, la
aussi, il n'est pas toujours facile de déceler, si certains morphémes
sont anaphoriques (voire cataphoriques) ou déictiques. En effet,
lorsqu'un présentateur dit "...un évenement sur lequel nous ne nous
serions pas attardés si nous n'avions regu ce document" (2TF1 100S),
on a affaire a un cataphorique, mais il n'est pas non plus sans valeur
déictique. L'objet (un film prét a étre diffuse) est la sans
étre 13 et on peut difficilement le montrer en méme temps qu'on le
nomme, a la différence d'un livre. Nommer l'objet ainsi est une
fagon d'intégrer le récepteur a l'univers du discours de 1'émetteur

et d'éveiller ainsi sa curiosite.

Parmi tous les déictiques spatiaux relevés en studio, cing (12)
appartiennent a la séquence metéo et sont de méme type que ceux
définis dans les JT allemands. Les autres deictiques recensés sont au
nombre de onze: un sur 1TF1 et dix sur 2TF1 (!) (13). Certains sont

accompagnés de gestes précis (2TF1 004b, 005, 073b, 073S), liés a une

énonciation a la premiére personne ("a ma gauche, a ma droite"). Si
1'on compare cette présentation a un match de boxe ou a un débat, le
présentateur est 1'arbitre, le maitre du temps: il donne et prend la
parole. Le message ne peut, spatialement parlant, passer sans lui. Les
autres deictiques (par exemple, "ce paysage" (17F1 137)) font
essentiellement appel & 1'image (cf. chapitre sur le systéme

iconique) et forment 1'un des nombreux types de rapports entre le

(12) (1A2 240, 242), (1TF1 0155) x 3.
(13) (1TF1 137), (2TF1 002, 004, 004, 005, 073, 073, 073S, 085, 085,
085b 085c))~
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verbal et 1'iconique: c'est au récepteur d'établir la relation.
Particulierement significative est 1'expression "ce plateau" (2TF1
073, 085) qui est répétée deux fois. Elle confirme que 1'information a
donc un lieu d'existence privilégie, le plateau (14). Deux cas dans
une méme phrase enfin "(on parle d'une réunion future) les chefs de
parti seront 1a (...) mais il (X) sera 1a au titre de (...)" (2TF1
085b et c)) sont un peu & part: la determination se fait a

1'extérieur de 1'@nonciateur, dans un lieu qui n'est d'ailleurs Jamais
précise. Il y a en quelque sorte universalisation du deictique. Cette
forme est fréquente dans la lanque parleée et son effet est
d'actualiser l'evenement futur dans le lieu de 1'énonciation et de
donner ainsi a l'énonciateur comme un pouvoir sur l'avenir. Le fait
qu'en france, a partir des années 70, a un journalisme d'enquéte

s'est substitué un journalisme d'examen (15), a renforcé 1'importance
du plateau. C'est lui qui introduit et conclut le hors-plateau; sans sa

mediation, pas d'information possible.

4.2.2. LE HORS PLATEAU:

11 ne s'agit pas ici d'etudier tous les espaces dans les

reportages: d'abord, parce que nous ne croyons pas qu'il y ait, sauf

(14) Analysant les différentes dispositions des émissions de
télévision, Guy Lochard parle d'un "effet salon", que les JT frangais
tendent & constituer, méme lorsque le journaliste est seul, et d'un
effet "conférence", qui correspond au modéle allemand, in LOCHARD Guy,
"Images de paroles", Le Monde, n. 13389, 14/15 fev. 1988, p. 28.

(15) C'est 1'une des idées maitresses développées par Brusini et
James dans BRUSINI Hervé, JAMES Francis, op. cit..
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exception, des espaces hors-plateaux spécifiques a telle ou telle
chaine ou a tel ou tel pays; ensuite, parce que les critéres de
comparaison seraient trés difficiles a determiner: comment comparer le
traitement de 1'espace dans un reportage sur une réunion d'un parti
politique (2ZDF 056-064) avec celui d'une séquence sur un accord entre
deux fractions (2A2 070-093)?; enfin, parce qu'il est ardu de faire la
part exacte de 1'énonciation dans un reportage en voix off: ou
commence l'enonciation dans 1'image, ou finit-elle? Si, au niveau
linguistique, il est déja difficile de répondre a cette question, la
tache devient extrémgment dure dans le systéme iconique. La
multiplicité des sous-emetteurs possibles (cadreur, monteur,
journaliste, speaker) ne la facilite en rien. Cependant, quatre
élements paraissent nous semblent dignes d'intérét et analysables au
niveau du discours: les transitions plateau-hors plateau, les plans
"caméra subjective", les plans ou les journalistes sont en on et les

deictiques spatiaux.

4.2.2.1. Les transitions:

Dans les transitions plateau-hors plateau, la television joue sur
ses capacités d'ubiquité. Pour 1'image animée, le passage d'un lieu a
un autre, d'un temps & un autre, n'est pas un probléme: nos
habitudes filmiques 1'acceptent volontiers; il est méme difficile
d'imaginer une suite d'images d'une certaine longueur qui ne fasse pas
appel a des coupures dans le continuum spatial et temporel. Mais ces

coupures peuvent revétir de multiples formes. Celles qui nous
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interessent ici sont celles de début et de fin de reportage, qui
marquent un relais d'emetteurs, un passage du présentateur a un

Jjournaliste.

Sur ARD, les transitions sont pour ainsi dire absentes. Il n'y a
aucun lien iconique, filmique ou scripto-verbal, aucun appel ou
regard, aucune annonce d'un reportage par un nom; seul le theme,
généralement identique, fait office de fil conducteur. Le présentateur
donne 1'information brute et le reportage apporte des details ... et
les images. Mais parfois, les reportages commencent sans la moindre
annonce (1ARD 051-052) ou (2ARD 054-055). Les seuls signes parfois
perceptibles sont un silence plus iong que la moyenne et la feuille de
papier qui est écartée, mais peut-on parler de signes en comparaison
avec les autres chaines? Il y a cependant une exception a cette belle
réqularité, la méteo: elle est annoncée: "Aus Frankfurt nun die
Wettervorhersage' (1ARD 074S) et "Aus Frankfurt jetzt die
Wettervorhersage" (2ARD 059) ("De Francfort maintenant les prévisions
météorologiques"). Tel un leit-motiv, on retrouvera ce "maintenant"
sous différentes formes dans tous les JT (16). Un autre élément
confirme cette spécificité de la séquence metéorologique: lors de
son annonce par le présentateur, 1'arriére-plan a une disposition (le
présentateur a8 droite de 1'écran, carte du monde a gauche sans
inscriptions, en haut a8 gauche "tagesschau") qui n'est utilisée que

dans ce cas et les telespectateurs le savent.

(16) C'est pour Neil Postmann 1'un des signes que les nouvelles ne sont
qu'un pur divertissement, POSTMANN Neil, Se distraire a en
mourir, Paris, Flammarion, 1986, pp. 135-137.
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Sur ZDF, les deux types de transition décrits précédemment
(simple lien thématique et absence de tout lien) sont également
utilisés. Mais le lien thématique qui permet le passage du studio a
1'extérieur est parfois renforcé: par exemple, la phrase "heute
veranstalteten die Teilnehmer einen Festzug durch die Innenstadt"
("aujourd'hui les participants ont organisé un défile a travers le
centre ville") (1ZDF 107), sans étre une annonce directe, laisse
supposer que l'on va voir ce défile: il y a en quelque sorte un
renforcement du lien logidue gui facilite le saut dans 1l'espace. De
plus, dans l'exemple cite, le son du reportage commence alors que le
présentateur est encore a 1l'ecran. Ce chevauchement, complétement
absentbd'ARD, mais trés fréquent dans tous les autres JT, est a notre
sens le symbOle méme du don d'ubiquité de la television. Sur ZDF,
deux cas vont plus loin (1ZDF 001 et 014): le presentateur annonce le
lieu du reportage en méme temps que le nom du reporter, mais ce type
de transition ne semble pas avoir donné satisfaction, il a éte

abandonné dans les éditions les plus récentes.

Sur les chaines frangaises, le passage "a blanc", sans aucune
annonce de la part du présentateur, n'existe pas. Il n'y a que les
"breves", par exemple (2A2 109-125), qui ne sont pas annoncées
individuellement. Encore sont-elles spécifiées en tant que telles.
D'autre part, les annonces sont du type "lien logique" decrit plus
haut qui est encore plus developpe; on remarque souvent dans le

discours du présentateur une structure ternaire qui va étre

explicitee a 1'aide d'un exemple extrait de (1A2 143):
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1/ présentation du sujet avec notamment indication du lieu ("aux
Etats-Unis on n'en finit plus de parler du SIDA ce mal

mystérieux... "); 2/ interrogation ou création d'un besoin de savoir
("tout cela est bien é&trange"); 3/ "appel a l'aide"” au journaliste,
avec parfois précision du lieu ("1l'enquéte de notre correspondant a
Washington Edouard Lor"). C'est ce que Gerard Leblanc appelle placer
"le télespectateur dans une posture de demande fictionnelle par

rapport aux élements d'information" (17).

Les fondus-enchainés presque systématiques de 2TF1 sont aussi
des élements pertinents dans l'analyse des transitions. Ils ont, comme
le fait remarquer Christian Metz (18), un effet de ponctuation
(séparation de deux séquences): le (leger) chevauchement spatial tend
a laisser croire que tous les espaces se superposent, dans le cadre du

JT bien entendu.

Un dernier cas de transition est spécifique des versions les plus
récentes des JT frangais: ce sont les transitions avec changement de
theme, de plan, mais oG le présentateur se succéde a lui-méme. Le
processus est le suivant: le présentateur baisse la téte vers ses
papiers, observe une pause, un changement de caméra a lieu, le
présentateur reléve la téte et repart sur un fond nouveau. Ces
modifications brusques d'angle de prise de vue impossibles sans le

medium "contribuent a 1l'effacement- recouvrement de chaque information

(17) LEBLANC Gérard, op. cit., p. 125.
(18) METZ Christian, Essais sur la signification au cinéma, p. 126.
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par la suivante: on passe visiblement & autre chose." (19) Ce
phénoméne rappelle la metaphore de changement de lieu que nous
évoquions plus haut: en effet, dans les éditions de la mi-journée, le
journaliste se proméne parfois sur le plateau pour aborder differents
sujets comme il se proménerait dans le monde. Que ce soit lui ou la
caméra qui se déplace, l'effet attendu est le méme: le mouvement

devient signification pure au lieu d'étre simple moyen d'expression.

Tout cela confirme que les transitions d'un lieu a un autre, que
ce soit a l'intérieur ou a 1l'exterieur du studio, ne posent pas de
difficultés 3 la television et plus particuliérement au JT.

Cependant, elles sont, selon les chaines, plus ou moins développées.
Non seulement la structure "présentation par le présentateur -
reportage par le journaliste" est présente dans les esprits et aide au
changement du lieu d'énonciaﬁion de 1'eémetteur, mais il semble que
pour les émetteurs du JT, comme cela a éte vu précedemment, le "ici"

et le monde re fassent qu'un.

(19) LEBLANC Gerard, op. cit., p. 96.
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4.2.2.2. La camera subjective:

Cas de caméra subjective

1TF1 2TF1 1A2 2A2 120F y70 3 1ARD 2AFD

o |6 |om | |6 |6 |20 |6
o1 o | o3 050
w | @
| e
w | m
pivs
Nombre 2 0 6 5 0 0 2 0]

d'occurrences

La caméra subjective, il est permis de rappeler ici briévement ce
qui a été developpé dans la partie théorique (chapitre 3.3.2.2.),
fait partager au spectateur le point de vue d'une autre personne. Ce
procédé se manifeste techniquement par 1l'utilisation de différents
moyens (plong@e, contre-plongée, mouvement avec caméra sur 1'épaule,

trucages divers, ...). Elle est, toutes proportions gardees,
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d la sémiologie de 1'image ce qu'un signe de l'enonciation est a la
linguistique. Elle est une marque franche de 1'émetteur dans son
discours. Dans le tableau résumant les cas rencontres dans le corpus
etroit, une disproportion entre les JT allemands et frangais est de
nouveau a remarquer. Mais, les exceptions sont toujours possibles: le
reportage (1ARD 038-050) le prouve: deux cas de caméra subjective dans
une seule séquence allemande, c'est néanmoins treés rare. Par ailleurs,
les reportages frangais les plus recents (2TF1 et A2 depuis octobre
1988) semblent faire moins appel a cette technique qu'auparavant,
comme si l'influence grandissante du présentateur et de sa propre
subjectivité faisait reculer celle des journalistes. Ces images sont
enfin particuliérement caractéristiques lorsqu'elles se combinent a un
texte verbal ad hoc. Dans l'exemple suivant, la caméra, posée sur
1'épaule du cadreur, avance, tourne vers la droite, la gauche, se
dirige vers le bas, s'approche de détails avec la meme circonspection

que le ferait un enquéteur ou un témoin:

"—- bien comme dans un cauchemar revenir sur les lieux du drame
soit pour revoir figees les images de c(e) que l'on croyait
n'étre dans le subconscient qu'un mauvais réve dans un soleil
d'ete" (2A2 010)

Moitie poetique, moitié psychanalytique, ce plan n'a rien d'un
discours informatif. Méme s'il n'est pas la regle, il est
symptomatique d'une approche de 1'information qui insiste plus sur la
meédiation de l'émetteur que sur les faits. Comme le dit son nom, la
caméra subjective est une trace de 1'énonciation dans le message

iconique. Ce n'est pas la seule, mais c'est la plus marquante.
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4.2.2.3. Les journalistes on:

Si 1'on compare un reportage en voix on et un reportage en voix
off, il est évident que la seule présence d'un journaliste a 1'image
est intervention de 1'émetteur dans son message. Mais ce qui est
particulierement significatif dans ce chapitre est 1l'arriére-plan du
Jjournaliste. Pour le spectateur, voir un reporter devant une forét,
c'est avoir la preuve que celui-ci était bien dans la forét od a eu
lieu 1'accident d'avion dont il est question. Comme le souligne Alain
Bergala, "l'utilisation de la profondeur de champ se reduit a un
'effet de déecor', qui fonctionne essentiellement comme ‘effet de
réel'" (20). Le message "naturel" de toute image est renforcé par les
dires du journaliste sur les lieux. Le micro, ie plus souvent visible,
n'etant pas - cela a été w - une contrainte technique, devient un
moyen supplementaire "de donner l'impressibn d'un lien direct avec
1'evenement"” (21) d'une part, et d'un lien direct avec le recepteur
d'autre part, car comme le fait remarquer Edgar Morin, il porte deja
en lui le public (22). Pour sa part, le spectateur croit pour ainsi
dire deux fois: d'abord il croit ce qu'il voit, ensuite, il croit ce
que le journaliste a vu et lui raconte. Le grand avantage de cette
conjonction est de donner une realite concrete a 1l'information,

c'est-a-dire de lui fournir un cadre spatial et temporel. Mais pour

(20) BERGALA Alain, op. cit., p. 21.

(21) Indication extraite d'un ouvrage 8 but de formation
journalistique, RUGE Peter, op. cit., p. 83.

(22) MORIN Edgar, "L'interview dans les sciences sociales et a la
radio-télevision", in Communications, n. 7, p. 71.
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montrer et raconter, le reporter se heurte a un double probléme:
d'abord, bien qu'il doive témoigner qu'il a vu ce qui se passe, il ne
peut, pour certains &venements comme les faits divers, arriver
qu'aprés 1'évenement (23). Ensuite, si le cadre spatial d'un accident
d'avion est facile a retrouver, d'autres informations n'ont pas
vraiment un lieu donné, par exemple les projets de monnaie européenne
unique: une rue,'un batiment font alors office de fond (24). A un
arriere-plan entiérement neutre (un mur par exemple) - cas pour ainsi
dire absent -, les journalistes préférent un arriére-plan avec des
détails aussi minimes soient-ils: une aire dégagée trés ventée (1A2

| 021), un immeuble (2ZDF 048)), une forét (2TF1 044). L'usage que font

les differentes chaines du "journaliste on" est variable:

Cas de _joumalistes on - hars plateau

1TF1 2TF1 1A2 2A2 g 2DF 1ARD 200D

(23) D'aprés les professionnels, plus des trois-quarts des
informations :

sont prévisibles et peuvent donc faire 1'objet de la présence d'un
reporter. Cordt Schnibben cite méme le cas d'une édition d'un lundi
ou les quatorze informations données étaient connues la semaine
précédente in SCHNIBBEN Cordt, "Dann aus Frankfurt die Wetterkarte",
in Die Zeit, 11 mars 1988, p. 13. ,

(24 Les sempiternelles "poignées de main", "descentes de voiture",
"signatures" et autres lieux communs qui appartiennent a la partie
non-discursive des reportages sont parmi les images les plus
critiquees du JT (cf. Gérard Leblanc, Eliséo Véron, ...).
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Le tableau montre que seul ARD n'utilise pas ce procédé (25),
bien que les derniéres éditions marquent un certain flechissement de
ce qui semblait 8tre une régle. Le but de ces arriére-plans n'est pas
d'apporter une information iconique, mais de prouver la présence du
journalisté sur place et par la-méme les capacités professionnelles,
techniques et financiéres du groupe-émetteur. Les JT font feu de tout
bois pour affirmer cette présence: annonce par le présentateur,
affichage a l'ecran d'elements scripto-verbaux au début, au milieu
ou a la fin du reportage, précisions données par le reporter, reprise
de 1'information par le présentateur. Andreas Weber croit a juste
titre qu'ainsi "le reporter parait donc encore plus partie prenante a
1'evenement et endosse quasiment la fonction d'un témoin." (26)
L'analyse du texte qui accompagne ces plans le prouve: il n'a aucune
relation avec l'arriere-plan en particulier. C'est a cette méme
constatation que parvient Heinrich Bodensieck quand il declare a
propos des arriéres-plans constitués par des batiments: "Ce
suppiément (d'informations donné& par l'arriére plan (27)) n'est
pourtant en regle générale jamais nommé, ni expliqué sommairement ou

repris dans le contexte de ce qui est dit." (28). On a donc affaire a

(25) L'eétendue de notre corpus ne nous permet pas de dire qu'ARD
n'utilise jamais cette possibilité.

(26) WEBER Andreas, "Untersuchungen zur Verstidndlichkeit von
Nachrichtensendungen im Fernsehen am Beispiel der ‘Tagesschau'", in
Muttersprache, n. 90, 1980, p. 55.

(27) C'est nous qui ajoutons.

(28) "Dieser UberschuB wird jedoch in der Regel weder benannt noch
andeutungsweise erldutert oder gar im Zusammenhang mit dem Gesagten
aufgegriffen", dans BODENDIECK Heinrich, "Geb#dude-Hintergriinde in
Nachrichten-Sendungen westdeutscher Fernsehanstalten", in BENTELE
Ginter, HESS-LUTTICH E., Zeichengebrauch in Massenmedien, p. 168.
Schmitz voit la un simple symbole mnemotechnique, in SCHMITZ Ulrich,
"Kein Licht ins Dunkel - der Text zum Bild der 'Tagesschau'" in
BENTELE Giinter, HESS-LUTTICH E., Zelchengebrauch in Massenmedien,
p. 139.
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4 un renforcement de la position de 1l'emetteur et non pas a un
enrichissement du message comme on pourrait le croire a premiére wue.
Peut-é8tre était-ce pour cela qu'ARD refusait ce procédé avant
qu'elle - ne céde, elle aussi, peu a8 peu aux impératifs de la

concurrence?

11 faut ajouter que nous ne croyons pas avec l'analyse des plans
sub jectifs et des journalistes en on avoir évoqué toutes les marques
iconiques d'énonciation. Comme le font remarquer Jean-Paul Simon et
Marc Vernet, ces deux élements "n'epuisent pas, et de loin, une
typologie des marques d'énonciation cinématographiques." (29)
Cependant, ce sont les plus visibles, celles qui se prétent le mieux a

1'analyse contrastive.

4.2.2.4. Les déictiques spatiaux:

Ils ont deja été evoqués a propos du studio et nous voudrions

ici encore montrer que la problematique est asssez complexe. Par
exemple, "hier/ici" est genéralement considére comme spatial, mais il
peut également avoir une valeur temporelle trés forte: "auch im zweiten
Satz hier beim Stand von finf zu drei" ("méme dans le deuxieme set ici
au score de cinq a trois" (1ZDF 087)) ou méme logique: "ici deux
questions se posent" (2TF1 040). De méme, la juxtaposition d'une
personne et d'un nombou d'un objet, d'un évenement et d'un nom, qu'ils

soient scripto-verbaux ou verbaux, peut étre plus ou moins deictique;

~(29) SIMON Jeah-Paul, VERNET Marc, "Avant-propos", in Communications,
N. 38’ pc 2. ’ v
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les quelques exemples suivants montrent certaines possibilités:

- "Kurt Biedenkopf in Siegerpose //" ("Kurt Biedenkopf en

triomphateur //") en début de reportage avec un long plan (1ARD 004).
- "die Theologie-Professorin Dorothee S&hle" ("le professeur de
théologie Dorothée Sohle") (2ZDF 086) plan avec une femme d'un certain
dge, au centre d'un groupe.

- GE: Edouard LOR Washington (1A2 160) plan d'un homme seul avec un

micro parlant en regardant dans la caméra.

Essayer d'analyser tous les cas possibles revient a etudier les
rapports entre texte et image, tache sur laquelle se sont penchés de
nombreux chercheurs (30) sans arriver & les synthétiser vraiment.
Devant cette absence de résultats sirs et definitifs, nous
préférons conserver une notion déictique étroite et ne parlerons de
deictiques que lorsque il y a un declencheur linguistique, mimique ou

gestuel (31). On obtient alors le tableau suivant:

(30) L'une des études les plus recentes est 1'ouvrage de Manfred
Muckenhaupt: MUCKENHAUPT Manfred, Text und Bild, Tibingen, Gunter Narr
Verlag, 1986, 454 p.

(31) On pourrait nous reprocher d'étre en contradiction avec notre
volonté de traiter tous les aspects semiotiques de 1'énonciation.

Nous acceptons par avance ce reproche tout en rappelant que 1'abord de
domaines nouveaux contraint parfois 4 de telles restrictions qui
n'expriment que la volonté de mener une analyse scientifique.
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Les déictiques dans les reportages

11 2TF1 1A2 272 12DF 270F 1ARD 2AFD
o3 o8 | ons fws | o3 | o | oom | oom
2 |0 B | |07 |8 | @ | 08
06 |08 | | 0 | 0@ 0% | 0%
W | B [ | 3 | 07 0%
5 | % | 1@ i)
17| Te | 36t
162
173
189

Nonbre

d'occurrences 9 6 6 5 5 2 4 3

Narbre

pondére 10 13 6 5 6 4 9 8

La maniére dont référent les déictiques relevés est

particulierement intéressante. Il y a plusieurs cas d'espece:

- Le journaliste est présent, on le voit en totalité ou en partie:
"l'Association (...) édite ce petit livre" (1TF1 189). Dans cet
exemple, seule une main est visible. Une variante de ce cas est la
désignation metonymique: "hier in Hagen" (1ZDF 013)). La salle filmée
etant inconnue & la grande majorité des spectateurs, la réference

est portée uniquement par la crédibilitéd que 1'on accorde au reporter.

Une autre variante est la désignation d'un endroit qui ne participe au
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"ici" que par procuration: un écran de télévision ("par 13 en bout de
piste" (2TF1 004)) ou une carte, comme cela a &té vu pour la

meteorologie.

- Le journaliste est présent, mais on ne le voit pas: "ce paysage tous
les amoureux de la Bretagne le connaissent" (1TF1 137)). Ce qui précede
ou ce qui suit peut donner une indication sur 1'emetteur, mais ce

n'est pas obligatoire.

- Le journaliste est absent, mais tout se passe comme dans le cas
précédent. C'est la catigorie qui revient le plus fréquemment: "Henri
Leconte que 1l'on voit ici" (2TF1 116). Lorsque le journaliste énonce
"ici", il ne parle pas de son lieu d'énonciation, mais de ce qu'il/le
spectateur voit & 1'écran. Cela pose moins de probléme quand le
déictique est un simple demonstratif: "dieser europdische Rat sieht
sich nicht unter Druck" (2ARD 003) ("Ce conseil européen ne se sent

pas sous pression'").

Dans les JT étudiés, on ne peut pas noter de différences
significatives. Employés indifféremment en on et en off, les
déictiques spatiaux sont la marque du reporter, de 1'homme de terrain,
du pouvoir de l'emetteur d'étre partout dans le monde, tout en étant

dans le studio, tout en étant chez le teléespectateur.

L'espace de 1'énonciation dans les JT est fait d'une pluralité de

lieux; bien que les "ici" ne représentent pas tous la méme valeur, ils
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sont subsumés par un "ici" du JT. Grace a la technique, aux
journalistes et au présentateur, tous les "ici" du monde sont dans le
JT et le JT est partout dans le monde. "Il est le point d'intersection
(plus symbolique que réel) ou le croisement des images du monde
manifesterait 1l'inscription permanente du JT au coeur des rééeaux
nationaux et internationaux d'information." (32) Cela est confirmé par
le genérique (la mappemonde de ARD et de 1A2, le mur de moniteurs (33)
de 2TF1 et de 2A2), le décor (la mappemonde de 2TF1). Le traitement
est cependant different d'un ﬁays a 1l'autre: en R.F.A., l'espace de
1'énonciation, le "ici" du journal est la simple somme des autres,
c'est celui du medium. Il faut croire ce que 1l'on voit, 1'image dit
tout et rien d'autre: par exemple, le hors-champ, suggéré par un
geste, un regard, qui, comme le note Laure Borgomano, "conditionne et
relance le désir du spectateur tour a tour fruste et comble" (34),

est absent des JT allemands. En France, il y a création d'un espace
studio, vecteur essentiel du message, qui integre et transforme

les autres. Goffmann parle d'une rhétorique qui s'exprime dans
»l'espace (35). 11 prenq le cas d'un cabinet medical ou le patient
attend certains accessoires (table, bascule, instruments divers, une
blouse blanche, etc); le telespectateur frangais attend de méme

d'un studio un espace vaste (pour plusieurs personnes), technique (avec

(32) MOEGLIN Pierre, "Paillettes électroniques", in Dossiers de
1'audiovisuel, n. 11, p. 29.

(33) Ils sont autant d'yeux fixés sur le monde. Hervé Brusini et
Francis James parlent d'un "carrefour d'images", in BRUSINI Herve,
JAMES Francis, op. cit., p. 150.

(34) BORGOMANO Laure, "Analyse contrastive de la publicité
télévisée italienne et frangaise", in Médias et enseignement, Paris,
Didier Erudition, Colloque AUPELF 1985, p. 26.

(35) GOFFMAN Erving, La mise en scéne de la vie quotidienne, T. 2,
p. 158.
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des cameras, des micros, des éclairages) et de la vie sur ce plateau
exprimee par les changements de caméras, les mouvements latéraux, les
zooms avant-arriére, etc. Goffmann termine son exemple en précisant
que méme si le malade est bien soigné, il se sentira vole si cet
espace manque. De méme, le spectateur frangais se sentirait floué

si on lui présentait un JT allemand dont les qualités sur le plan de
1'information n'ont rien a envier aux frangais. A la rhétorique de

la medecine évoquee cdrrespond une rhétorique de 1l'information et
cette rhétorique est differente en France et en Allemagne. Pour
résumer la problématique, on pourrait employer la formule de Frangois
Doumazane qui parle du "lieu du dit et (de) celui du dire" (36).

Mais ceci ne vaut que pour la France: le lieu du dire est reduit, en

Allemagne, au minimum physiquement irréductible.

(36) DOUMAZANE Frangois, "La construction de 1'information teléevisee",
p. 85.
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4.3. LE TEMPS

Troisiéme et derniére partie de 1'énonciation, le "maintenant",
qui détermine le temps dans lequel le locuteur inscrit son discours,
le moment d'enonciation. Cette notion de temps est un élément
essentiel de la structuration, de 1l'ordonnancement du discours. Cette
analyse suppose que, comme le fait Richard Batz, on a auparavant
distingué "le temps réel, phénoméne du monde ol les événements se
déroulent, et la segmentation par l'homme de ce temps réel" (1). Seul
le temps linguistique nous intéresse. De plus, dans les nombreuses
indications temporelles des‘phrases frangaises et allemandes, toutes
ne nous intéressent pas, notamment celles ol le repére de la
chronologie choisie n'a rien 4 voir avec le moment d'énonciation: "la
veille", "le lendemain", etc... Seuls les déictiques du type "hier",
"demain" vont étre étudiés. Si nous évoquions a propos de 1'espace

la complexité du systéme due en grande partie a 1'image, la

(1) BATZ Richard, Comparaison du code verbal des informations
radiophoniques et telévisees, Paris, memoire de maitrise, non
daté, 142. p. dactylographiees.
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complexité ici ne vient pas de 1'image, bien pauvre pour exprimer le
temps, mais de la partie linguistique qui, en frangais comme en
allemand, n'a pas encore livré ses derniers secrets, si 1l'on en juge

par le nombre d'articles publiés sur ce sujet.

Trois directions de recherche semblent intéressantes pour notre
propos: d'abord, les deictiques temporels, ensuite, les affixes des
conjugaisons verbales, enfin, les expressionsvtemporelles de 1'image.
Les journalistes préférent-ils rapporter les informations a
eux-mémes ou bien les considérent-ils comme une "histoire" au sens que
Benvéniste donne a ce terme? Ensuite, est-ce que ces informations sont
présentes, passées ou futures par rapport a leur moment d'élocution?
I1 est clair qu'une combinaison "élements deictiques/temps: présent/
emission en direct" aurait une toute autre signification qu'une
combinaison "élements non-déictiques/temps: passé simple/emission
enregistrée". C'est dans ces difféerentes optiques que l'analyse va se

développer.

4.3.1. Les déictiques:

Parmi toutes les indications temporelles, les deictiques se
ca;actérisent par une cofncidence entre le repére donné par
1'élément et le moment d'enonciation. Ils peuvent avoir la forme
d'élements adverbiaux (demain) ou.de syntagmes prépositionnels (dans

deux jours). Différents critéres peuvent étre retenu pour leur
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analyse. Nous en choisirons deux: d'une part, ils peuvent avoir la
forme d'élements adverbiaux (aujourd'hui, demain) ou de syntagmes
prépositionnels (dans deux jours, lundi dernier), d'autre part, ils
peuvent exp£imer une attitude rétrospective (il neige depuis hier), un
degré zefo (maintenant je dors) ou une attitude perspective (demain je
prends 1'avion) (2). Pour étudier les embrayeurs temporels, nous
allons analyser une sequence commune a quatre JT, celle de 1'accident
de 1'Airbus (3). Pour bela, toutes les formes d'information ont étée
retenues: introduction par le présentateur, reportage(s),

commentaires, etc (4).

(2) Cette cladssification est reprise de MAINGUENEAU Dominique, Approche
de 1'eénonciation en linguistique frangaise, pp. 24-29.

(3) On nous permettra de rappeler, comme cela a &té dit dans le
chapitre 3.3.1.1. sur le corpus étroit, le nombre trés restreint
d'informations communes aux JT frangais et allemands.

(4) La durée totale de ce théme est pour (2ARD 020-030): 2'40"; (2TF1
003-0455): 7'40"; (2A2 001+009-048): 9'10"; (2ZDF 0025-026+140): 4'20".
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Deictiques temporels

Accident de 1'Airbus

2T 22 ¥ 2°D

| Retrospectif 2 2 7 2
re zero 3 7 1 é
Pe: if 2 1 ] 4
Total 7 10 8 2
(8) (10) (20) 7N

On ne peut pas affirmer, comme cela semblerait étre le cas a

premiere vue, que A2, TF1 et ZDF utilisent plus de deictiques

temporels que ARD, car la ponderation des chiffres montre que cela

dépend surtout de la durée des sequences. Plus pertinente en revanche

est la répartition dans les trois catégories réetrospection, degre

zero et prospection. Pour les JT allemands, la priorite est a la

retrospection, 1'eévénement est replacé dans son cadre temporel

'd'origine. Pour les JT frangais, c'est le degré zero, c'est-a-dire

le moment de l'énonciation, et par la-méme le journaliste et son

travail, qui est nettement privilegie. A cela vient s'ajouter la

perspective prospective qui est completement absente des JT
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d'outre-Rhin. Pas une seule fois les conséquences économiques de
1'accident ne sont évoquees en R.F.A. alors que c'est, lorsqu'on mene
une analyse poussée des séquences frangaises, le théme essentiel (!)
en fFrance. Ces résultats sont-ils confirmeés par l'analyse de

l'ensemble des JT1?

Deéictiques temporels
( ): nombres pondéres

1 2TF1 1A2 2A2 120F 2F 1ARD 2D

Rétrospectif 15 13 12 6 2 10 8 6
(15) (13) (12) (6) (3) (15) (16) (12)

(15) (17) (18) (34) G7) (37) (44) (32)

Perspectif 7 | 10 13 7 6 6 2 6
a7 (o) [a3) | @) 9) 9) (4) (12)

Total 47 40 43 47 25 3 32 28
(47) (40) (43) (47) (4) | (&) (68) | (%)

Les chiffres globaux ne confirment pas les resultats obtenus par
1'analyse de la séquence de 1'Airbus. De maniére générale, les JT
allemands utilisent (en nombres ponderés) nettement plus de deictiques

temporels que les frangais. La difference notée pour la catégorie
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rétrospective en faveur des JT allemands disparait, celle de la
catégorie prospective en faveur des JT frangais s'amenuise. En comparant
préciéément les formes déictiques employées, on constate une nette
difference entre 2A2 et 2TF1 d'une part, et les autres JT d'autre part:
le degré zéero est plus "etroit" que dans les autres: aux "heute"
(aujourd'hui), "maintenant", "morgen" (demain) des autres JT
correspondent chez 2A2 et 2TF1 des "tout de suite", "a 1'instant

méme", "dés demain", "dés ce soir". Ce resserrement améne une
focalisation trés forte sur le moment d'énonciation, il condense le

temps de 1'information sur le temps du JV.

Si les comparaisons entre les JT sont difficiles, on peut, au

niveau de chacun, établir les fréquences d'emploi:

Deictiques temporels
(pourcentage)

1T 2T 1A2 22 120F 2y 1ARD 2ARD

Rétrospectif | 31% [ 3% |2 |12 | & 2 | 25% | 21%
Degré zéro % | 4z | s | 7% | es% | % | e8% | ST%

% e 14% 26% 19% 6% 21%

P
iﬂ;
&
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I1 apert que le degré zéro est pour tous les JT sauf un (1TF1)
la catégorie la plus employée. Nous retrouverons cette
"neutralisation" dans l'étude des affixes verbaux. En ce qui concerne
les catégorigs prospectives et rétrospectives, aucune ne 1l'emporte sur

1'autre.

Ces résultats sur 1'etude des deictiques temporels sont, hormis
la focalisation de 2TF1 et 2A2, assez décevants: aucune tendance
nette ne se dessine. Deux raisons nous paraissent expliquer ce fait:
d'une part, il est certain que l'emploi des déictiques est étroitement
lié au théme des sequences: 1'exemple de celle de 1'Airbus le prouve.
Une &tude qui aurait analysé leur emploi dans les séquences
consacrées aux faits divers aurait peut-etre éte plus pertinente,
mais elle sort largement de notre corpus. Le mélange des différents
types de présentations (studio et hors-studio, direct et enregistré,
événements précisément datés et reportages intemporels), brouille
vraisemblablement les resultats. Notre perspective contrastive et
globalisante nous dessert. D'autre part, et c'est ld la deuxieme
raison, un méme deictique peut étre associé soit a des temps
commentés, soit 4 des temps racontés (5). Cette ambivalence d'emploi
soulignée par Weinrich est d peine contrebalancée par "des
combinaisons préferentielles entre temps commentatifs et la série des
déictiques 'hier, en ce moment, demain'" (6). En revanche, on peut
remarquer que la trés grande majorité des deictiques temporels

frangais et allemands se rapportent a une opposition du type

(5) confére infra chapitre 4.3.2.
(6) WEINRICH Harald, pp. 263-65.



- 278 -

aujourd'hui-hier plus qu'a une opposition aujourd'hui-autrefois. Ces
"Kleinraum-Deiktika" (littéeralement "les déictiques restreints"),
comme les appelle Roland Harweg (7), sont caractéristiques du discours
Jjournalistique par rapport aux discours des disciplines historico-
sociologiques -qui travaillent plus sur les "GroBraum-Deiktika"

("déictiques eélargis").

4.3.2. Les affixes verbaux:

Depuis les travaux d'E. Benveniste, on sait que non seulement le
temps verbal fait partie du domaine de 1'énonciation, mais que son
organisation se developpe selon deux systémes, le "discours" et
"1'histoire". Selon que l'emetteur souhaite avoir un rapport direct ou
bien "tente de cacher ses propres conditions d'énonciation" (8), il
choisira 1'un ou l'autre de ces systémes. On aura d'une part une
datation donnée par réference a la situation d'enonciation, d'autre
part des evénements "situés les uns par rapport aux autres, et par
rapport a une chronologie 'objective'." (9). Harald Weinrich a repris
et developpé cette idée et parle plutdt de "textes commentatifs” et
de "textes narratifs". Il établit une opposition nette entre le passe
composé, le présent et le futur d'une part, l'imparfait, le passée

simple, le plus-que-parfait et le conditionnel d'autre part (10). Une

(7) HARWEG Roland, "Die Rundfunknachrichten", in KOCH Walter,
Strukturelle Textanalyse. Analyse du récit. Discourse analysis,
Hildesheim/New. York, Georg Ohms Verlag, 1972, p. 229.

(8) DUCROT Oswald, TODOROV Tzvetan Todorov, op. cit., p. 398.
(9). ibidem, p. 399. _

(10) WEINRICH Harald, op. cit., p. 21.
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des différences‘majeures entre les deux linguistes réside dans le
fait que pour Benvéniste, 1'imparfait appartient aux deux systémes
alors que pour Weinrich, il fait uniquement partie des temps
narrétifs. Nous n'aurons pas, pour le propos qui est le nétre, a
faire un choix entre ces positions théoriques: que 1l'on donne la
préférence 4 un regroupement ou a l'autre, les chiffres qui vont

gétre mentionnés sont plus qu'eloquents. Si nous adoptons la position
de Weinrich, ce n'est pas par choix scientifique, mais plutdt par
facilité pour notre étude: en effet, Weinrich a établi de nombreuses
comparaisons entre les systémes verbaux frangais et allemand qui nous

seront utiles.

Classer les formes verbales d'un texte du point de vue de
1'énonciation n'est pas tache aisée: la pratique montre que les
présentations des grammaires cachent une hétérogéneité du systeme
dans 1l'organisation duquel les linguistes sont loin d'étre unanimes.
Nous suivrons les recommandations de Benvéniste et de Weinrich dont
les ouvrages cités ont largement guidé ce chapitre. Ce dernier
n'envisage dans ses travaux de linguistique appliquée que les temps de
1'indicatif. Il considére toutes les autres formes verbales
(subjonctif, impératif, infinitif, etc) comme "semi-finies" (11) et
donc comme non-pertinentes pour son étude: aucune ne rassemble les
quatre catégories qu'il considére comme inhérentes a la forme
verbale, a savoir, la personﬁe, 1'attitude de locution, la perspective

de locution et le relief. En revanche, il affirme, a 1'instar de

(11) WEINRICH Harald, pp. 281-288.
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nombreux linguistes contemporains, que le conditionnel appartient a
l'indicatif: il a le méme contexte d'emploi et s'oppose avec le futur
aux temps du certain (présent/passé). Il recommande enfin de séparer
les passages oU les parties dialoguées pénetrent fortement le texte.
Nous n'avons donc pas comptabilisé les interviews et nous nous sommes
cantonné au discours du présentateur et des journalistes pour une plus
grande unité des résultats. Ceux-ci sont donnés en pourcentage pour
permettre des comparaisons. Ces comparaisons sont permises aussi par un
saut épistémologique qu'il est necessaire de justifier: les temps
d'une langue & 1'autre ne recouvrent jamais exactement le méme
domaine, le méme emploi (12). Néanmoins, les ressemblances entre les
systémes temporels frangais et allemand nous semblent suffisamment
grandes, tout au moins au niveau ol nous travaillons, pour pouvoir
justifier ce rapprochement. Toutefois, pour marquer la difference de
systéme, nous conserverons les dénominations respectives a chaque

langue.

(12) Harald Weinrich précise que "chacun se comporte avant tout comme
élement du systéme temporel de sa langue et (que) la comparaison ne
peut s'établir qu'entre les systémes eux-mémes", ibidem, p. 81.
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Pourcentage des temps verbaux utilises

1T 2T 1A2 202 170F 247 1ARD 2AFD
Total 225 274 302 310 159 214 144 140
des occurrences '
Passé compose/ 13% 17% 17% 20 8% % 11% &%
Parfait
Présent/ 0% 55% 63% 60% 45% 5% 42% 55%
Présens
Futur 13% 8 8% 5% 1] 2% o %
Imparfait+ % 13+1% 741% & 38% 27% 42% %
Passe simple/
Prateritum
Plus-que-parfait{ 1% % 2% % 7% 7% 4% %
Plus-guam-Perfekd
Conditionrel - 7% 4% Zs 7% NP N NP NP
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D'une maniere globale, on peut dire que la fréquence des formes
verbales finies oscille entre 238 et 321 (nombres pondérés), les deux
extrémes étant représentés par une méme chaine a cing années
d'intervalle. Il ne nous semble pas que la nominalisation soit plus
employée dans un pays que dans un autre. Mais cela resterait a
confirmer par une analyse plus précise (13). Grice au corpus large,
nous avons pu noter que les chiffres d'ARD étaient trés stables d'une
edition a 1'autre, que ceux de ZDF 1'ataient un peu moins et qu'en
France, d'un jour a 1l'autre, avec le changement de présentateur, les

différences etaient beaucoup plus grandes.

En ce qui concerne la distribution des temps, ce tableau est
riche d'enseignements (14):
- Le temps le plus utilisé est, de loin, le présent/Prisens, en
France encore plus qu'en Allemagne. Il est vrai qu'il est, comme le
note Harald Weinrich, le degré zéro du groupe des temps du monde

commenté (15). Que signifie-t-il? Il exprime bien sGr l'actuel, la

>

cofncidence de 1'énoncé avec le moment d'énonciation. Mais parler

"d'actualité", n'est-ce pas seulement déplacer le probléme, voire
1'aggraver en entrant dans une question qui agite depuis toujours le
monde de 1'information? Grace au contexte des occurrences, on peut

affirmer que le présent/Prisens regroupe, pour tous les JT, une période

(13) Pour 1'Allemagne, Erich StraBner a montre qu'ARD avait un texte
un peu plus nominalisé que ZDF, in STRASSNER Erich,
Fernsehnachrichten, p. 234.

(14) Le conditionnel n'a &té mentionné ici que pour mémoire, nous ne
1*envisagerons pas, car il n'a pas d'équivalent direct en allemand.
(15) Littéralement "la revue du jour", "aujourd'hui". Il ne faut pas
non plus oublier 1l'etymologie de "jour-nal".
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dfenviron vingt-quatre heures, ce qui correspond au nom qu'il se donne
("Tagesschau", "heute", "le journal", ... (16)). Des deictiques
adverbiaux précisent parfois le moment précis, comme cela a été wu
dans le chapitre précédent. Mais il peut aussi avoir une valeur zéro
et faire partie d'enonces exprimant le passé ou le futur: "demain
commence a Moscou le (...) congrés du parti" ("in Moskau beginnt
morgen die (...) Parteikonferenz" (2ZDF 080)). Ces emplois, fréquents
dans la langue parlée, ne sont néanmoins pas la regle ici. On peut
enfin noter une progression nette dans 1l'emploi du présent dans les JT
de ARD et de ZDF. Le tableau indique clairement que ces gains ont &té
acquis au detriment du Prateritum. Cela signifie que le passage se fait
non seulement d'un temps a un autre, du passé au présent, mais surtout

d'un groupe a un autre, de 1'histoire au discours. Nous y reviendrons.

- L'emploi du futur/Futur est différent en France et en Allemagne (17).
11 est complétement absent des JT allemands les plus.anciens, méme
dans une séquence qui par nature est prospective, la méteo.
L'explication est difféerente selon ARD ou ZDF. Sur ARD (1ARD 075-077S)
ou (2ARD 060-062S), le temps qu'il a fait (sic) dans la journae est
décrit au présent dans une premiére partie; la deuxiéme partie, la
prévision proprement dite, est parataxique, fortement nominalisée et
adjectivée. Sur ZDF (1ZDF 117-177S) et (2ZDF 105-105S), on a recours

pour toute la séquence au pré@sent a valeur zero laissant le soin aux

(16) H. Weinrich parle de frequences tournant autour de 80%. Les
résultats ici sont inferieurs (autour de 70%), car les types d'é&noncé
sont tres differents. ’

(17) Nous ne pouvons malheureusement pas envisager tous les différents
sens et emplois du futur (valeur modale, futur périphrastique, ...),
car l'analyse contrastive ne serait plus possible a ce niveau.
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embrayeurs de préciser 1'énoncé. Il est vraisemblable que c'est la
présence/absence d'émetteur 3 1'image qui est la raison de cette
difféerence. En supprimant les verbes, ARD supprime toute possibilité
d'intervention de la personne et réduit l'usage des embrayeurs au
strict minimum (une seule occurrence): "les prévisions pour demain"
("die Wettervorhersage fiir morgen" (1ARD 077) et (2ARD 062)), phrase
repétée a chaque édition, précédée et suivie d'un silence.
Linguistiqueﬁeﬁt parlant, il y a suppression de la tension (18) entre
"l'actualité de 1'énonciateur et la réalisation de 1'événement que
1'énoncé suppose" (19). Par la méme, la météo n'est plus affaire de

prédiction humaine avec ses aléas, mais fait intangible, reel.

L'usage du futur dans les JT frangais est trés répandu, au
point qu'il est aussi fréquent que 1'imparfait. Cette situation a de
quoi surprendre, quand on connatt 1'incompatibilité du futur avec la
perspective du récit. Le message du JT frangais serait-il plus
prospectif et moins rétrospectif qu'on pouvait le supposer?
Certainement. Pour les journalistes frangais, employer le futur
revient a avoir une prise sur l'avenir, 4 montrer qu'ils le
connaissent, voire qu'ils le majtrisent. L'analyse montre également
que dans un certain nombre de cas ces futurs sont & comprendrg SUr un

plan méta-enonciatif: ils ne font que renvoyer le récepteur a un

'(18) Voir 1'etude de ce concept dans DUBOIS J., "Enoncé et
enonciation", in Langage, n. 17, p. 106.
(19) MAINGUENEAU Dominique, Approche de 1'énonciation en linguistique

frangaise, p. 76.
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énoncé futur, proche ou lointain, de 1'énonciateur lui-méme ou de

. 1'un de ses co-énonciateurs (20).

- Les temps qui posent le plus de problémes a l'analyse sont ceux de
"la réfrospection, c'est-a-dire, le passé composé&, 1'imparfait, le
passé simple et le plus-que-parfait d'une part, le Perfect, le
Priteritum et le Plus-quam-Perfect d'autre part. Le cas du passé
simple est encore facile a régler: 2 cas (des formes du verbe &tre
uniquement, dans (1A2 022) et (2TF1 063)) sur 1.111 occurrences, le
passé simple est quasiment absent des JT frangais. Nous voyons 13
une preuve qu'il faut bien ranger la partie verbale du JT dans le

groupe des textes parlées (21).

L'emploi du passé composé/Perfekt et de 1'imparfait/Priteritum
est different en France et en Allemagne: les JT frangais utilisent
plus volontiers le passé composé que 1'imparfait, alors que les JT
allemands préferent le Prdteritum au Perfekt. Mais la comparaison de
ces quatre indications fait apparaitre un excédent sensible au profit
du Prateritum, excédent qui s'expliquera lorsque nous comparerons les
blocs histoire/discours. Si nous n'avons pas pu établir des regles
d'emploi spécifiques aux JT frangais, les JT allemands ont en
revanche une structure récurrente particuliérement significative. Une

information nouvelle est souvent introduite par le présentateur avec

(20) Par exemple: "ce sera la premiére fois que vous verrez ces deux
hommes"” (2TF1 073) ou "vous trouverez Jacques Collet qui vous
présentera les prochaines informations" (1TF1 037).

(21) E. Benveniste note en effet que 1'aoriste (denomination qu'il
préfére a celle de "passé simple") est le seul temps qui ne soit pas
employé dans la langue parlée.
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un verbe au Perfekt, les verbes suivants étant au Prateritum. Par
exemple (1ZDF 001): "Kurt Biedenkopf a été confirmé..., son
adversaire a obtenu"("Kurt Biedenkopf ist ... bestdtigt worden, sein
Gegenkandidat erhielt..."). C'est le signe d'une approche de
1'information en deux temps: d'abord, grace au Perfect, 1'enonciateur
convoque un évenement passg dans son présent d'énonciation. Mais on
se rappelle la régle d'or de 1l'information en Allemagne qui veut que
1'on sépare le fait du commentaire. Continuer le récit au Perfekt,
comme le font les journalistes frangais avec le passé compose, serait
rester du cdté du commentaire. C'est pour cette raison que leurs
collégues allemands passent au Préteritum et par la-méme, au réecit.
Aprés l'ouverture a l'emprise du moi qui sert en quelque sorte
d'activation de 1l'information, il y a une distanciation pour
1'émetteur et le réecepteur, et l'information se porte toute seule
grace au Prateritum (22). C'est d'ailleurs souvent aprés cette double
phase que le Plus-quam-Perfekt fait son apparition, expliquant des
faits qui ont précédé 1'information. Les textes frangais, eux,
utilisent plus volontiers 1'opposition présent/passé composé et le

plus-que-parfait est tres rare.

Ces differentes remarques prennent toute leur signification quand
on regroupe les temps dans le cadre de 1'opposition "temps raconte /

temps commenté" telle que Weinrich 1'a décrite, c'est-a-dire d'une

(22) H. Weinrich donne une autre explication de ce phénoméne: pour
lui, les informations "doivent d'abord étre racontées avant de pouvoir
devenir objets de commentaire" (in WEINRICH H., op. cit., p. 302.). Si
cela est vrai en Allemagne, les JT frangais prouvent que cette régle
est intrinséque a certaines traditions journalistiques et non ala
langue ou méme au langage.
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. part Passé Composé/Perfekt, Présent/Prisens, futur/Futur et d'autre
part, Imparfait-Passé Simple/Prateritum, Plus-que-Parfait/
Plus-quam—Perfekt, Conditonnel. Le tableau suivant ne fait donc que

résumer le précédent:

Pourcentage temps raconté/temps commenté

1TF1 21F1 1A2 2R2 12DF 2F | 1ARD 20D

Temps _du 87% 81% 88% % % yrd 54% 63%
oconmentaire
Tenps du recit 13% 19% 12 14% % % 46% 3T%

Les chiffres parlent pour ainsi dire d'eux-mémes (23). Les JT
frangais sont essentiellement au niveau du temps commenté. La
position des R allemand, et ceci est valable pour ZDF comme pour ARD,

est plus nuancée. En 1983, le nombre des occurrences appartenant au

(23) On peut remarquer que si nous avions suivi les indications de
Benveniste qui considére que l'imparfait peut aussi faire partie des
temps commentés, la différence serait encore plus grande entre les JT
frangais et allemands.
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temps du commentaire é&tait légérement plus important que celui des
occurrences du temps du récit. Cela prouve, si besoin est, qu'il est
difficile de se dessaisir entiérement de la subjectivité liée au temps
comment@ comme le voudrait 1'éthique Journalistique allemande. Cette
difference s'est accentuge dans les cing derniéres années sans
atteindre cependant la disproportion frangaise. C'est une preuve de
plus de 1'evolution des JT allemands vers un renforcement de la place
de 1'énonciateur dans son discours. Quel est 1'effet sur le récepteur
de cette place renforcée du monde comment&? Selon H. Weinrich , il

y a 13 un trait commun 4 de nombreuses langues: "1'orientation dans
le monde raconté demande plus d'efforts. Dans le monde commente,

nous sommes chez nous (24); nous avons avec lui une familiarite

quotidienne (24)." (25)

En frangais comme en allemand, c'est avec une veritable
"obstination" que la langue donne a chaque phrase et souvent plusieurs
fois par phrase, des indications sur 1'énonciation temporelle,
qu'elles soient de type embrayeur ou affixe verbal, sur la nature du
texte, histoire ou discours. Cet ancrage profond est essentiel pour la
communication: il détermine "l'attitude de locution" (26) de
1'émetteur et permet au récepteur de déchiffrer correctement le
message. Ces indications sont données par un réseau de déterminations
mutuelles que la perspective textuelle permet de mettre parfaitement 3

Jour.

(24) C'est nous qui soulignons.
(25) WEINRICH Harald, op. cit., p. 115.
(26) ibidem, p. 30.
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4.3.3. Le filmique:

‘Ce chapitre sur le temps dans l'énonciation ne serait pas complet
si nous n'essayions d'envisager cette catégorie du temps dans la
partie iconique du message télévisuel. 00 commence 1'énonciation
temporelle filmique, ot finit-elle? La longueur des plans, le montage
de maniere plus général, en font-ils partie? En l'absence de toute
‘base théorique, nous serons trés prudent. Globalement, on peut dire
que 1l'image se préte mal a exprimer le temps: 1'absence de marques
grammaticales en est la cause. A partir du continuum représenté par un
plan, tous les procédés de montage, portes par une tradition
filmique, essaient cependant de combler ce vide et peuvent exprimer
aussi bien la simultanéité (par exemple, le montage paralléle), le
retour en arriére (par exemple, un plan qui devient flou avant de
changer), que l'avenir. Mais ces artifices ne cachent pas que le recit
filmique est toujours au présent, il n'y a en réalité qu'une
succession de récits au présent, et l'expérience montre qu'une marque
temporelle au debut d'une séquence, un panneau par exemple, est vite
oubliéde. Au niveau supérieur, l'organisation temporelle est difféerente
selon que l'on considére le temps réel, le temps narratif, qui
organise le récit en pointant de maniére discontinue certains
moments (27), et le temps diégétique, qui est la succession naturelle
des événements racontés tels qu'on les connait & la fin de

1'histoire. Mais ces catégories conviennent plus @ 1l'analyse des films

(27) L'image arrétée d'un avion en vol est, on va le voir, toute
différente de celle d'un homme, qui peut, pendant un instant, ne pas
bouger.
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de fiction qu'au JT qui est une mosalque d'évenements supposés
réels . L'analyse au niveau des reportages, par exemple, n'a donne
aucun résultat probant et nous ne croyons pas avoir affaire 13 a une

catégorie constitutive du genre JT.

Deux éléements meritent cependant d'étre approfondis: il s'agit
d'abord de 1'arrét sur 1'image. Il est une intervention manifeste dans
le déroulement temporel, surtout lorsqu'il concerne un objet qui ne
peut s'arréter dans la realité (28), comme c'est le cas dans les
exemples du corpus: (2A2 026-026S) et (2ARD 029). Ce sont d'ailleurs
les mémes images que ARD a reprises a A2. Le but d'un tel procédé
ici est la demonstration scientifique (graphique, chiffres, fléches).
Le journaliste arréte le temps pour expliquer. Laure Borgomano parle
d'une‘canalisation sur 1l'objet (29). Mais ce renforcement de la place
du message ne fait que mettre en relief 1'instance qui est derriére ce

choix délibere, l'emetteur.

Le deuxieme élement nous semble plus riche: c'est 1'opposition
direct/enregistré. En RFA, cette opposition recouvre exactement celle
du studio/hors-studio. En France, cela depend des editions: certaines
font appel plusieurs fois au direct-hors-studio (par exemple, 2TF1 deux
fois dont une qui échoue), d'autres comme 1A2 jamais. Ne peut-on pas,
dans une certaine mesure, assimiler le direct au discours,
l'enregistré au récit? Les reportages enregistrés sont autant de

petites histoires, racontées avec leur unité temporelle et spatiale

(28) BERGALA Alain, op. cit., p. 38.
(29) BORGOMANO Laure, op. cit., p. 27.
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propre, enchassées dans un discours ou un contact direct est établi
entre l'emetteur et le recepteur. Quelles sont les marques de ce
"discours visuel"? Il n'y en a aucune qui soit absolue ou exclusive,
c'est davantage une combinatoire de signes. Les principaux sont
1'absence de montage (30), un rythme plus lent (31), des "scories
visuelles ou auditives" (32), une non-adeéquation du visuel et du
sonore. On voit que ces signes sont loin d'avoir la précision des
marques verbales que nous avons étudiées. Mais la difféerence des modes

de signification des systemes en est la cause.

Cette opposition direct-enregistré est un élement commun a tous
les JT. La necessité d'étre le plus actuel possible interdit
1l'enregistrement de la partie présentation, la necessité d'informer
sur le monde entier en quelques minutes contraint a l'enregistrement
de la partie exposition. On peut noter a ce propos l'incertitude que
laisse planer le présentateur de 2TF1 lorsque, pour annoncer des
reportages, il utilise & plusieurs reprises des suites verbales comme
"Alex Panzani que nous retrouvons tout de suite sur place" (2TF1 045S)
ou "nous retrouvons tout de suite euh Jean-Luc Mano sur place" (2TF1
0855), comme s'il n'y avait pas de saut temporel entre ces deux
séquences. Pourtant, ces reportages ont été nécessairement montés

avant leur diffusion. L'effet de ce procédé est, d'une part de donner

(30) DG souvent & une contrainte technique (une seule caméra
présente), ce type est souvent limiteé dans la durée. La superposition
du temps reel et du temps filmique devient vite ennuyeuse tellement
est grande notre habitude d'un decouplage des deux.

(31) La durée des plans augmente, le nombre des silences s'accroit,
les informations portées par le support deviennent moins denses.

(32) Sautes d'image, parasites visuels et auditifs, bruits d'origine
inconnue.
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un rythme trés soutenu au déroulement du JT, d'autre part de faire

croire que tout est en direct.

Si 1'analyse des déictiques temporels sous forme adverbiale ou
prépositionnelle n'a pas donné les résultats escomptés, elle a
néanmoins montré que les JT frangais récents utilisaient beaucoup
plus le degré zé;o que les autres. Cette difference est d'autant plus
nette lorsqu'on ajoute les chiffres concernant les affixes verbaux. Les
temps du commentaire, et parmi eux le présent, sont de loin les plus
employés en France. En Allemagne, si les temps du récit sont tres
largement majoritaires dans les JT les plus anciens, on constate
toutefois une évolution nette vers un renforcement des temps du
commentaire. Les quelques indications sur le temps filmique montrent
enfin que tout tend, en France, vers une identite du temps ou
l'actualité se fait et de celui ou elle est diffusée. Que ce soit au
niveau linguistique ou filmique, le "maintenant" est donc fortement mis
en valeur. Tout s'elabore a partir du moment d'énonciation. L'ideal
vers lequel tendent les JT frangais les plus récents est decrit
ainsi par Herve Brusini, lui-méme journaliste: "le JT doit étre en
phase avec le monde" (33), en somme le temps de 1l'enonciation devrait
completement absorber le Temps. Les JT allemands ont adopte une toute
autre position: les journalistes y déploient les mémes efforts pour

faire la "part des temps" que leurs colleques frangais pour la

(33) BRUSINI Hervé, JAMES Francis, op. cit., p. 152.
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réduire. Les differences constatées entre les deux series
d'enregistrement laissent cependant a penser que cette situation est

sans doute en train de changer.
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5. CONCLUSTION
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L'analyse de 1l'enonciation dans les journaux télévisés frangais
et allemands a montré que les differences ne se limitaient
pas a des questions de langue ou de durée d'emission; de méme, une
etude sociologique ou une analyse de contenu auraient mis en relief
d'autres dissemblances tout aussi importantes. Affirmer "Londres,
Paris, Rome... un méme journal" (1), c'est donc aller un peu vite en
besogne. Il y a confusion entre l'apparence et la realite. Si la
technologie est la méme, si les images sont parfois les mémes, si le
langage télevisuel frangais est beaucoup plus proche du langage
televisuel allemand (2) que la langue frangaise ne l'est de la
langue allemande, les apparences ne doivent pas tromper: notre analyse
1'a demontré. En revanche, une énumération comme "Londres, Hambourg,
Rome" pourrait sembler plus justifiée (3), mais elle méconnaitrait
encore la part culturelle, les évolutions de chaque pays (cf. les
differences que nous avons notées entre les deux series de JT du
méme pays dans le corpus). L'opposition entre les JT frangais et
allemands nous semble fondamentale. Pour la résumer, nous dirons, en
reprenant les termes du modéle théorique de la communication de

Jakobson qui nous a guidé tout au long de ce travail, que les JT

(1) HODGSON (Godfrey), p. 45.

(2) Si tant est qu'ils existent de maniére spécifique.

(3) Un travail de ce type qui engloberait des JT d'autres pays (qui
reste d'ailleurs a faire) montrerait en effet que ce sont les JT
frangais qui se singularisent par 1l'attitude des journalistes face a
leur discours, mais ces derniers n'en ont pas conscience.



- 296 -

allemands sont essentiellement de type réeférentiel et les JT frangais

essentiellement de type phatique (4).

Dans les JT allemands, le discours télévisuel est axé sur le
message a transmettre et non sur le présentateur. Michael Abend, qui a
présidé longtemps aux destinées du JT d'ARD, résume la situation

ainsi:

"Apreés avoir pesé tous les arguments, le speaker reste encore
pour moi le mode de présentation d'informations televisées le
plus approprié. On ne devrait offrir au spectateur ni

1l'opinion de presentateurs, ni les efforts de journalistes pour
deméler le vrai du faux et trouver la formulation exacte, mais
le résultat d'un travail journalistique. (...) Et ce résultat
devrait étre communiqué par un speaker formé a ce travail,

qui ne se presente pas lui-méme, mais qui présente
1'information (5)." (6)

Cette critique de la mise en avant de 1'émetteur dans son message
est fréquente chez les chercheurs allemands (7). On a vu par quels

moyens linguistiques et semiotiques les journalistes allemands

(4) La spécification adverbiale nous permet de faire la part de
toutes leurs ressemblances (eémissions dites d'information,
quotidiennes, diffusées le soir, ...).

(5) C'est nous qui soulignons.

(6) "Nach Abwdgung aller Argumente ist fir mich nach wie vor der
Sprecher der geeignetste Prdsentator von Fernseh-Nachrichten. Dem
Zuschauer sollte weder die Meinung von Moderatoren, noch das Ringen
-von Redakteuren um korrekten Sachverhalt und treffende Formulierungen
geboten werden, sondern das Ergebnis einer journalistischen Arbeit
(e++). Und dieses Ergebnis sollte von einem dafiir ausgebildeten
Sprecher vermittelt werden, der nicht sich, sondern die Nachricht
prasentiert.” in ABEND Michael, "Verstadndliche Fernsehnachrichten", in
STRASSNER Erich, Nachrichten, p. 196.

(7) STRASSNER Erich, Fernsehnachrichten, p. 9-11.; KUBLER Hans-Dieter,
op. cit., p. 261-266.
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essaient de ne pas y préter le flanc, sur ARD encore plus que sur ZDF.
Cette mise en retrait constante contribue a8 renforcer le coté
impersonnel et officiel du JT d'ARD. C'est sans doute pour cela que
1'on a pu dire que Tagesschau était le porte-parole du gouvernement
federal: nous crdyons que la "perfekt distanzierte Sprechmaschine" (8)
fait plus pour cette opinion que les prises de position politiques
réelles. On peut se poser la question de savoir d'ol vient cette
attitude des Journalistes allemands: d'abord et avant tout du principe

de separation de 1'information et du commentaire (9), c'est-a-dire

pour parler en termes linguistiques, du message et de la présence de
1'enonciateur dans le message. Par réaction a 1'usage dévoyé des
mass-medias sous le Troisiéme Reich et sous la tutelle d'occupants
anglo-saxons convaincus des avantages de ce systéme, la presse
allemande d'apres-guerre a d'emblee adopté ce principe et la

télévision, lors de son développement, 1'a naturellement repris (10).

La fonction phatique que nous mettons en relief dans les JT

frangais se retrouve, il faut le rappeler, dans "des messages qui

(8) Littéralement "la machine & parler parfaitement distanciée",
STRASSNER, Fernsehnachrichten, p. 36.

(9) GROSSER Alfred, L'Allemagne en Occident, Paris, Fayard, 1985 et
HUBER Richard, La RFA et sa télévision, Paris, Institut National de
1'Audiovisuel / Champ Vallon, 1988, p. 22.

(10) Ce choix trés constant dans la forme des JT allemands ne reposent
malheureusement presque pas, comme le notent Berry, Gunter et
Clifford, sur des résultats objectifs de travaux scientifiques a
propos de la réception des JT (BERRY Colin, GUNTER Barrie, CLIFFORD
Brian, "Nachrichtenprisentation im Fernsehen: Faktoren, die die
Erinnerungsleistung der Zuschauer beeinflussen", in Media Perspektiven,
n. 10, p. 692.). Mais ce reproche est tout aussi valable pour les JT
frangais.
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servent essentiellement a établir, prolonger ou interrompre la
communication (...). Cette accentuation du contact (...) peut donner
lieu a un échange profus de formules ritualisées, voire a des
dialogues entiers dont 1'unique objet est de prolonger la
conversation.” (11). Cette ritualisation, méme si elle existe aussi en
R.F.A., est beaucoup plus accentuée en France. Le fait que chaque
soir, pendant une demi-heure, a l'heure de plus grande écoute, le
présentateur converse avec chaque télespectateur (12) a pour
_conséquence que le JT est Souvept plus "un @lément de ponctuation du
temps quotidien et une occasionk- fantasmatique - de prendre part aux
affaires de la nation et du monde" (13) qu'un moyen de s'informer: la
radio, la presse quotidienne, le bouche-a-oreille ont deja pu le
faire. Une autre étude portant sur les difféerents moyens
d'information dont dispose 1l'homme de la rue pourrait certainement
démontrer que le langage du JT est souvent "un langage deja parlée

précedemment” (14): il 1l'est au niveau du contenu précis (reprises ou

complements d'informations données par d'autrés medias ou par la
télevision elle-méme les jours précédents). Cela va si loin que
certains journalistes en arrivent a declarer: "nous ne sortons jamais
nous-mémes les informations, il faut attendre qu'elles soient dans

France-Soir" (15). Malgré le caractére exagéré de cette boutade, il

(11) JAKOBSON Roman, op. cit., p. 217.

(12) On a vu comment cela se manifeste au niveau des embrayeurs
(chapitre 4.1.1.6.) @ 1'opposé de 1'Allemagne oi il y a
"deshumanisation”.

(13) MIEGE Bernard, "Le service public en quéte d'une conception de
1'information", op. cit., p. 89.

(14) ECO Umberto, op. cit., p. 256. Cette remarque que le linguiste
italien fait a propos de la publicité nous semble aussi parfaitement
s'adapter aux JT frangais.

(15) BARON Ana, VEYRAT-MASSON Isabelle, "Naissance et mort d'un sujet",
in Le Monde, 21-22 mai 1978.
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faut reconnaitre que le choix des informations est souvent une
question de "l'air du temps". Eliséo Véron a montré comment, durant

la période ol l'accident de la centrale nucléaire de Three Miles
Island a occupé le devant de 1'actualité, un JT a fait ses gros titres
sur cet accident alors qu'aucun élement nouveau ne justifiait ce

choix (16).

Mais les JT frangais sont aussi "un langage déja parle", et
encore plus que les allemands, par leur contenu général: 1'alternance
de "hard" et "soft news", les thémes quasi obligatoires d'un JT -
informations sur la poignée de politiciens connus qui font la
"politique officielle", sur une guerre lointaine, sur le dernier fait
divers (accident d'avion, incendie)- font que chaque JT a un goiit de
déja vu. Selon un principe qu'André Martinet a déemontré en
linguistique (17), plus des unités (ici des theémes) sont frequentes,
plus leur probabilité est grande, moins elles/ils sont informatives/
informatifs. La structure des séquences enfin, elle aussi, participe
souvent de ce phénoméne: annonce par le présentateur avec commentaire
personnel avant 1l'exposition méme des faits (!) suivi du reportage de
lienvoyé spécial, par exemple. Si l'on enleve le contenu et la
structure, que reste-t-il? Le contact, la confirmation au destinataire
de la présence de l'émetteur. C'est pour cela qu'il est si difficile
de comprendre un JT frangais aprés une absence prolongée hors de
France: le fond manquant au récepteur, celui-ci ne voit qu'une

agitation fébrile, des sous-entendus équivoques, des bribes

(16) VERON Eliséo, Construire l'evenement, op. cit..
(17) MARTINET André, op. cit., pp. 184 et 187.
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d'informations et surtout un présentateur omniprésent, ayant le monde
en son pouvoir ou presque. C'est comme avec un bon ami, il faut un
certain temps avant de retrouver le contact. On comprend que Michel

Souchon parle d'une "télévision de compagnie" (18).

Nous voyons dans la diffusion journaliére du JT, dans le retour
requlier a l'écraﬁ de visages connus (19), la volonté de faire
naitre une impression de familiarité (20) qui se doit d'étre
d'autant plus rassurante que ni le contenu des informations (voir
infra le passage sur 1l'information-spectacle), ni 1l'aspect mosafque
de la télevision en genéral et du JT en particulier ne peuvent
rassurer le récepteur. Grace aux possibilites techniques dont 1'usage
est beaucoup plus varié et plus frequent en France qu'en Allemagne (cf.
chapitres 4.1.), le contact est également renforce: contact

avec le présentateur, avec les journalistes et avec le monde (21),

(18) SOUCHON Michel, Petit écran, grand public, Paris, La
Documentation frangaise, 1980, p. 189.

(19) Patrick Champagne demontre dans son article "La telévision et son
langage" (op. cit.) que l'on n'entre pas plus chez les gens sans se
presenter qu'on ne peut s'imposer sur le petit écran sans se faire
accepter par les télespectateurs. Si la réaction aux "purges" de 1968
a 1'ORTF fut si étonnamment forte parmi le public, ce n'est pas parce
que celui-ci voulait defendre les journalistes en place, mais bien
parce qu'on lui imposait des visages inconnus.

(20) Cette méme impression existe aussi en Allemagne, mais elle n'est
pas aussi forte qu'en France. Il faut dire que l'on ne manque pas une
occasion d'annoncer le nom du présentateur en méme temps que 1'on
annonce le JT qu'il présente, de réaliser des sondages sur leur cdte
de popularité respective. Ce dernier point nous parait significatif:
de porteur de 1l'information a 1l'origine, il devient alors lui-méme
"information". Le comble est atteint lorsqu'il annonce lui-méme cette
"information": en sommme, je suis "moi" et je parle de "moi"!

(21) Lucien Sfez voit la une des caractéristiques de notre époque:
"la technique joue le rdle d'aggrégat dans une société éclatee.”,

in SFEZ Lucien, op. cit., p. 20.
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comme cela a ét® dit dans 1'analyse de l'espace et du temps aussi bien
au niveau linguistique qu'iconique dans les chapit;es 4.2. et 4.3., ce
qui amene certains a critiquer 1'aspect "spectacle" des JT. Jean-Paul
Gourévitch parle d'un passage "de 1'idéologie au spectacle, du texte a
la mise en scene" (22), Bernard Miége "d'une mise en scéne de
1'actualité” (23), Eliséo Véron "d'&vénements sociaux qui n'existent

~

que dans la mesure ol les medias les faconnent.ﬁ (24)

L'inconvénient est évident: 1'émotionnel s'impose au profit du
rationnel, l'image au profit de la realité. Comme le fait remarquer
Michel Tardy, "'on' oublie le fait initial pour ne retenir que le
signe dérive." (25) Quelle est la cause de cette évolution? D'aprés
Gerard Leblanc, c'est la concurrence de deux genres qui se disputent
la proéminence a la télévision: les émissions d'actualité et celles
de fiction, chacune empruntant a 1l'autre des traits qui lui étaient
propres. En tirant le meilleur parti possible du potentiel émotionnel
contenu dans les faits, en dramatisant, si nécessaire, une actualité
- insufisamment dramatique en elle-méme, les JT frangais essaient
d'accrocher le téléspectateur autant qu'ils le peuvent, de renforcer
le contact au maximum. Cette "forme (qui) aujourd'hui prime le

contenu" (26), ce contact régulier, rassurant, qui, a la fois, le

(22) GOUREVITCH Jean-Paul, op. cit., p. 202.

(23) cf. le sous-titre de son ouvrage, MIEGE Bernard et alii, Le JT.
Mise en scéne de 1'actualite a la telévision.

(24) VERON Eliséo, Construire 1'evénement, p. 8.

(25) TARDY Michel, "Procés linguistiques et procés iconographiques
dans les messages televisuels", p. 119.

(26) GRILLET Thierry, "Nouvelles chroniques hertziennes", in Le Monde,
6.4.86, p. 29. -
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s'oppose et va de pair avec le cote "mise en scene, dramatisation
de 1'actualite", sont souvent le point de depart de la critique du
JT (27). D'aprés elle, le message ultime du JT serait donc bien de

type phatique: "ne vous inquiétez pas, nous sommes la, tout va bien".

Sans prendre position sur 1l'aspect ideologique de cette critique,
il faut reconnaitre la grande distortion entre la théorie et la
pratique du concept d'information en France et en Allemagne. Si, dans
les deux pays, il y a unanimité sur le but d'objectivité dans toutes
les declarations d'intention de la part des professionnels de
1'information, son application est bien différente. Il semble de prime
abord difficile de concilier la forte présence de 1l'enonciateur dans
son énoncé que nous avons notée en France, c'est-a-dire, pour
reprendre 1'expression de Catherine Kerbrat-Orrechionni, la forte
"sub jectivité dans lemlangage" (28) des presentateurs frangais, et
"l'objectivite" dont se réclame tous les- journalistes. I1 faut en
realité comprendre que "l'objectivite" réeunit deux notions: d'une
part, la veracité de l'information, d'autre part, la distanciation du
présentateur dans la présentation de cette information. La premiére

notion n'a pas été abordée dans ce travail: ce serait plus la tache

(27) Nous ne nous intéressons ici bien entendu qu'a la critique de
fond et non a celle qui trouve tel présentateur plus BCBG que tel
autre. Elle lui reproche d'une part son apriori selon lequel le monde
_est en desordre, est instable, alors qu'il devrait &tre en ordre,
stable et d'autre part, de montrer ce que font 1l'Etat, le
gouvernement, pour pallier cette situation et par la méme rassurer le
public. Les petites histoires que nous racontent les reportages
seraient de type homeostatiques, visant a decrire la reduction du
désordre (cf. LEBLANC Gérard, op. cit., p. 5).

(28) KERBRAT-ORRECHIONI Catherine, op. cit..
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d'un historien que d'un sémiolinguiste. En revanche, la deuxiéme a

eté au centre de nos préoccupations.

En effet, a partir du premier aspect de la deixis (le moi), nous
avons montré que, dans les JT frangais, le présentateur est beaucoup
plus impliqué dans son discours que son collegue ouest-allemand: sa
présentation est plus ostentative, ses regards plus expressifs, sa
mimo-gestualité plus riche, sa mise en image béaucoup plus élaboree,
sa prosodie plus marquée et enfin, sa présence linguistique plus
acéentuée. Face a cette survalorisation du "moi", est développé un
"vous" qui retablit en quelque sorte la structure tronquee d'un
éechange verbal de vive voix. Cette re-construction fictive a selon nous

un inconvénient majeur. Dans Alice au pays des merveilles, Lewis

Caroll met dans la bouche du lapin Humpty Dumpty, lorsqu'Alice lui
fait remarquer qu'il a un usage de la langue qui lui est propre, la
phrase suivante: "La question est de savoir qui est le maitre, un
point c'est tout!". Dans la communication audiovisuelle en général et
tout particulierement dans le JT frangais, le»maitre, c'est le
présentateur. Face a lui, le télespectateur individuel, ne pouvant
pas inverser l'ordre conversationnel, n'est presque rien (29); le
journaliste, malgré les apparences, ne s'intéresse qu'au public dans

son ensemble et a son opinion exprimee dans les sondages.

(29) Cette frustration est bien ressentie par certains qui n'hesitent
pas a8 invectiver leur televiseur pour ne pas rester sans reponse...
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Ces derniéres lignes pourraient faire croire que, dans le
discours télevisuel des JT, le mode reférentiel, choisi par les
Allemands, est nettement préférable au mode phatique choisi par les
Frangais. Il n'en est rien. Les violentes critiques auxquelles sont
soumis les JT allemands prouvent que ce qui semblait 8tre un avantage
aux yeux de 1'observateur étranger peut étre wvu comme un inconvenient
.par les chercheurs autochtones. Par exemple, le rite quotidien de 1la
lecture réquliere, monocorde, de 1'absence de mouvements et de
mimiques, de la feuille prise en main a chaque début de sequence et
ecartée a la fin, peut selon eﬁx fasciner a ce point le spectateur
que 1'information lue devienne secondaire (30). Ce point de vue
resumant le probléme des JT allemands est a rappfocher du sous-titre
de l'article, déja cité, de Thierry Grillet qui s'interesse aux JT
frangais: "la fofme, aujourd'hui, prime le contenu." (31) Ce ne sont
13 au fond que deux fagons d'exprimer la principale difficulté du JT
en general: comment faire passer-ie message? Si le présentateur se
manifeste, il fait "écran" (32); s'il se fige, il "endort". Pour
defendre ces deux points de vue, on peut évoquer respectivement

J. Baudrillard et B. P. Arnold:

"Ceux qui recusent le pouvoir de conditionnement de la
publicité (et des mass media en général) n'ont pas saisi la
logique particuliére de leur efficacité qui n'est plus une
logique de 1l'enoncé et de la preuve, mais une logique de la
fable et de 1l'évasion.” (33)

(30) STRASSNER Erich, Fernsehnachrichten, p. 36.

(31) JOFFRIN Laurent, p. 29.

(32) Ce jeu de mots, tres évocateur, est de Jean David.

(33) cité dans LECONTE Bernard, Propositions pour l'analyse de 1'image,
p. 40.
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"Les prises de positions personnelles sur le probléme doivent
laisser la place aux exigences d'objectivité du texte de
1'information." (34)

Nous ne pouvons que renvoyer les protagonistes (les JT
frangais et allemands) dos a dos. Il n'est pas question d'affirmer
qu'un choix fait au niveau de 1'énonciation, et par la-méme pour
1'ensemble d'un JT, est meilleur que l'autre. Ce qui est sfr, c'est
qu'ils operent sur des catégories intellectuelles fondamentalement
differentes, c'est qu'ils correspondent a des habitudes
professionnelles divergentes. C'est aussi qu'ils conviennent a la
mentalité, aux habitudes de chaque pays, c'est qu'ils participent au
developpement, a la confirmation et au renforcement de 1'identité de
chaque groupe culturel, remplissant ainsi un des rdles primordiaux de
la communication, comme le note Elisabeth Schlieben-Lange (35). Dans le
cas contraire, les intéréts économiques et politiques en jeu auraient
fait que, depuis longtemps, ils auraient adopté une forme approuvée
par le public. Comprendre et apprécier le JT d'un autre pays, c'est
montrer que 1'on possede pleinement la culture de ce pays. Cela
n'empéche pas que 1'on puisse avoir des préferences personnelles pour
telle ou telle forme, se moquer des petites histoires racontées par
les JT frangais ou trouver les demonstrations des JT allemands
ennuyeuses, 8tre d'ayis que le jeu de mot qu'Alfred Grosser cite
dans son étude sur 1'Allemagne & propos de la télavision,

"untenhalten durch unterhalten" (littéralement "abaisser par le

(34) ARNOLD B. P., op. cit., p. 65. ("Perstnliches Engagement in der
Sache hat zuriickzutreten hinter dem Objektivitadtsanspruch des
Nachrichtentextes.")

(35) SCHLIEBEN-LANGE Elisabeth, Linguistische Pragmatik, Stuttgart
Berlin Kéln Mainz, 1979, p. 100.
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divertissement") (36), s'applique plus aux JT frangais qu'aux JT

allemands. Les antennes paraboliques donnent aujourd'hui le choix.

Si tout travail, toute étude, est soumis a l'effet dégradant du
temps, l'analyse des medias l'est encore plus que les autres (37).
-b'aprés Christian Metz, la raison en est que "l'art et le langage
s'interpéneétrent beaucoup plus au cinéma que dans le domaine du
verbal". (38) Le message télévisuel est en constante évolution et,
pour prendre un exemple concret, Qne etude sur le JT qui serait
entamée en 1989 se devrait de prendre en compte les productions des
. chaines privees frangaises et allemandes qui ont élargi le champ
des possibilités dans des directions qu'on ne pouvait pas envisager
en 1983. Cette relativisation des résultats n'est cependant pas
totale: la plupart des remarques faites dans ce travail resteraient

valables (39).

Nous avons mis en exerque de ce travail une citation d'Edgar
Morin et nous voulons le conclure par une autre phrase du sociologue,

egalement extraite de son ouvrage Le Paradigme perdu. Lorsqu'il @évoque

1'insertion de 1'individu dans la societé, il constate qu'il y a

(36) GROSSER Alfred, op. cit., p. 211.

(37) Comparant la stabilité des régles des langues naturelles et
celles du cinéma et de la teélevision, Giinter Bentele voit 1a deux
extrémes, les dernieres &tant bien entendu les plus instables. Mais
il ajoute que cela ne signifie pas une absence totale de régles.
Seulement, ces regles sont constamment remises en question par des
exceptions qui deviennent a leur tour des régles et ainsi de suite, in
BENTELE Giinter, "Problemskizze einer Semiotik", p. 23.

(38) METZ Christian, op. cit., p. 135.

(39) Nous ne pouvons malheureusement pas entrer dans les details sous
peine sortir du cadre de ce travail.
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beaucoup de "bruit", de "desordres", de "déperdition", de "temps et

d'agitation apparemment 'perdus' pour la sociéte". Mais, ajoute-t-il,

"cette agitation brownienne, épiphénoménale (ce 'bruit'), est

en méme temps un aspect de la richesse metabolique de
1'ambi-systéme, qui s'exprime a travers 1l'intensité des relations
affectives, mille petites jouissances individuelles, mille
efflorescences, mille riens." (40).

Les Journaux Télévises frangais, qui ont &té sans doute ici
plus critiqués que les allemands, font peut-etre partie de cette

richesse.

(40) MORIN Edgar, Le paradigme perdu, p. 45.
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